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• стабильная система клетки в 3 и 4 яруса или 

их комбинация обеспечиваeт рациональное 

иcпользование площади птичника

• долговечный мягкий полик обеспечивает 

комфортные условия содержания птицы, повышая 

показатели выращивания и качество мяса

• удобное обслуживание клетки за счет 

раздвижных дверок «купе»

• использование высококачественных систем кормления 

и поения гарантирует стабильный прирост

• открытая конструкция клетки способствует 

поддержанию равномерного климата в птичнике

• индивидуальное регулирование уровня линий кормления 

и поения посредством центральной лебедочной 

системы облегчает техническое обслуживание

• возможность оснащения автоматической или 

ручной системой выгрузки птицы оставляет 

право выбора за заказчиком

• отлично сбалансированная автоматическая система 

выгрузки птицы значительно уменьшает затраты 

на труд и снижает травмирование птицы

• высокопроизводительная система удаления 

помета гарантирует соблюдение норм гигиены 

и снижает вероятность заболеваний
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– В этом году нам представилась возможность провести 
птицеводческую конференцию на площадке «Экспоцентра» 
в рамках крупнейшей в России отраслевой выставки «Аг-
ропродмаш-2014», и мы решили, что пора попробовать се-
бя в новом качестве – устроителей делового мероприятия.
По мнению наших гостей и участников, опыт удался. Конфе-
ренция получилась динамичной, интересной и очень разно-
образной в плане представленных докладов.
Тему повышения рентабельности производства раскрыва-
ли лучшие эксперты отрасли как в сфере производства, так 
и в сфере маркетинга.
Благодаря сложившейся ситуации на рынке все производи-
тели и переработчики мяса птицы заинтересованы в рас-
ширении мощностей и наращивании объемов выпуска про-
дукции. Сего дня как никогда, после резкого повышения цен 
на свинину и ограничения импорта продовольствия, отече-
ственное производство мяса птицы приобретает стратеги-
чески важное значение.
Конференция вызвала большой резонанс среди участников 
отрасли, и сейчас мы находимся на стадии планирования 
следующих мероприятий по этой или смежным тематикам.

Ольга Паленова,
коммерческий директор
Издательского дома «СФЕРА»

слово редактора
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Тема номера

Развитие отрасли в новых условиях.
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тема номера

По производству мяса 
птицы на душу населения 
в странах СНГ на первом 
месте находится Бела-
русь – 52,9 кг.

Впервые в рамках крупнейшей 
в России агропромышленной выставки 
«Агропродмаш-2014» состоялась Меж-
дународная конференция «Птицепром 
2.0/14. Индустрия птицеводства и пти-
цепереработки».

Конференция, организованная Из-
дательским домом «СФЕРА» и «Экспо-
цент ром», объединила на одной пло-
щадке представителей самой активно 
развивающейся отрасли отечественно-
го агропрома.

Участниками мероприятия стали ве-
дущие производители оборудования 
для индустрии птицеводства, марке-
тологи и бренд-менеджеры, генераль-
ные директора и собственники птице-
фабрик из разных регионов России (Ле-
нинградской, Московской и Оренбург-
ской областей, Республик Татарстан, 
Дагестан и Мордовия, Тамбовской, Ко-
стромской, Курской, Ростовской, Брян-
ской и Свердловской областей, Алтай-

ина и Казахстан. Первенство на ми-
ровом рынке принадлежит Китаю. В 
России в 2012 году произведено около 
42 млрд штук яиц, в 2013-м – 41 млрд, 
в 2014-м ожидается некоторое сниже-
ние, а к 2020 году планируется нарас-
тить объемы до 45 млрд штук.

По производству мяса птицы на душу 
населения в странах СНГ на первом ме-
сте находится Беларусь – 52,9 кг, причем 
к 2020 году предполагается увеличить 
показатель до 80 кг. В России эта цифра 
составляет 26,6 кг на человека, в Украи-
не – 27,8 кг, в Казахстане – 18,7, Молдо-
ве – 13,5, Армении – 12,5 кг. Показате-
ли остальных стран существенно ниже.

Перед российскими птицеводами 
поставлена задача к 2020 году довести 
производство до 4,5 млн тонн. Одна-
ко, по прогнозам Сергея Шабаева, уже 
в 2014 году будет произведено свыше 
4 млн тонн. Пока речь идет об обеспе-
чении быстрорастущих внутренних 
потребностей российского рынка, но 
эксперт уверен, что у России есть шанс 
стать крупным поставщиком продук-
ции птицеводства на мировом рынке.

Однако для этого необходимо посто-
янно искать способы повышения рен-
табельности производства. За счет че-
го это можно сделать? Отвечая на дан-
ный вопрос, передовым опытом в тех-
нологиях птицеводства и птицепере-
работки поделились участники конфе-
ренции – представители таких извест-
ных компаний, как Очаковский комби-
нат пищевых ингредиентов, Hartmann, 
Poly-Clip System, «Рикон Менеджмент», 
«ГЕА Рефрижерейшн РУС», Sealed Air 
и другие ведущие представители от-
расли.

Так, генеральный директор Очаков-
ского комбината пищевых ингреди-
ентов Александр Савков рассказал 
о возможностях увеличения выхода го-
тового продукта и новых разработках 
в области пищевых добавок. Игорь Ко-
ротков, инженер отдела продаж GEA 
Refrigeration Technologies познакомил 

ского и Ставропольского края и др.), 
а также представители Казахстана, Бе-
ларуси и Украины: всего более 150 че-
ловек.

Выступивший модератором первой 
сессий конференции Сергей Шабаев, 
глава компании «АГРОСПРОМ», пред-
седатель МЕЖДУНАРОДНОГО ФОРУ-
МА ПТИЦЕВОДОВ, президент ЕВРА-
ЗИЙСКОЙ АССОЦИАЦИИ ПТИЦЕВО-
ДОВ, представил исторический обзор 
развития отрасли в России и рассказал 
о ее состоянии и перспективах в стра-
нах СНГ.

Он сообщил, что в 2013 году в странах 
СНГ произведено 77,6 млрд штук яиц 
и около 6 млн тонн мяса птицы, в том 
числе свыше 3,8 млн тонн – в России. 
Мировое производство мяса бройлеров 
в прошлом году составило 84 млн тонн, 
в 2014-м ожидается 87 млн тонн, в том 
числе 19 млн – в Америке.

По производству яиц среди стран 
СНГ лидерами являются Россия, Укра-

Конференция «Птицепром 2.0/14.
Индустрия птицеводства и птице-
переработки», организованная 
Издательским домом «СФЕРА» 
и «Экспоцентром», объединила 
на одной площадке представителей 
самой активно развивающейся 
отрасли отечест венного агропрома.
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гостей мероприятия с передовыми тех-
ническими решениями, позволяющи-
ми снизить энергопотребление холо-
дильного оборудования и повысить его 
энергоэффективность. Инновации в об-
ласти упаковки и упаковочных систем 
представили Алена Бухтенкова, спе-
циалист компании Sealed Air, и Ан-
на Ростовцева, руководитель направ-
ления по птицепереработке Poly-Clip 
System.

К ветеринарным проблемам в птице-
водстве и вопросам обеспечения без-
опасности продукции привлек вни-
мание собравшихся помощник руко-

водителя Россельхознадзора России 
Алексей Алексеенко.

Генеральный директор ООО «Харт-
манн» Владимир Петров рассказал, 
как увеличить рентабельность брой-
лерного производства за счет повыше-
ния его технологичности, то есть заме-
ны оборудования, внедрения иннова-
ционных ресурсосберегающих техно-
логий (например, использования свето-
диодных систем освещения), оптимиза-
ции рационов кормления и уменьше-
ния себестоимости производства кор-
мов путем использования высокока-
чественного белкового продукта (мя-

сокостной муки и масла), полученно-
го при собственной переработке боен-
ских отходов.

Эксперт в области организации 
производства и дистрибуции про-
дукции агробизнеса компании «Рин-
кон Менеджмент» Константин Кор-
неев остановился на отношениях меж-
ду поставщиком мяса птицы и закуп-
щиком торговой сети, причинах кон-
фликтов и способах их решения. Наи-
более перспективными нишами на 
ближайшее будущее, по его мнению, 
станет фермерская продукция, спе-
циализированные товары для детей 

Перед российскими птицевода-
ми поставлена задача к 2020 году 
довести производство до 4,5 млн 
тонн.

Впервые в рамках крупнейшей в России агропромышленной выставки «Агропродмаш-2014» состоялась 
Международная конференция «Птицепром 2.0/14. Индустрия птицеводства и птицепереработки»
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и многофункциональные, в том чис-
ле с точки зрения упаковки продукты.

В качестве модератора второй части 
конференции, в центре внимания ко-
торой оказались вопросы продвижения 
и маркетинга, выступил Николас Ко-
ро, главный куратор исследователь-
ского центра бренд-менеджмента 
и бренд-технологий «Реланд групп» 

(RCB&B), член совета Гильдии марке-
тологов, председатель комитета по 
международным делам СОМАР, член-
корреспондент Академии имиджело-
гии России.

Он посвятил свой доклад брендин-
говым трендам, их реализации на со-
временном рынке и открыл аудито-

о том, что многие продукты из мяса 
птицы, которые сегодня преподносят-
ся как новинки, были изобретены до-
вольно давно и в XXI веке просто полу-
чили новую жизнь. Например, к ним 
относятся куриные наггетсы, которые 
впервые начал готовить Роберт Бей-
кер. Как сделать продукт успешным? 
Эксперт представил свое видение это-
го вопроса.

Завершил мероприятие генераль-
ный директор и управляющий парт-
нер агентства Paper Planes GVCG 
Илья Балахнин рассказом о стратеги-
ческих коммуникациях в новых ме-
диа. Участники мероприятия узнали 
о нестандартных решениях серьез-
ных бизнес-вопросов и необычных ин-
струментах коммуникации с целевой 
аудиторией, в том числе о секретах эф-
фективного использования мобильно-
го Интернета.

Международная конференция «Пти-
цепром 2.0/14. Индустрия птицевод-
ства и птицепереработки» вобрала 
в себя самые острые темы и всесторон-
не представила возможности и иннова-
ции для предприятий, работающих се-
годня в отрасли, став кратким обучаю-
щим курсом для руководителей произ-
водств и маркетологов.

рии пять секретов нейромаркетинга. 
Отметив, что «утопленниками трен-
дов» являются такие понятия, как «де-
шево», «дорого», «народненько», «гла-
мурненько», Николас Коро рассказал 
о креативных подходах к созданию 
бренда и об основах, которые должны 
сегодня стать фундаментом дизайнер-
ского ребрендинга.

Коммерческий директор «Харт-
манн Ферпакунген» Виктор Вальц 
остановился на яичной упаковке но-
вого поколения, а также европейском 
опыте дизайна.

Серг ей Бе лков ,  флейворис т, 
технолог-разработчик пищевых 
продуктов, напомнил собравшимся 

Многие продукты из мяса пти-
цы, которые сегодня преподно-
сятся как новинки, были изобре-
тены довольно давно и в XXI ве-
ке просто получили новую жизнь. 
Например, к ним относятся кури-
ные наггетсы.

Участниками мероприятия стали ведущие производители обо-
рудования для индустрии птицеводства, маркетологи и бренд-
менеджеры, генеральные директора и собственники птице-
фабрик из разных регионов России (Ленинградской, Московской 
и Оренбургской областей, Республик Татарстан, Дагестан и Мор-
довия, Тамбовской, Костромской, Курской, Ростовской, Брянской 
и Свердловской областей, Алтайского и Ставропольского края 
и др.), а также представители Казахстана, Беларуси и Украины: 
всего более 150 человек.

Конференция «Птицепром 2.0/14. Индустрия птицеводства и птицепереработки» 
всесторонне представила возможности и инновации для предприятий, работающих сегодня в отрасли
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Мнения участников
«Утопленниками трендов» явля-
ются такие понятия, как «деше-
во», «дорого», «народненько», 
«гламурненько»

Константин Корнеев, 
эксперт в области 
организации производства 
и дистрибуции продукции 
агробизнеса, исполнительный 
директор компании 
«Ринкон Менеджмент»:

«Подобные конференции 
ценны именно тем, что 
заставляют задуматься: 
а что я у себя могу сделать 
такого, чего еще не пробовал?» 

Сергей Шабаев, 
президент ЕВРАЗИЙСКОЙ 
АССОЦИАЦИИ ПТИЦЕВОДОВ:

«Конференция не только 
состоялась, но и прошла 
на самом высоком уровне, 
отразив наиболее 
актуальные тенденции 
в отрасли птицеводства». 

Константин Корнеев, 
эксперт в области 
организации производства 
и дистрибуции продукции 
агробизнеса, исполнительный 
директор компании 
«Ринкон Менеджмент»:

– В целом впечатление от меропри-
ятия позитивное: это площадка, где 
встречаются участники рынка, ко-
торые хотят пообщаться между со-
бой и послушать экспертов. Что-то 
они уже знают, а чего-то нет, пото-
му что отрасль достаточно стандар-
тизированная с точки зрения инно-
вационности, брендов, и в отличие 
от кондитерской или молочной про-
мышленности, где фантазия в обла-
сти создания новых продуктов прак-
тически бесконечна, на рынке мяса 
если и появляются одна-две новые 
идеи, это уже здорово.

Это обусловливает востребован-
ность и актуальность подобных 
конференций с высоким организа-
ционным уровнем, где можно обме-

няться профессиональными мнени-
ями и интересными мыслями.

Вторая часть, посвященная марке-
тингу, была более живая, дискусси-
онная. Например, слушая выступле-
ние Николаса Коро, который на всех 
мероприятиях рассказывает очень 
схожие вещи, но делает это крайне 
живо, увлекательно и интересно, че-
ловек начинает искать, как приме-
нить это к себе. Подобные конферен-
ции ценны именно тем, что застав-
ляют задуматься: а что я у себя мо-
гу сделать такого, чего еще не про-
бовал? В этом смысле очень инте-
ресным мне показался доклад Але-
ны Бухтенковой, специалиста ком-
пании Sealed Air, который побужда-
ет специалистов отрасли к дальней-
шему совершенствованию своих про-
дуктов.

Находясь на конференции, чело-
век из руководителя, предприни-
мателя, маркетолога превращается 
в слушателя и думателя – меняется 
модель его социального поведения, 
в этот момент он открыт для все-
го нового, позитивного, и это пре-
красно!

Сергей Шабаев, 
президент ЕВРАЗИЙСКОЙ 
АССОЦИАЦИИ ПТИЦЕВОДОВ:

– Мне хорошо известно, насколько 
это сложная задача – организовать 
конференцию в рамках выставки, 
когда у всех запланированы деловые 
встречи и идет активная работа на 
собственных стендах. Тем не менее 
она не только состоялась, но и про-
шла на самом высоком уровне, отра-
зив наиболее актуальные тенденции 
в отрасли птицеводства.

Я хотел бы от лица всех участни-
ков конференции выразить благо-
дарность Издательскому дому «СФЕ-
РА» и, в частности, коммерческому 
директору Ольге Паленовой, кото-
рая занималась подготовкой этого 
мероприятия.

Мне очень нравится ваш журнал 
«Птицепром»: философский, умный, 
он не для рекламы, он – для жизни. 
Спасибо вам огромное от всех пти-
цеводов!

Константин Корнеев:
«С точки зрения эмоционально-
го заряда мне больше  всего по -
нравилось выступление Никола-
са Коро, а с точки зрения отрас-
левой профессиональной – высту-
пление эксперта Sealed Air Алены 
Бухтенковой».
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Наиболее перспективными ниша-
ми на ближайшее будущее станет 
фермерская продукция, специа-
лизированные товары для детей 
и многофункциональные, в том 
числе с точки зрения упаковки 
продукты.

Мнения участников

Ирина Паушкина, 
директор по маркетингу 
ГК «Челны-Бройлер»:

«Программа была составлена 
таким образом, что за день 
я получила максимально 
полное представление об 
основных исторических 
вехах и современных трендах 
развития отечественного 
птицеводства, новинках 
в области оборудования, 
ингредиентов, упаковки». 

Алена Бухтенкова, 
специалист по упаковочным 
системам Sealed Air Food Care:

«В ходе конференции 
всплывали действительно 
животрепещущие вопросы, 
но в одном все сошлись – 
что сейчас безопасность 
и качество продуктов превыше 
всего, и это очень важная 
тема для обсуждения». 

Ирина Паушкина, 
директор по маркетингу 
ГК «Челны-Бройлер»:

– Признаюсь, что ехала сюда, настра-
иваясь на то, что если вдруг в какой-
то момент мне станет скучно, я уйду 
с мероприятия и сэкономлю свое вре-
мя. В итоге отлучалась всего пару раз – 
только по очень срочным вопросам.

Для меня как для маркетолога, недав-
но приступившего к работе в ГК «Челны-
Бройлер», стояла задача быстро вникнуть 
в особенности этой отрасли пищевой 
промышленности, что мне и удалось сде-
лать благодаря участию в конференции.

Программа была составлена так, что 
за день я получила максимально пол-
ное представление об основных исто-
рических вехах и современных трен-
дах развития отечественного птицевод-
ства, новинках в области оборудования, 
ингредиентов, упаковки. И в заверше-
ние состоялась самая яркая часть – мар-
кетинг со звездами! Все было емко, гра-
мотно и попало в самую точку! 

Алена Бухтенкова, 
специалист по упаковочным 
системам Sealed Air Food Care:

– Мне очень понравилось меро-
приятие с точки зрения состава до-
кладчиков, потому что все, кто вы-
ступал, сумели сделать презента-
цию себя, своей компании и про-

дуктов грамотным, доступным язы-
ком. Спикеров отличал очень совре-
менный подход к решению проблем 
отрасли, был представлен альтерна-
тивный взгляд на многие вещи.

В ходе конференции всплыва-
ли действительно животрепещу-
щие вопросы, но в одном все со-
шлись – что сейчас безопасность 
и качество продуктов превыше 
всего, и это очень важная тема для 
обсуждения.

Впечатлила сама организация ме-
роприятия – точно рассчитанное 
время выступлений, строгое соблю-
дение регламента и, конечно, под-
бор и последовательность тем: на-
чали с яйца и закончили вопросами 
брендинга и маркетинга.

Отдельно хочу отметить высту-
пление компании «Ринкон»: аспек-
ты взаимодействия поставщиков 
с закупщиками торговых сетей дей-
ствительно являются проблемны-
ми точками каждого предприятия, 
но не все готовы заострить на этом 
внимание.

Приятно, что многие слушате-
ли смогли по достоинству оценить 
предложенные решения и идеи 
спикеров.

Алена Бухтенкова: «Отдельно хочу отметить выступление компании «Ринкон»: аспекты 
взаимодействия поставщиков с закупщиками торговых сетей действительно являются про-
блемными точками каждого предприятия, но не все готовы заострить на этом внимание».
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отрасль / события и факты

Запрет на ввоз 
субпродуктов
Еврокомиссия (ЕК) сообщи-
ла, что получила от россий-
ских властей «короткий спи-
сок новых продуктов живот-
ного происхождения», кото-
рые запрещаются к ввозу в РФ.

Представитель ЕК Фредерик 
Винсент прокомментировал, что но-
вый короткий список ударит по АПК 
Европы. В данный момент европей-
ские чиновники заняты поиском са-
нитарных проблем, которые стали 
причиной запрета.

Речь идет о запрете к ввозу суб-
продуктов, о котором Россельхознад-
зор сообщал ранее. Ведомство отме-
чало, что в 17 поставленных в Рос-
сию товарных партиях субпродук-
тов были обнаружены несоответ-
ствия ветеринарно-санитарным нор-
мам, в частности патогенные микро-
организмы и тяжелые металлы. Так-
же в подконтрольной продукции был 
выявлен антибиотик хлорамфени-
кол, запрещенный к использованию 
на территории Евросоюза.

В итоге под запрет попали го-
вяжьи субпродукты, тримминг, мя-
сокостная мука, говяжий, свиной 
и птичий жир.

Агроинвестор

Топ�5 мировых 
производителей
В настоящее время мировое 
производство мяса птицы на-
ходится на уровне 106 млн 
тонн. Больше половины этого 
объема приходится на 5 круп-
нейших мировых производи-
телей, среди которых находит-
ся и Россия – ее доля составля-
ет порядка 3,2% от общемиро-
вого производства мяса птицы. 

Интересно, что лишь два госу-
дарства из топ-5 мировых произво-
дителей обеспечивают собственные 
потребности в данном виде мяса – 
это США и Бразилия, совокупная до-
ля которых в общем объеме состав-
ляет порядка 30%.

Именно они являются крупней-
шими мировыми экспортерами. Так, 
по итогам 2013 года США экспорти-
ровали около 3,9 млн тонн (28% от 
общемирового экспорта), Брази-
лия – 3,7 млн тонн (26%). Также зна-
чительные объемы экспортируют-
ся из стран Евросоюза – порядка 
4,5 млн тонн, однако лишь 28% по-
ставляется за пределы ЕС. 

К странам с максимальным по-
ложительным торговым балансом 
(экспорт > импорт) относятся США 
(+3,8 млн тонн), Бразилия (+3,6 млн 
тонн) и Нидерланды (+0,6 млн тонн). 
Среди стран с максимальным отри-
цательным балансом (импорт > экс-

порт): Китай и Гонконг (–1,2 млн 
тонн), Саудовская Аравия (–0,9 млн 
тонн), Мексика (–0,8 млн тонн) и Рос-
сия (–0,5 млн тонн). 

Сергей Чернышов, аналитик 
информационно-аналитического 

агентства «ИМИТ»

Самарская область 
в первой пятерке
Через два года Самарская об-
ласть сможет войти в пятер-
ку самых крупных производи-
телей мяса птицы в стране. Об 
этом заявил губернатор об-
ласти Николай Меркушкин.

«Сегодня в России объем по-
требления птицы составляет 42% от 
общего объема потребления мяса, 
а в следующие 3–4 года эта цифра 
вырастет еще на 10%. Мясо птицы 
дешевле, более диетическое. По-
этому ключевой вопрос – увеличе-
ние производства курятины», – за-
явил он.

По словам Меркушкина, в на-
стоящее время Тимашевская фа-
брика производит 35 тыс. тонн мяса 
в год и планирует увеличить объем 
еще на 35 тыс. тонн. Также активно 
ведется строительство Сергиевской 
птицефабрики. «С учетом обстанов-
ки в мире мы просим Внешэконом-
банк ускорить финансирование про-
екта, чтобы к концу 2015 года выйти 
на производство готового продукта. 
Сергиевская птицефабрика сможет 
производить до 130 тыс. тонн мяса 
птицы в год», – отметил губернатор.

webpticeprom.ru

ВТО: Индия нару�
шила правила
Индия заявила, что ее ограни-
чения импорта были оправда-
ны международными прави-
лами по здоровью животных, 
но экспертная группа согла-
силась с Соединенными Шта-
тами и считает, что индийские 
меры не основаны на между-
народных стандартах и явля-
ются дискриминационными.

«Эта большая победа для аме-
риканских фермеров, – сказал 
Майкл Фроман, торговый предста-
витель США. – Они производят са-
мые лучшие и безопасные сельско-
хозяйственные продукты в мире».

Соединенные Штаты предъяви-
ли иск в марте 2012 года; при этом 
американская птицеводческая инду-
стрия не сомневалась, что это судеб-

ное дело откроет для нее экспорт-
ный рынок, оцениваемый, по самым 
скромным подсчетам, в 300 млн долл.

Министерство торговли Ин-
дии заявило, что правительство изу-
чит это постановление и, возможно, 
примет решение об апелляции после 
консультаций с департаментом жи-
вотноводства.

Постановление способно уве-
личить импорт птицепродуктов из 
США, хотя Индия может до сих пор 
пытаться ограничить этот импорт, 
используя такие меры, как антидем-
пинговые пошлины, если американ-
ские экспортеры попытаются про-
дать свою продукцию по заведомо 
заниженным ценам.

В противном случае Индия обя-
зуется предоставить свободный до-
ступ на свой рынок другим странам, 
исходя из правил ВТО.

В июле Индия заблокирова-
ла глобальную договоренность по 
условиям мировой торговли, кото-
рая, по мнению ВТО, должна была 
восстановить роль этой уважаемой 
организации как площадки для пе-
реговоров после двух десятилетий 
застоя. При этом Индия продолжа-
ет возражать против давления США, 
которые требуют снять вето с дого-
воренности.

Feedinfo

Вьетнам: 
поставки в РФ
Вьетнам готов расширить ас-
сортимент поставляемой в Рос-
сию продукции. Помимо ры-
бы, выращенной в аквакуль-
туре, это может быть говя-
дина, свинина и мясо пти-
цы, произведенные в эпизоо-
тически безопасных зонах.

Об этом на встрече с главой 
Россельхознадзора Сергеем Данк-
вертом заявил один из руководи-
телей Минсельхоза Вьетнама Ву 
Ван Там. Комментируя эту инициа-
тиву, руководитель российского ве-
домства отметил относительно ор-
ганизации экспорта пищевой про-
дукции из России во Вьетнам, что он, 
как считают российские эксперты, 
во многом тормозится из-за прово-
лочек с вьетнамской стороны. Вме-
сте с тем многие из подобных вопро-
сов могут быть разрешены в ходе 
консультаций на экспертном уровне.

В свою очередь Ву Ван Там на-
помнил, что обе страны присоедини-
лись к ВТО и готовы подписать Согла-
шение о свободной торговле. Между 
Вьетнамом и Россией подписаны со-
глашения о сотрудничестве в сфере 
контроля качества пищевой продук-
ции и рыбы. При этом потенциал со-
трудничества далеко не исчерпан. Ес-
ли рыбу в США, Евросоюз и Японию 
поставляют от 400 до 600 вьетнамских 
предприятий, то в Россию – лишь 25.

webpticeprom.ru

Rabobank: трен�
ды на рынке птицы
Российское эмбарго не повлия-
ет на позитивные перспективы 
для цен на мясо птицы на ми-
ровом рынке, говорится в еже-
квартальном докладе Rabobank, 
посвященном птицеводческому 
сектору. Высокие базовые це-
ны будут способствовать даль-
нейшему росту прибылей поч-
ти во всех регионах мира.

В то время как цены на конкури-
рующие виды мяса (то есть говядину, 
свинину) увеличиваются, во всем ми-
ре поставки мяса птицы остаются от-
носительно жесткими, что обеспечи-
вает прочную основу для улучшения 
маржи, тем более что цены на зер-
но, по прогнозам, продемонстрируют 
дальнейшее снижение в 2015 году.

«Мы ожидаем, что высокие ба-
зовые цены сохранят уровень цен 
на белое мясо тоже довольно высо-
ким, в то время как цены на темное 
мясо могут оказаться под некото-
рым давлением», – говорит анали-
тик Rabobank Нан-Дирк Малдер.

Наряду с российским эмбарго 
важным аспектом являются недав-
но введенные ограничения миро-
вой торговли птицей в Южной Аф-
рике. Выгоду от того получит Бра-
зилия вместе с местной промышлен-
ностью России и Южной Африки, где 
маржа значительно повысится. Экс-
портерам из США и ЕС придется кон-
курировать или искать альтернатив-
ные рынки, и пока эта ситуация бу-
дет сказываться на уровне цен, хо-
тя не должна оказать значительно-
го влияния на местных птицеводов.

Цены на мясо птицы в США 
продолжили сезонный подъем во 
II квартале 2014 года, обусловлен-
ный ростом цен на куриную грудку, 
который достиг максимума 4 июля. 
Сбалансированные рыночные усло-
вия с измеряемым ростом поставок 
означают, что производство птицы 
вырастет на 3% в 2015 году.

Экспорт Бразилии в настоящее 
время демонстрирует позитивную ди-
намику, хотя рынок мяса птицы стра-
ны страдает от относительно слабого 
внутреннего спроса, что связано с по-
нижением покупательной способности 
населения. Рынок птицы ЕС продолжа-
ет оставаться относительно сильным, 
что объясняется высоким спросом 
и ограниченным предложением.

Китайский рынок показывает при-
знаки восстановления после спада на-
пряженности из-за вспышек птичьего 
гриппа, а также благодаря реализации 
отраслевых инициатив по сокращению 
производственных мощностей.

Meatinfo
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Событие: Источник: материалы организаторов23-я Международная выставка продуктов 
питания и напитков World Food Moscow

30 тыс. 
1600

посетителейболее

компанийболее

По сравнению с прошлым годом 
выставка не потеряла ни одного ква-
дратного метра, отметил на открытии 
региональный директор ITE по России 
Александр Шталенков. На World Food 
Moscow 2014 свою продукцию проде-
монстрировали более 1600 компаний 
из 70 стран мира, а 42 страны подгото-
вили национальные павиль оны.

Рекордное количество 
посетителей 
на World Food Moscow
Завершила свою работу 23-я Международная вы-
ставка продуктов питания и напитков World Food 
Moscow 2014, организованная группой компаний 
ITE. Выставка показала рекордное количество по-
сетителей – за четыре дня с экспозицией ознако-
милось более 30 тыс. человек!

Об интересе к выставке свидетель-
ствует представительный состав за-
рубежных официальных делегаций. 
В церемонии открытия World Food 
Moscow 2014 приняли участие ми-
нистр торговли и ремесел г-жа Не-
жла Харуш и министр сельского хо-
зяйства Республики Тунис г-н Лясад 
аль-Ашаль, министр сельского хозяй-

ства Республики Сербия г-жа Снежа-
на Богосавлевич-Бошкович, замести-
тель министра Аргентинской Респу-
блики по международным экономи-
ческим отношениям г-н Карлос Бьян-
ко, заместитель министра сельского 
хозяйства и морского рыболовства 
Королевства Марокко г-н Мохамед 
Садики и другие высокопоставлен-
ные гости.

Официальные делегации стран, 
участвующих в выставке, подтвер-
дили свои намерения о сохранении 
и дальнейшем увеличении объ емов 
и ассортимента импортируемых 
в Россию продуктов питания.

С удовлетворением отметив расши-
рение присутствия на выставке зару-
бежных партнеров и появление но-
вых участников из Северной Африки 
и Южной Америки, первый замести-
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тель председателя Комитета Совета 
Федерации Федерального собрания 
РФ по аграрно-продовольственной 
политике и природопользованию 
Сергей Лисовский выразил уверен-
ность, что «Россия не только будет по-
купать продовольствие, но и экспорти-
ровать его».

Все дни работы выставки в шести 
павильонах на стендах участников 
шли интенсивные переговоры, пре-
зентации и дегустации продукции, 
обсуждение будущих контрактов. Де-
ловые мероприятия в рамках выстав-
ки проходили при полных залах, ин-

«У российских индейководов есть перспектива пятикратного увели-
чения производства. В России очень большой интерес к этому про-
дукту, практически ограниченному в импорте. Мы потихоньку под-
нимаемся на более высокие линейки в рейтинге мировых произво-
дителей. По нашим прогнозам, Россия вполне способна потреблять 
как минимум от 5 до 6 кг индюшатины на душу населения. Скорее 
всего, это будет от 6 до 7 кг». 

терес к докладам экспертов продо-
вольственного рынка был огромный.

«У российских индейководов есть 
перспектива пятикратного увели-
чения производства, – сказал вице-
президент Международной програм-
мы развития птицеводства (IPDP) 
Альберт Давлеев на конференции 
«Красное мясо и птица», проходившей 
в рамках выставки. – В России очень 
большой интерес к этому продукту, 
практически ограниченному в им-
порте. Мы потихоньку поднимаемся 
на более высокие линейки в рейтинге 
мировых производителей. По нашим 

прогнозам, Россия вполне способна 
потреблять как минимум от 5 до 6 кг 
индюшатины на душу населения. Ско-
рее всего, это будет от 6 до 7 кг».

Сегодня в стране потребляется 1 кг 
индюшатины на человека, что гово-
рит о быстром росте отрасли – годом 
ранее среднедушевое потребление 
этого вида мяса оценивалось в 400 г. 
Доля индейки в российском объеме 
производства мяса птицы пока не-
значительна – всего 2,4%. В 2013 го-
ду Россия произвела 137 тыс. тонн 
индюшатины в живом весе, 127 тыс. 
тонн из которых пришлось на сель-
хозорганизации. По прогнозу Рос-
птицесоюза, к 2017 году производ-
ство индейки увеличится до 417 тыс. 
тонн, то есть в три раза к уровню 
прошлого года.

«Индейка будет не столько конку-
рировать со свининой, говядиной или 
мясом курицы, а будет дополнением 
к этой мясной корзине, – отметил Аль-
берт Давлеев. – В какой-то мере она 
позволит справиться с дефицитом сы-
рья для мясопереработки, потому что 
более 40% индюшиного мяса, как пра-
вило, уходит на переработку».

Абсолютными мировыми лидерами 
по производству этого вида мяса яв-
ляются США и ЕС, которые в 2013 го-
ду произвели 2,62 и 1,98 млн тонн со-
ответственно. Общемировое произ-
водство индейки оценивалось USDA 
в 5,41 млн тонн. 

Альберт Давлеев,
вице-президент Международной программы 
развития птицеводства (IPDP):
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Euro-Asian poultry: 
perspective 
of development

Производство яиц: 
страны-лидеры
В 2013 году в странах СНГ произведено 77,6 млрд 

штук яиц. Лидерами являются Россия и Украина, 
растут показатели в Беларуси и Казахстане. В Рос-
сии в 2012 году было произведено около 42 млрд 
штук яиц, в 2013-м – 41 млрд, в 2014-м ожидается 
некоторое снижение, а к 2020 году планируется на-
растить объемы до 45 млрд штук.

При этом, несмотря на то что население Украи-
ны в три раза меньше, чем в России, там произво-
дится половина российских объемов – примерно 
19,6 млрд, а продукты экспортируются более чем 
в 40 стран мира. Так, в 2013 году Украина поставила 
на экспорт 1,85 млрд штук яиц. В этом году, по сло-
вам председателя совета директоров Ассоциации 
«Союз птицеводов Украины» Александра Бакумен-
ко, на экспорт будет поставлено 2,1 млрд штук яиц.

Крупнейшим украинским производителем яиц 
в Евразии и вторым в мире после Cal-Main Foods, 
Inc. является компания «Aвангард», которой руко-
водит ее владелец Олег Бахматюк. Украина также 
лидирует по количеству яиц на одного жителя – 
430 штук на человека в год. В Армении этот пока-
затель составляет 295, Беларуси – 294, России – 286, 
Казахстане – 220 яиц на душу населения по итогам 
2013 года.

Talking about Euro-Asian poultry-breeding, I 
will speak about CIS countries space, including 
Russia, Belarus, Ukraine, Kazakhstan, 
Armenia, Kyrgyzstan, Moldova, Azerbaijan, 
Uzbekistan, Tajikistan and Turkmenistan.

Egg production: 
leading countries
77.6 billion eggs have been produced in CIS 

countries in 2013. The leaders are Russia, Ukraine 
and Kazakhstan, Poland’s and Belarus’ values are 
growing. About 42 billion eggs have been produced 
in Russia in 2012, about 41 million – in 2013. In 2014, 
a slight decrease is expected, but the plan for 2020 
is to grow the volume to 45 billion units.

At the same time, despite the fact that the 
population of Ukraine is three times less than in 

Птицеводство Евразии: 
перспективы развития
Обращаясь к евразийскому птицеводству, я буду говорить 
о пространстве стран СНГ, включающем Россию, Беларусь, 
Украину, Казахстан, Армению, Киргизстан, Молдову, 
Азербайджан, Узбекистан, Таджикистан и Туркменистан.

Dr. Sergey Shabaev,
GEO of AGROSPROM,
Chairman of INTERNATIONAL 
POULTRY FORUM, 
President of EURASIAN POULTRY 
ASSOCIATION

Сергей Шабаев,
глава компании АГРОСПРОМ, 
председатель МЕЖДУНАРОДНОГО 
ФОРУМА ПТИЦЕВОДОВ, 
президент ЕВРАЗИЙСКОЙ 
АССОЦИАЦИИ ПТИЦЕВОДОВ

Author: 

Автор:

«В этом году 
произошло 
знаменательное 
событие – 
Россия, Беларусь, 
Казахстан, 
Армения и Украина 
объединились 
в ЕВРАЗИЙСКУЮ 
АССОЦИАЦИЮ 
ПТИЦЕВОДОВ. 
Причем 
подписание 
«Соглашения 
о международном 
сотрудничестве 
в отрасли 
птицеводства»
состоялось  
в Беловежской 
Пуще, за тем 
же столом, за 
которым рухнул 
Советский Союз. 
И мы гордимся 
тем, что птицеводы 
оказались выше 
политики!»
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Давая прогноз относительно развития ситуации 
в странах Евразийского союза, необходимо сказать, 
что в 2020 году Казахстан планирует производить 
308 штук яиц на человека, Беларусь – 401 штуку, 
Россия – 313 штук.

Отмечу, что мировое первенство в производстве 
яиц сегодня принадлежит Китаю, который выпу-
скает около 40% глобального рынка. За ним следу-
ют США, Европа и Индия.

Мясо птицы: 
рыночный потенциал
Мировое производство мяса бройлеров в про-

шлом году составило 84,6 млн тонн, в 2014-м ожи-
дается 87 млн тонн, в том числе 19 млн – в Амери-
ке, которая продемонстрировала рекордные пока-
затели.

По прогнозам, к 2022 году в мире будет выпуще-
но 129 млн тонн мяса птицы: 114 млн тонн придет-
ся на курицу и 15 млн тонн – на мясо индейки, ут-
ки и гусей.

В России в настоящее время действуют 203 яич-
ных и 237 бройлерных птицефабрик (в 2013 году 
51 предприятие яичного направления перепрофи-
лировалось на производство мяса птицы). В стра-
нах СНГ, по данным за 2013 год, было произведе-
но около 6 млн тонн мяса птицы, в том числе свы-
ше 3,8 млн тонн – в России. На Украину пришлось 
немного более 1,2 млн тонн, на Беларусь – 501 тыс. 
тонн.

Согласно данным «Союза птицеводов Украи-
ны», производство мяса птицы в стране по ито-
гам года достигнет 1,35 млн тонн. Основным 
игроком, занимающим 50% местного рынка мя-
са птицы, является «Мироновский Хлебопродукт» 
(МХП). В прошлом году МХП произвел 473 тыс. 
тонн мяса птицы. Экспортные операции по про-
даже куриного мяса составили порядка 28% от об-
щего объема продаж курятины. Доля украинско-
го лидера в экспорте по итогам 2013 года соста-
вила 80%, или 123 тыс. тонн мяса курицы, более 
половины из них поставлялась на территорию го-
сударств – членов ТС.

По производству мяса птицы на душу населения 
в странах СНГ на первом месте находится Беларусь – 
52,9 кг. В России эта цифра составляет 26,6 кг на че-
ловека, Украине – 27,8 кг, Казахстане – 18,7, Мол-
дове – 13,5, Армении – 12,5, Азербайджане – 9,6, 
Узбекистане – 2,1, в Туркменистане и Таджикиста-
не – 1,3 кг.

В прошлом году в Россию было ввезено 555,4 тыс. 
тонн мяса птицы, из них сверх квоты – 190 тыс. 
тонн. При этом Беларусь стала вторым после США 
экспортером мяса птицы и первым экспортером по 
яйцу, поставив в Россию 839 млн штук яиц.

К 2020 году в расчете на экспорт Беларусь пред-
полагает увеличить показатель душевого потре-
бления мяса птицы до 80 кг на человека при нара-
щивании объемов производства до 750 тыс. тонн. 
В Казахстане к этому времени на одного жителя бу-
дет приходиться 17,9 кг при производстве 300 тыс. 
тонн, в России – 31,5 кг при 4,5 млн тонн.

industry / close-up

Russia, about the half of the Russian volumes, 
or 19.6 billion, is produced there, with products 
being exported to more than 40 countries of the 
world. This year, as Alexander Bakumenko, Head of 
Chairman Council of “Ukrainian Poultry-Breeding 
Union” Association said, 2.1 billion units from the 
total amount of 20.1 billion would be produced for 
exports.

The biggest Ukrainian eggs producer in the Euro-
Asia and the second largest in the world after  Cal-
Main Foods, Inc. is Avangard company, led by its 
owner Oleg Bakhmatyuk and the Head of Chairman 
Council Natalia Vasilyuk.

Ukraine is also the leader in the amount of 
eggs per capita, with 430 units per capita a year. 
In Armenia, this value is 295, in Belarus – 294, in 
Russia – 286, in Kazakhstan – 220 eggs per capita 
by the end of 2013.

Giving the forecast for the situation development 
in Euro-Asian Union countries, it is worth noticing 
that by 2020, Kazakhstan plans to produce 308 
eggs per capita, Belarus – 401 eggs and Russia – 
313 eggs. 

I should also notice that the world leadership 
today belong to China, which produces 454 billion 
eggs, holding nearly 40% of the global market, with 
Europe, USA and India following. 

Poultry meat: 
market potential
World broiler meat production last year has 

reached 84.6 million tons, the expected volume 
for 2014 is 87 million tons, with 19 millions of it in 
America which has demonstrated the record values. 
According to the forecasts, about 129 million tons 
of poultry meat will be produced in the world by 
2022, with 114 million tons belonging to chicken 

График 1. Производство яиц в странах СНГ
Graph 1. Egg production in CIS countries

“A signifi cant event 
has recently taken 
place: Russia, 
Belarus, Kazakhstan 
and Ukraine has 
united to Euro-Asian 
Poultry-Breeding 
Association. This 
year, it was a 
great pleasure to 
meet at the one 
table at the place 
where the Soviet 
Union has fallen – 
in Belovezhskaya 
Pushcha, where, 
despite the 
political events, 
our Ukrainian 
colleagues have 
arrived to sign the 
contract. We are 
proud that poultry-
breeders were 
beyond the politics!”
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Куда мы идем? 
Перспективы экспорта
Несмотря на то, что перед российскими птицево-

дами поставлена задача к 2020 году довести объемы 
производства до 4,5 млн тонн, по моим прогнозам, 
уже в 2014 году будет выпущено около 4 млн тонн 
мяса птицы в связи с запуском новых производств. 
К сожалению, из заявленных проектов в полной ме-
ре реализуется всего 30–40%, что объясняется про-
блемами, с которыми специалистам приходится 
сталкиваться в ходе строительства, в том числе в об-
ласти финансирования.

Однако это не останавливает отечественных 
предпринимателей в стремлении развивать про-
изводство и расширять существующие мощности. 
И хотя пока речь идет об обеспечении быстрорасту-
щих внутренних потребностей российского рынка, 
я уверен, что у России есть шанс стать крупным по-
ставщиком продукции птицеводства на мировом 
рынке. Министр сельского хозяйства РФ Николай 
Федоров заявил, что к 2020 году экспорт мяса пти-
цы должен достичь 150 тыс. тонн. 

Один из наиболее перспективных сегментов 
в плане развития экспорта – продукция халяль. Ми-
ровой рынок халяль насчитывает 4 трлн долл., при 
этом более 60% здесь занимают продукты питания. 
По оценкам корпорации Nestle, в ближайшем буду-
щем халяльная еда будет составлять 20% от миро-
вой торговли пищевыми продуктами.

Российские птицеводы должны использовать 
этот тренд для начала поставок продукции ха-
ляль в арабские страны, страны Африки и Юго-
Восточной Азии.

Например, агрохолдинг «Акашево» (Республи-
ка Марий Эл) стал первой российской компани-
ей, которая получила одобрение экспертов ICRIC 
(Исламской палаты исследования при ОИК, Иран) 
на поставку мяса птицы в страны мусульманско-
го сообщества. Помимо арабских стран, продук-

and 15 million tons belonging to turkey, ducks and 
geese.

Nowadays, there are 203 egg poultry factories 
and 237 broiler poultry factories in Russia (in 
2013, 51 egg enterprises changed their profi le to 
poultry meat production). According to the data 
for 2013, about 6 million tons of poultry meat 
were produced in CIS countries, with more than 
3.8 million tons in Russia. A bit more than 1.2 
million tons belonged to Ukraine, 501 thousand 
tons belonged to Belarus.

According to the data from Ukrainian Poultry-
Breeding Union, poultry meat production in the 
country bu the end of the year will reach 1.32–1.33 
million tons. The main market player, holding 50% 
of the local poultry meat market is Mironovsky 
Hleboprodukt (Mironovo Bread Product, MHP).  Its 
large project in Vinnitsa is developing quickly. Last 
year, MHP produced 472 thousand tons of poultry 
meat, with 440 thousand tons at the enterprise in 
Vinnitsa.

The exports share of the Ukrainian leader by the 
end of 2013 has reached 80% or 120 thousand 
tons of chicken meat, with more than half of them 
being exported to countries from the Customs 
Union.

As for poultry meat production per capita in CIS 
countries the leading position is held by Belarus 
with 52.9 kilos. In Russia, this value is 26.6 kilos 
per capita, in Ukraine – 27.8 kilos, in Kazakhstan – 
18.7 kilos, in Moldova – 13.5 kilos, in Armenia – 
12.5 kilos, in Azerbaijan – 9.6 kilos, in Uzbekistan – 
1.6 kilos, in Turkmenistan and Tajikistan – 1.3 kilos. 

Last year, 555.4 thousand tons of poultry meat 
were imported to Russia, with 190 thousand tons 
beyond the quota. Taking this into account, Belarus 
has become the second largest poultry meat 
exporter after the USA and the leading exporter of 
eggs, supplying 839 million eggs to Russia.

Украинская 
компания 
«Авангард» – 
второй в мире 
производитель 
яиц с пока-
зателем 
6,3 млрд штук 
и 14 100 тонн 
сухих яичных 
продуктов.

Dr. Sergey Shabaev,
GEO of AGROSPROM,
Chairman of INTERNATIONAL 
POULTRY FORUM, 
President of EURASIAN POULTRY 
ASSOCIATION

Сергей Шабаев,
глава компании АГРОСПРОМ, 
председатель МЕЖДУНАРОДНОГО 
ФОРУМА ПТИЦЕВОДОВ, 
президент ЕВРАЗИЙСКОЙ 
АССОЦИАЦИИ ПТИЦЕВОДОВ
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ция агрохолдинга поставляется в страны Юго-
Восточной Азии и планируются поставки в Се-
верную Африку.

На мировом рынке большую долю занимает ха-
ляльное мясо, произведенное в немусульманских 
странах – Бразилии, Австралии, Новой Зеландии. 
Европа же в этом году приняла закон об обязатель-
ном оглушении животных перед забоем (газом или 
разрядом электричества), тогда как согласно му-
сульманским канонам при производстве продук-
тов по технологии халяль это недопустимо. Благо-
даря этому у отечественных птицефабрик появил-
ся реальный шанс выйти со своим предложением 
на европейский рынок.

Как сказал однажды Владимир Путин, кроме угле-
водородов, мы должны поставлять на экспорт и пи-
щевую продукцию, как это когда-то делала царская 
империя, обеспечивая яйцом половину рынка Ев-
ропы и Великобритании. 

Taking exports into account, Belarus plans to 
increase the value of per capita poultry meat 
consumption to 80 kilos per capita by 2020, 
increasing the production volumes to 750 thousand 
tons. In Kazakhstan, there would be 17.9 kilos per 
capita by this time, with the production volume of 
300 thousand tons, in Russia – 31.5 kilos with 4.5 
million tons.

Where do we go?
Exports prospects
Despite the fact that Russian poultry-breeders 

have the task to increase the production volumes to 
4.5 million tons, I have a prospect that in 2014, more 
than 4 million tons of poultry meat will be produced 
because of the start of new production capacities. 
Unfortunately, only 30–40% of the announced 
projects are being realized, which can be explained 
by problems that specialists have to face during the 
construction process, in the fi nancing fi eld as well.

But that doesn’t stop national businessmen in 
their wish to develop the production process as to 
increase the existing capacities. Even though now 
we can speak about satisfying the fast-growing 
inner needs of the Russian market, I am sure that 
Russia has the chance to become the large supplier 
of poultry-breeding production at the global 
market.

Nikolay Fedorov, Russian Minister of Agriculture, 
said that poultry meat exports should reach 150 
thousand tons by 2020. One of the most prospective 
branches for exports development is Halal 
production. World Halal market is worth 4 trillion 
dollars, with the 60% share of food. According to the 
values by Nestle corporation, Halal food will hold the 
share of 20% of all food trade in the recent future.

Russian poultry-breeders should use this trend 
for the beginning of Halal production imports to 
Arabic, African and Asian Pacifi c countries.

For example, Akashevo agricultural holding (Mariy 
El Republic) has become the fi rst Russian company 
having received the favor from ICRIC (Islamic 
Chamber of Research within IC, Iran) for supplying 
poultry meat to Islamic countries. The contract for 
Halal poultry meat supply with the Sahel Al-Madina 
Kompani For Frozen company (Saudi Arabia) is 
signed. Besides the UAE, agricultural holding 
production is supplied to Iran and Bahrain.

Halal meat exports to non-Islamic countries, such 
as Brazil, India, Australia and New Zealand also has 
good prospects.

Besides, this year Europe has signed the law 
about the necessary animal deafening before the 
slaughter (by gas or electricity), though Islamic rules 
for Halal food production do not let this. Because of 
this, Russian poultry factories have the real chance 
to enter the European market with their offer.

As Vladimir Putin once said, besides the 
hydrocarbons, we should export food production 
as well, as Russian Empire did it once, providing half 
of the British egg market. 

График 2. Производство мяса птицы в странах СНГ
Graph 2. Poultry meat production in CIS countries

The Ukrainian 
company Avangard 
is the second largest 
egg producer in the 
world with the value 
of 6.3 billion units 
and 14,100 tons 
of dry egg products.

Servolux company 
group led by Evgeny 
Baskin is the largest 
poultry meat 
manufacturer in 
Belarus – in 2013, 
it has released 
112.8 thousand tons 
of products under 
the brands Petrukha 
and Bratya Grill 
(Grill Brothers).

Группа компаний 
«Серволюкс», 
которой руководит 
Евгений Баскин, 
является 
крупнейшим 
производителем 
мяса птицы 
в Беларуси – 
в 2013 году ею было 
выпущено 112,8 тыс. 
тонн продукции 
под брендами 
«Петруха» 
и «Братья Грилль».
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Алан Верреес, 
менеджер по международной 
торговле Emka Incubators

Винсент Бомье, 
директор по экспортным 
продажам Grimaud Freres

Филиппэ Боксно, 
региональный менеджер 
по продажам Petersime

Животноводческая выставка SPACE 2014, ко-
торая прошла с 16 по 19 сентября в выставочном 
комплексе Parc-Expo французского города Ренн, 
превзошла свои предыдущие рекорды: количество 
экспонентов увеличилось до 1427, среди которых 
457 зарубежных из 36 стран мира.
Выставка приняла 114 718 посетителей (+0,1% 

к показателю 2013 года), среди которых 13 350 за-
рубежных (+10%) из 118 стран (110 в 2013-м). Экспо-
зиционная площадь составила 68 тыс. кв. метров, 
что на 500 кв. метров больше, чем в прошлом го-
ду. Такой наплыв участников и посетителей от-
ражает рост инвестиций в отрасль животновод-
ства и ее реальные перспективы, несмотря на су-
ществующие сложности. 

«В Еврокомиссии принято решение о поддерж-
ке европейских фермеров по трем направлени-

SPACE 2014: инновации, 
исследования, разработки

Марсель Уйсманс, 
менеджер по маркетингу 
и коммуникациям Hendrix Genetics

круглый стол

ям: прямая компенсация потерь производите-
лей, связанных с закрытием российского рын-
ка, продвижение продукции и открытие новых 
рынков, а также экспортные субсидии, – за-
явил на торжественном открытии меропри-
ятия министр сельского хозяйства Франции 
Стефан ле Фоль. – Вместе с Министерством 
иностранных дел мы ищем альтернативы рос-
сийскому рынку. На данный момент ведутся пе-
реговоры по открытию американского рынка – 
ЕС и США собираются создать зону свободной 
торговли. Кроме того, свинина и говядина мо-
гут уже в ближайшее время найти активный 
сбыт на Филиппинах, в Алжире и, конечно же, 
в Китае и Индонезии, с которыми ведутся пе-
реговоры. Бразилия может стать покупате-
лем французского молока».

Беседовала: Событие: Надежда АнтиповаSPACE 2014
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Франция и Россия не прекращают при этом контактов в ветеринарно-
санитарной сфере. В сентябре страну посетила делегация российских ре-
гуляторов, которые провели инспекции ряда предприятий.

Стефан ле Фоль также подчеркнул, что, хотя российское эмбарго се-
рьезно ударило по европейским производителям, французские ферме-
ры не должны забывать, что приоритетными стратегическими регио-
нами для них остаются Средиземноморье и Африка.

Роль SPACE в качестве второй мировой выставки в сфере животновод-
ства (после Eurotier в Германии) значительно укрепилась в этом году. 
Зарубежные официальные лица, среди которых министр сельского хо-
зяйства Гвинеи, посол Нидерландов во Франции, президент межпрофес-
сионального объединения в птицеводстве Сенегала, остались доволь-
ны результатами посещения мероприятия. SPACE позволила им укре-
пить отношения для улучшения общения на международном уровне.

Участники выставки получили возможность встретиться напрямую 
с животноводческими компаниями, а также конечными потребителя-
ми их продукции, оборудования и услуг.

Благодаря объединению профессионалов соответствующих отраслей 
и позитивной рабочей атмосфере SPACE 2014 выполнила свою миссию, 
несмотря на общемировой контекст, отмеченный колебаниями цен, не-
предвиденными ситуациями на международном рынке и текущей нео-
пределенностью, связанной с последствиями российского эмбарго, уже-
сточением нормативов по защите окружающей среды, сложностями на 
некоторых предприятиях.

По мнению организаторов, 49 новинок, представленные на конкурс 
Innov’Space, три из которых получили специальные призы, продемон-
стрировали важнейшую роль инноваций в области животноводства.

Темой площадки исследований и разработок стал «Индивидуальный 
подход в работе». Это позволило животноводам, техническим специа-
листам и руководителям сельскохозяйственных компаний обсудить ор-
ганизацию работы на предприятиях для достижения оптимального ба-
ланса между технико-экономическими показателями и качеством про-
дукции.

Раздел генетики имел особый международный характер в этом году 
благодаря приезду участников конгресса CINOR (Всемирный конгресс 
нормандской породы овец) и присутствию четырех международных су-
дей конкурса.

Следующая выставка пройдет в Ренне с 15 по 18 сентября 2015 года.

Мнения 
участников

– Какие разделы и темы вы-
ставки Space пользуются 
наибольшей популярностью 
среди посетителей? Как из-
менился их состав?

             ◊
             Алан Верреес,

    Emka Incubators:

– Мы представлены на выставке 
в разделе оборудования как произво-
дители промышленных инкубаторов, 
и в центре нашего внимания находит-
ся разработка новинок в данной об-
ласти.

Мне кажется, раздел оборудова-
ния пользуется повышенным инте-
ресом как со стороны профессиона-
лов отрасли, так и со стороны посе-
тителей – потенциальных клиентов, 
для которых покупка техники – это 
долговременная инвестиция на 10–
20 лет, и им нужна полная информа-
ция о предложениях на рынке, по-
следних новинках. Поэтому посетите-
ли уделяют разделу особое внимание, 
рассматривая и сравнивая оборудова-
ние разных производителей.

             ◊
             Винсент Бомье,

    Grimaud Freres:

– В этом году на Space много людей, 
которые приехали из Африки, потому 
что африканский сегмент рынка мя-
са птицы достаточно активно разви-
вается. Кроме того, немало посетите-
лей из Европы, в какой-то степени из 
Азии, и значительная их часть – на-
ши действующие либо потенциаль-
ные клиенты в области продажи гене-
тического материала.

круглый стол

ДОСЬЕ
Событие: 28-я животноводческая выставка SPACE 2014

Дата: 16–19 сентября

Место: Франция, город Ренн, выставочный комплекс Parc-Expo

Площадь: 68 тыс. кв. метров

Участники: 1427 экспонентов, среди которых 

457 зарубежных, из 36 стран мира

Посетители: 114 718 человек, среди которых 13 350 зарубежных, 

из 118 стран мира
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             ◊
             Марсель Уйсманс,

    Hendrix Genetics:

– Как мне кажется, во многом из-
за сложной ситуации в отрасли жи-
вотноводства, особенно во Франции, 
центральное место занимают вопросы 
производительности труда, эффектив-
ности и прибыльности производства. 
Как компания, занимающаяся вопро-
сами генетики, мы уделяем внимание 
совершенствованию управления, кор-
мов, тому, как получить от продукта 
больше, чем мы имеем сейчас, и пе-
редаем свои знания нашим клиентам.

Сегодня европейский рынок, в том 
числе Франции, находится под опре-
деленным давлением, ситуация в Рос-
сии также не способствует улучше-
нию положения дел в отрасли, однако 
индустрия животноводства в целом 
достаточно развита для того, чтобы 
выжить и найти выход из положения.

             ◊
             Филиппэ Боксно,

    Petersime:

– Изначально выставка создавалась 
во Франции как региональная, но сей-
час мы видим все больше зарубежных 
посетителей, и год от года Space про-
должает расти за их счет. Это обуслов-
ливает наш интерес к мероприятию.

Что касается проблем и животрепе-
щущих тем, то они существенно раз-
личаются от страны к стране. Для од-
них наиболее актуальным вопросом 
является перенасыщенность рынка, 
для других, наоборот, – нехватка про-
дукции местного производства. У нас 
в стране главной проблемой остают-
ся затраты на корма, рост цен на них 
и контроль за ценами – все это сего-
дня широко обсуждается.

– Какие инновационные ре-
шения  вы  представляете 
в этом году?

             ◊
             Алан Верреес,

    Emka Incubators:

– Как производители инкубаторов 
мы решили сосредоточить свои уси-
лия на экономии энергозатрат, ги-
гиене предложенных решений, лег-
кости использования и поэтому раз-
работали «технологию 27» с опци-
ей охлаждения водой температурой 
около 27 градусов, благодаря чему 
отсутствует потребность в исполь-
зовании охладителя. Если темпера-
тура внешней среды ниже 24 граду-
сов, мы можем охлаждать установ-

ки без дополнительных затрат элек-
троэнергии, что является большим 
прорывом в сфере инкубаторостро-
ения.

Кроме того, заказчик получает пре-
имущества в плане соблюдения стан-
дартов гигиены благодаря использо-
ванию холодной воды. Приведем та-
кой пример: если вы достанете бутыл-
ку с водой из холодильника в теплом 
климате (при температуре 37,5 граду-
са, как в инкубаторе), то заметите ис-
парение, соответственно, образуется 
живительная среда для развития бак-
терий. У нас испарения нет – в этом 
заключается смысл «технологии 27».

             ◊
             Винсент Бомье,

    Grimaud Freres:

– В настоящее время мы заинте-
ресованы в развитии на российском 
рынке. Наша сильная сторона с точ-
ки зрения клиента состоит в улучше-
нии рационов питания птицы. Мы об-
ращаем внимание на взаимосвязь со-
става кормов и получаемых привесов 
и предлагаем новые технологии по 
коррекции рациона.

             ◊
             Марсель Уйсманс,

    Hendrix Genetics:

– Последние четыре года мы зани-
маемся так называемой геномной 
селекцией. Сейчас в этой области 
происходит настоящая революция, 
и в ходе своих исследований мы пы-
таемся установить взаимосвязь ге-
нетических показателей и произво-
дительности. Большая часть наших 
усилий направлена на сбор образ-
цов ДНК с особей, их анализ и вза-
имосвязь с программой по разведе-
нию поголовья. По образцу крови 
мы можем прочитать весь код ДНК 
цыпленка, и если видим разницу 
между двумя особями, то объясняем 

круглый стол

◊
Алан Верреес, 
менеджер по международной торговле Emka Incubators:

«Раздел оборудования пользуется повышенным инте-
ресом как со стороны профессионалов отрасли, так и 
со стороны потенциальных клиентов, для которых по-
купка техники – это долговременная инвестиция на 
10–20 лет».

ЦИТАТА
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ее и связываем с разницей в их про-
изводстве. Затем устанавливаем: ес-
ли у той или иной особи есть опре-
деленные параметры ДНК, то пока-
затели будут выше. Так что мы мо-
жем влиять на производительность, 
используя материал ДНК.

             ◊
             Филиппэ Боксно,

    Petersime:

– Сегодня широко обсуждается со-
кращение времени пребывания яиц 
в инкубаторах. Совместно с птице-
водческой компанией Aviagen мы 
работаем над созданием оборудова-
ния, помогающего преинкубировать 
яйца в процессе хранения и тем са-
мым минимизировать их потери 
при длительном размещении в ин-
кубаторах. Одно из решений, толь-
ко что представленных нами на рын-
ке, – так называемая установка для 
восстановления, помогающая преин-
кубировать яйца в период хранения. 
Ее ключевые особенности – возмож-
ность подпитки яиц во время хране-
ния, минимизация потерь яиц в ин-
кубаторах, вызванная длительным 
сроком хранения. Если вы храните 
яйца больше семи дней, какой-то их 
процент обязательно будет утерян, 
так как часть эмбрионов не пережи-
вает столь длительное время. Подпи-

тывая яйца, мы поддерживаем жиз-
неспособность эмбрионов.

Инновационная разработка уже бы-
ла отмечена особой наградой Space – 
двумя звездами, означающими в си-
стеме оценки выставки «очень хоро-
шо». Отмечу, что три звезды получа-
ют лишь очень немногие.

– Можете  ли  вы  назвать 
основные тенденции и осо-
бенности рынка Франции?

             ◊
             Алан Верреес,

    Emka Incubators:

– Для нас рынок Франции и франко-
язычных стран остается стабильным, 
наши клиенты постепенно расширя-
ют свои инкубатории, и сейчас мы не 
наблюдаем ни резкого роста, ни суще-
ственного падения в данном сегменте.

             ◊
             Винсент Бомье,

    Grimaud Freres:

– Во Франции объемы производ-
ства мяса птицы достаточно стабиль-
ны. Несмотря на то, что она по потре-

блению и производству утиного мя-
са не занимает лидирующих позиций, 
Франция является самой первой стра-
ной в Европе по инкубации утиных 
яиц и производству утят. Так, у нас 
есть два подсегмента, которые успеш-
но развиваются во Франции, – произ-
водство уток породы мулард и мускус-
ных уток: первые идут на фуа-гра, вто-
рые – на мясо.

Кроме того, можно отметить по-
пулярность органического животно-
водства, причем все чаще интерес к 
нему продиктован заботой о потреби-
телях и окружающей среде.

             ◊
             Марсель Уйсманс,

    Hendrix Genetics:

– Ключевой тренд во Франции, осо-
бенно в сфере животноводства, – пе-
рераспределение сил на рынке в сто-
рону уменьшения количества игро-
ков при одновременном росте мас-
штабов их деятельности.

             ◊
             Филиппэ Боксно,

    Petersime:

– Основные особенности рынка 
Франции объясняются спецификой 
национальной культуры. Для мест-
ных потребителей важна маркиров-
ка, отличия продукции от представ-
ленных аналогов, разница в том, на 
каких фермах выращиваются цыпля-
та, размер и качество яиц. Также для 
отрасли очень важна разница затрат 
на производство. Если у птицеводов 
появляется необходимость в какой-
либо разновидности птицы, то по-
ставщикам важно ее своевременно 
предоставить.

– Какие  страны  являют-
ся  наиболее  перспектив-
ными для развития бизне-

круглый стол

◊
Винсент Бомье, 
директор по экспортным продажам Grimaud Freres:

«Животноводство в Азии развивается гораздо бо-
лее быстрыми темпами, чем в Европе, поэтому 
многие азиатские страны представляют для нас 
интерес».

ЦИТАТА
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са, в том числе вашей ком-
пании? Где вы видите рост 
в вашем сегменте, увеличе-
ние объемов продаж?

             ◊
             Алан Верреес,

    Emka Incubators:

– Россия однозначно находит-
ся в первой пятерке приоритетных 
рынков. Здесь для нас особенно ва-
жен обмен информацией с россий-
скими участниками отрасли, чтобы 
правильно оценить ожидания потен-
циальных клиентов относительно 
конкретных видов продукции. Так-
же перспективным представляется 
Ближний Восток, который постоян-
но движется вперед в плане разви-
тия животноводства.

             ◊
             Винсент Бомье,

    Grimaud Freres:

– Мы расширяем свое присутствие 
в Таиланде, Малайзии, Китае, Корее, 
Японии и других странах Азии. Экс-
портируем продукцию в более чем 
70 стран, так что для нас важны все ча-
сти земного шара, в том числе Брази-
лия и другие страны Южной Амери-

ки, Австралия. Но наиболее динамич-
но развивающийся рынок мяса пе-
кинской утки – азиатский: Таиланд, 
Малайзия, Индонезия, Китай.

За рубежом наша цель – наладить 
продажи родительского поголовья пе-
кинской утки для дальнейшего про-
изводства утят. С этой целью мы ак-
тивно работаем в Восточной Европе, 
России, Украине, Беларуси.

Когда мы начали работать с Рос-
сией, примерно шесть лет назад, то 
сравнивали наш генетический ма-
териал с местным. Наши партне-
ры в России – это производитель 
пекинской утки ГПЗ «Благовар-
ский» (Республика Башкортостан) 
и ООО «Генетик» (Республика Ма-
рий Эл). За годы совместной работы 
мы добились хорошего результата, 
обозначили разницу между нашей и 
местной продукцией и стали ее им-
портировать.

Отмечу, что сегодня наша компания 
занимает значительную долю миро-
вого рынка генетики и селекции – 
около 45%, всего же здесь представ-
лены три главных игрока.

– Как на вас отразился за-
прет  российского  прави-
тельства на экспорт про-
дуктов питания и сельско-

хозяйственных  товаров 
из Европы? Что вы думаете 
об этом решении?

             ◊
             Алан Верреес,

    Emka Incubators:

– Для некоторых европейских ком-
паний запрет может иметь положи-
тельный эффект, потому что россия-
нам придется производить все боль-
ше продуктов питания, в том числе 
куриного мяса, а значит, местным 
предприятиям понадобятся инкуба-
торы, спрос на которые будет только 
увеличиваться. 

Конечно, на ситуацию можно по-
смотреть с разных сторон, и я наде-
юсь, что бойкот европейских продук-
тов скоро будет снят, однако пока от 
российских санкций мы только вы-
игрываем. Компания уже отмечает 
рост объемов продаж, так как мно-
гие птицеводческие предприятия 
России решили заняться выращива-
нием птицы или нарастить объемы 
производства.

             ◊
             Винсент Бомье,

    Grimaud Freres:

– Во Франции спектр нашей дея-
тельности достаточно широк: мы за-
нимаемся производством кур, свиней, 
уток, гусей и экспортируем большие 
объемы в Россию. Запреты с ее сторо-
ны чреваты трудностями для компа-
нии, так как большой объем продук-
ции (я имею в виду поголовье и ко-
нечную продукцию) уже был подго-
товлен для экспорта в Россию, теперь 
же он находится на хранении, теряя 
в качестве. Мы надеемся, что пробле-
ма будет решена настолько быстро, 
насколько это возможно, и мы про-
должим сотрудничество с российски-
ми предприятиями. Что касается ге-
нетического материала, то здесь мы 

круглый стол

ЦИТАТА

◊
Марсель Уйсманс, 
менеджер по маркетингу и коммуникациям Hendrix Genetics:

«Ключевой тренд во Франции, особенно в сфере жи-
вотноводства, – перераспределение сил на рынке 
в сторону уменьшения количества игроков при од-
новременном росте масштабов их деятельности».
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продолжаем экспорт, так как он не 
попал под запрет.

Спрос на нашу продукцию растет, 
у нас множество проектов в России, 
потому мы используем все возможно-
сти присутствия на рынке страны для 
продвижения нашей компании, про-
водим презентации, размещаем ре-
кламу.

Хотя, по большому счету, запрет 
обернулся для нас определенными 
преимуществами, так как из-за не-
го в России стремятся производить 
больше, следовательно, растет спрос 
на родительское поголовье для се-
лекции.

             ◊
             Марсель Уйсманс,

    Hendrix Genetics:

– У нас есть партнеры в России, 
способные поставлять свою продук-
цию производителям. По большому 
счету сейчас они находятся на защи-
щенном рынке, поэтому цены будут 
расти, а соответственно, возрастет 
и прибыль.

Инкубационные яйца не попадают 
под запрет, так что здесь у нас про-
блем тоже нет. Что касается отрас-
ли свиноводства, то мы в буквальном 
смысле хотим привнести на этот ры-
нок свежую кровь, свежие гены, но-
вые разновидности племенных жи-

вотных. В краткосрочной перспек-
тиве запрет на импорт не является 
критичным, но если ситуация сохра-
нится на протяжении многих лет, то 
проблемы неизбежны. Надеемся, что 
путем переговоров страны придут 
к компромиссным решениям, ина-
че для бизнеса ситуация сложится не 
слишком хорошо. Санкции – это во-
прос политики, и любой бизнес несет 
от этого свои убытки.

Кроме того, российским потреби-
телям, конечно, придется заплатить 
дважды.

             ◊
             Филиппэ Боксно,

    Petersime:

– Нас как поставщика оборудования 
запрет России на импорт европейско-
го продовольствия не затронул. На-
сколько я знаю, на местном россий-
ском рынке нет аналогичной продук-
ции, поэтому страна заинтересована 
в продолжении поставок не меньше, 
чем мы.

По моему мнению, данный запрет 
политически мотивирован, и предста-
вителям бизнеса не стоит принимать 
ту или иную сторону. Конечно, любая 
политическая ситуация влияет на эко-
номику, но мы остаемся в стороне от 
этой игры и никак не можем повли-
ять на положение вещей. 

круглый стол
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ЦИТАТА

◊
Филиппэ Боксно, 
региональный менеджер по продажам Petersime:

«Изначально выставка создавалась во Франции как 
региональная, но сейчас мы видим все больше зару-
бежных посетителей, и год от года Space продол-
жает расти за их счет».
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На основе уже состоящих между 
KESKINOĞLU и «Продуктами Питания» 
партнерских торговых отношений ком-
пании решили перейти на принципи-
ально новый уровень долгосрочного со-
трудничества. А именно – планируется 
организация производства полуфабри-
катов и консервированной продукции 
как на территории России со стороны 

Компания: ГК «Продукты Питания»

ГК «Продукты Питания» 
и KESKINOĞLU: стратегическое 
партнерство
ГК «Продукты Питания» – крупнейший российский 
производитель замороженных полуфабрикатов, лидер 
рынка продукции из мяса птицы, заключила договор 
о стратегическом партнерстве с Группой компаний 
KESKINOĞLU – ведущим турецким производителем 
и экспортером мяса курицы и продуктов из нее.

водство полуфабрикатов и консервиро-
ванной продукции под ТМ «Золотой Пе-
тушок» в соответствии с требованиями 
турецкого потребительского рынка.

Для компании «Продукты Питания» дан-
ное сотрудничество позволяет расширить 
рынок сбыта, выйти на европейский меж-
дународный рынок, увеличить оборот.

Выходя на международный рынок, 
ГК «Продукты Питания» становится пер-
вой компанией в своей отрасли, которая 
начинает производство и продажу про-
дукции на европейском рынке. Сотруд-
ничество с партнером, который уже име-
ет такой многолетний опыт работы в от-
расли и является глобальным игроком, 
дает российскому предприятию полную 
уверенность в успешности проекта и на-
чале дальнейшей экспансии.

В то же время ГК KESKINOĞLU заинте-
ресована в сбыте своей продукции в Рос-
сии. Размещая заказы у ГК «Продукты Пи-
тания» в Калининграде, турецкий игрок 
решает основной вопрос – сохранить вы-
сокие стандарты качества выпускаемой 
продукции под ТМ KESKINOĞLU и TAVUK 
при конкурентной цене и значительно 
сократить сроки поставки до конечного 
потребителя в России.

Объемы заказов будут определяться ис-
ходя из потребности рынка. Ожидается, 
что к 2015 году объем производства соста-
вит 200 тонн в месяц. Планируется, что 
в дальнейшем стратегическое сотрудни-
чество будет расширено.

У ГК «Продукты Питания» есть все ре-
сурсы для гарантированного выполнения 
заказов и удовлетворения самого главно-
го требования – выпуска продукции вы-
сокого качества. Производство сертифи-
цировано по международным стандартам 
HACCP, IFS, также ей присвоен Еврономер.

Производственный комплекс ГК «Про-
дукты Питания» в Калининграде являет-
ся крупнейшим по выпуску заморожен-
ных полуфабрикатов в России и одним из 

KESKINOĞLU, так и в Турции со сторо-
ны «Продуктов Питания». Такой формат 
сотрудничества по размещению заказов 
на производство под собственными брен-
дами подразумевает также внедрение но-
вейших решений в сфере технологий пе-
реработки, обмен опытом и ноу-хау.

ГК «Продукты Питания» на мощностях 
KESKINOĞLU в Турции планирует произ-

Дамир Имамович, вице-президент компании «Продукты Питания» (справа): 
«Нашим партнерам мы гарантируем самые высокие стандарты качества продук-
ции, развитую систему дистрибуции и широкий спектр сервисных услуг
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ведущих современных предприятий в своей отрасли. На сегод-
няшний день мощности завода в Калининграде позволяют выпу-
скать 13 тыс. тонн продукции в месяц, так что новые взятые на се-
бя объемы по производству и все свои обязательства по договору 
перед партнером ГК «Продукты Питания» реализует полностью.

Данное долгосрочное сотрудничество обеспечит для обеих 
компаний расширение продуктового портфеля и окажет благо-
приятное влияние на рост объемов продаж. Кроме того, в оче-
редной раз подтвердит их статус лидера рынка замороженных 
полуфабрикатов в России и в Турции, и самое главное – обеспе-
чит российских и турецких потребителей еще более интерес-
ным выбором продуктов высокого качества в категории ЗПФ 
и консервации.

Говоря о совместном проекте, вице-президент компании 
«Продукты Питания» Дамир Имамович отметил: «Стратеги-
ческое сотрудничество с KESKINOĞLU – это для нас важнейший 
шаг в развитии бизнеса. Мы гордимся доверием, которое нам 
оказала эта международная компания. Со своей стороны нашим 
партнерам мы гарантируем самые высокие стандарты качества 
продукции, развитую систему дистрибуции и широкий спектр 
сервисных услуг. Я полагаю, что в ближайшем будущем дело-
вые возможности, которые Группа компаний «Продукты Пита-
ния» предлагает в двустороннем экономическом плане (закуп-
ка сырья, производство продуктов на четырех наших заводах, 
другие партнерские проекты), получат новый импульс и пер-
спективное развитие». 
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ВИЗИТНАЯ КАРТОЧКА КОМПАНИИ 

«ПРОДУКТЫ ПИТАНИЯ»

«Продукты Питания» – крупнейший российский производитель 
замороженных полуфабрикатов. Лидер рынка по производству 
продукции из мяса птицы (VS = 27,2%, AC Nielsen DJ/2013).
Торговые марки – «Золотой Петушок», «Российская Корона», «До-
машняя Сказка», «Балтптицепром», «ФрешПродукт» и Perfetto. 
Компания имеет четыре завода по выпуску полуфабрикатов, гото-
вых обедов и лазаньи, консервов и мяса цыплят-бройлеров, а так-
же собственную производственную базу в Калининградской об-
ласти и развитую систему дистрибуции, охватывающую всю тер-
риторию России, Украины, Беларуси и Казахстана.

KESKINOĞLU работает в птицеводческом бизнесе начиная с 1963 
года. Является лидером по производству сырья и замороженных 
полуфабрикатов из курицы в стране, а также основным экспор-
тером мяса птицы из Турции.
KESKINOĞLU – первая турецкая компания, получившая право экс-
порта в ЕС.
Помимо птицеводческого бизнеса, предприятие на протяжении 
многих лет развивает и другие направления бизнеса: производ-
ство оливкового масла, кормов для животных, органических удо-
брений, картонной упаковки, логистику, собственную сеть ре-
сторанов Tavvuk, а также продукцию медицинского назначения.

ВИЗИТНАЯ КАРТОЧКА КОМПАНИИ KESKINOĞLU
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«Дукчинская» за�
пустит производ�
ство «охлажденки»
Губернатор Магаданской 
области Владимир Пече-
ный побывал на птицефа-
брике «Дукчинская», где идет 
строительство трех новых це-
хов по выращиванию бройле-
ров, каждый из которых рас-
считан на 20 тыс. птиц. Об 
этом сообщает пресс-служба 
областной администрации.

В планах предприятия также 
строительство инкубатора, который 
позволит самостоятельно получать 
цыплят и отказаться от их заку-
пок на стороне. Пока готов к вводу 
в строй один цех, здесь уже завер-
шен монтаж оборудования, в бли-
жайшее время начнут работать ве-
теринарные специалисты.

Как рассказала губернато-
ру и. о. генерального директо-
ра птицефабрики Елена Жамья-
нова, первую продукцию предпри-
ятие планирует поставить на Мага-
данский рынок уже к Новому году. 
«В ноябре планируем завести цы-
плят из Новосибирска. Мы хотим для 
начала с целью изучения рынка по-
ставить 10 тыс. птиц, хотя цех рас-
считан на 20 тыс. Пока будем пред-
лагать охлажденное мясо бройлеров 
для розничной продажи, а уже с ян-
варя будущего года начнем поставки 
в бюджетные учреждения Магадан-
ской области», – сообщила Елена.

Это первое крупное предпри-
ятие в регионе, которое будет по-
ставлять охлажденное мясо.

eastrussia.ru

«Белая птица» соз�
даст производство 
на базе «Оптифуд»
Белгородский агрохолдинг 
«Белая птица» планирует соз-
дать на базе активов обанкро-
тившегося холдинга «Опти-
фуд» в Ростовской обла-
сти птицеводческое произ-
водство полного цикла.

Компания выкупила более 
8 млрд руб. долгов «Оптифуда» перед 
Россельхозбанком и готовится пе-
резапустить производство в начале 
2015 года. «Белая птица» планирует 
вложить 6 млрд руб. в приобретение 
50 тыс. га земли, строительство с ну-
ля комбикормового завода (300 тыс. 
тонн в год) и убойного цеха на 12 тыс. 
голов в час. К середине 2015 года 
в «Белой птице» намерены выйти на 
мощность 138 тыс. тонн в год.

Глава компании Игорь Бар-
щук сообщил, что землю собирают-
ся приобретать в Белокалитвинском 
и Семикаракорском районах, ком-

бикормовый завод будет построен 
в Усть-Донецком районе, а убойный 
цех, скорее всего, – в райцентре Бе-
лая Калитва (рассматривается не-
сколько площадок).

«Финансироваться вложения 
будут за счет собственных и заем-
ных средств, о своем желании кре-
дитовать нас уже сообщили Банк 
Москвы, Россельхозбанк и Пром-
связьбанк», – отметил бизнесмен.

Мощность курского дивизиона 
компании составляет 116 тыс. тонн 
в год, белгородского – 143 тыс. тонн. 
Таким образом, ростовские активы 
«Белой птицы» могут занять боль-
ше трети в структуре производства 
холдинга. Выкупив долги «Оптифу-
да», белгородский холдинг фактиче-
ски получил предприятия по произ-
водству и переработке мяса бройле-
ров мощностью 100 тыс. тонн в год. 
Речь идет о трех площадках выращи-
вания цыплят-бройлеров (16,7 тыс. 
тонн в год каждая; включают птич-
ники, инкубаторий, кормоцех, вете-
ринарную лабораторию и вспомо-
гательные помещения), двух мясо-
перерабатывающих комбинатах (на 
42,4 и 57,6 тыс. тонн в год), а так-
же складах. В 2011 году, послед-
нем благополучном для «Оптифуда», 
объемы его производства составили 
84 тыс. тонн мяса птицы.

агро.ру

Детское питание 
на основе индейки
Производство детского пи-
тания на основе мяса ин-
дейки налаживают в Татар-
стане. Предприятие мощно-
стью 3 тыс. мяса птицы в год 
возводится в Зеленодоль-
ском районе республики.

Об этом сообщила ведущий 
советник отдела развития отрас-
лей животноводства Минсельхоз-
прода РТ Резеда Гилмиева.

Крестьянско-фермерское хо-
зяйство «Сабирзянова ГА», кото-
рое возводится в Зеленодольском 
районе, рассчитано на выращива-
ние, откорм и убой индеек. В кон-
це 2015 года оно выйдет на проект-
ную мощность 3 тыс. тонн мяса пти-
цы в год.

Хозяйство будет располагать 
своим комбикормовым заводом. 
Кроме того, запланирована соб-
ственная переработка и производ-
ство продукции, в том числе детско-
го питания.

ИА «Татар-информ»

А где�то в Крыму...
В Севастопольском регио-
не начались работы по вос-
становлению работы птице-
фабрики в селе Орлином, со-
общил губернатор Сева-
стополя Сергей Меняйло.

«Мы возрождаем одну из са-
мых крупных птицефабрик, которые 
раньше были в городе. Это уже ре-
шенный вопрос», – отметил он.

Кроме того, заместитель ди-
ректора «Птицекомплекс-Агро» 
Милан Джурович представил про-
ект создания птицефабрики по вы-
ращиванию кур-несушек мощно-
стью 300 тыс. голов и производству 
87 млн яиц в год – ГП ОХ «Черномор-
ское» общей стоимостью 166 млн 
руб. В рамках проекта планирует-
ся построить три объекта производ-
ственной мощностью по 100 тыс. го-
лов кур-несушек в каждом.

ptichki.net

Проекты в Там�
бовской области
Руководитель админи-
страции Тамбовской об-
ласти Олег Бетин при-
нял участие в селектор-
ном совещании, которое 
провел глава Правитель-
ства РФ Дмитрий Медведев.

Он доложил главе кабмина, 
что в рамках государственной под-
держки малого и среднего пред-
принимательства в Тамбовской об-
ласти идет формирование центра 
кластерного развития производи-
телей и переработчиков продук-
ции животноводства и растение-
водства.

Так, завершены или находятся 
в стадии реализации ряд проектов 
по развитию мясного птицеводства. 
Вышла на проектную мощность Ин-
жавинская птицефабрика, начато 
строительство фермы «Тамбовская 
индейка» и Токаревской птицефа-
брики, предполагается возведение 
бройлерной птицефабрики «Ило-
вайская».

За последние шесть лет в реги-
оне сложилась устойчивая динами-
ка роста доли производства скота и 
птицы: с 10% в 2008 году до 83,5% 
в 2014-м. В перспективе к 2020 го-
ду регион планирует выйти на объ-
ем производства мяса в 1 млн тонн.

Как отметил губернатор, значи-
тельную роль в сельскохозяйствен-
ном секторе местной экономики 
играют предприятия малых форм хо-
зяйствования, которыми в прошлом 
году было произведено 3246 тонн 
мяса и 353 тыс. штук яиц.

webpticeprom.ru

Новый владелец 
Токаревской 
птицефабрики
Администрация Тамбов-
ской области одобрила сдел-
ку по вхождению ГАП «Ре-
сурс» в уставный капитал То-
каревской птицефабрики. По-
купателем 100% акций Тока-
ревской выступило входящее 
в «Ресурс» ЗАО «Адыгейское 
бройлерное объединение».

Подписание договора между 
предприятиями состоялось в рам-
ках агропромышленной выстав-
ки «Золотая осень» в присутствии 
председателя совета директоров 
ГАП «Ресурс» Виктора Наурузова 
и главы администрации Тамбов-
ской области Олега Бетина.

Как говорится в сообщении ГАП 
«Ресурс», приобретение Токарев-
ской птицефабрики предоставля-
ет Группе агропредприятий страте-
гические преимущества по увеличе-
нию объемов производства и выходу 
на новые рынки сбыта продукции. 
В итоге «Ресурс» планирует в тече-
ние полутора лет построить на ба-
зе Токаревской птицефабрики семь 
бройлерных площадок, инкубато-
рий, комбикормовый завод и птице-
перерабатывающий комбинат. Сово-
купные мощности вертикально ин-
тегрированного производства пре-
высят 150 тыс. тонн мяса бройлеров 
в год. Объем инвестиций в покупку 
и строительство активов составит 
более 9 млрд руб. Финансовым парт-
нером ГАП «Ресурс» в данном проек-
те выступает Россельхозбанк.

webpticeprom.ru

Гусиная ферма 
в Липецкой области
В Хлевенском районе Ли-
пецкой области появит-
ся ферма по разведению гу-
сей, где будет содержать-
ся порядка 85 тыс. голов.

Срок реализации проекта – 
2014–2017 годы. Руководитель 
компании «СХПК «Победа» Миха-
ил Аксенов планирует производить 
не менее 600 тонн в живом весе гу-
синого мяса в год.

«СХПК «Победа» в октябре – 
ноябре 2014 года начнет перепро-
филирование животноводческого 
комплекса в гусиную ферму. Про-
ект будет финансироваться за счет 
заемных средств, предоставленных 
частным инвестором. Всего в него 
будет вложено более 124 млн руб.

Реализация этого проекта анон-
сируется еще с 2012 года, и в 2014-м 
планировалось его завершение. Од-
нако сроки начала строительства от-
кладывались из-за того, что предпри-
ятие не могло получить кредит ни 
в одном банке региона, несмотря на 
содействие местной власти.

агро.ру 
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Компания Kerry – один 
из мировых лидеров 
в области производства 
ингредиентов 
и вкусовых добавок для 
продуктов питания – 
отметила открытие 
нового Регионального 
центра разработок 
и инноваций в Москве.

Центр, направленный на 
расширение сотрудничества 
Kerry с глобальными и регио-
нальными клиентами в России 
и СНГ, был официально открыт 
Джерри Биханом, президен-
том и генеральным директо-
ром Kerry, в присутствии посла 
Ирландии в России, Его Превос-
ходительства Оуна О’Лири.

В ходе своей официальной 
речи на торжественной церемо-
нии Джерри Бихан подчеркнул, 
что московский центр позволит 
использовать весь опыт и знания 
Kerry с наибольшей эффективно-
стью в стратегически важном ре-
гионе. Он также отметил: «Это со-
бытие послужит ключевым факто-
ром в развитии отношений с кли-
ентами и соответствии их требо-
ваниям по разработке новых про-
дуктов, что еще раз подчеркивает 
стратегическую важность наше-

го нового регионального центра 
в Москве. Российский центр будет 
тесно сотрудничать с Глобальным 
центром технологий и иннова-
ций EMEA в Ирландии, тем самым 
перенимая все новейшие знания 
и разработки в индустрии напит-
ков, молочной, мясной, снэковой, 
а также кондитерской и хлебобу-
лочной сферах».  

ООО «Керри» 
143421, Московская область, 

Красногорский район,
26-й км автодороги 

«Балтия», 
Бизнес-центр «РигаЛенд»

Тел./факс: +7 (495) 789-63-95
www.kerry.com

«Петелинка» – 
награда за инновации
Охлажденное мясо птицы в па-
кете для запекания под брен-
дом «Петелинка» стало по-
бедителем в Международном 
конкурсе «Инновационный 
продукт года – 2014» в номи-
нации «Охлажденные полу-
фабрикаты из мяса птицы».

Филе птицы «по-деревенски» 
ТМ «Петелинка» производится из 
цельного куриного филе в сливоч-
ном соусе с добавлением свежей 
зелени. Продукт представляет со-
бой классическое блюдо домашнего 
приготовления и является уникаль-
ным предложением для потребите-
лей, которые хотят решить пробле-
му нехватки времени, но не готовы 
отказываться от вкусной натураль-
ной еды.

Продукт не требует распаковки 
перед приготовлением: вакуумный 
пакет, выдерживающий высокую те-
пловую нагрузку, превосходно за-
меняет собой форму для запекания. 
С упаковки удаляется этикетка, па-
кет прокалывается любым острым 
предметом, помещается в духов-
ку и запекается при температуре 
180 °С. Среднее время приготовле-
ния блюда – примерно 45 минут.

«Инновационный продукт го-
да» – это крупнейший в мире кон-
курс, в котором потребители выби-
рают лучшие товары за инновации 
и качество. Учрежденный 29 лет на-
зад во Франции, «Инновационный 
продукт года» проводится в 30 стра-
нах с целью показать потребителям 
лучшие новинки товаров на рынке 
их страны и наградить производи-
телей за новые разработки в произ-
водстве потребительских товаров.

Итогам конкурса предшество-
вала серьезная работа по поиску 
и оценке инновационных товаров 
потребительского спроса. На пер-
вом этапе отбор продуктов проводи-
ли члены экспертного совета, состо-
ящего из профессионалов потреби-
тельского рынка, известных марке-
тологов, а также топ-менеджеров ве-

дущих СМИ. После чего были проана-
лизированы покупательские предпо-
чтения более 30 тыс. россиян. Това-
ры, получившие большинство голо-
сов в каждой номинации, и стали по-
бедителями конкурса.

По сообщению компании

Лекарства 
для животных
Европа является вторым в ми-
ре после Северной Америки 
наиболее важным рынком для 
препаратов для животных.

Это подчеркнула Федеральная 
ассоциация по охране здоровья жи-
вотных (BfT), ссылаясь на «Годовой 
отчет – 2013» от Европейской меж-
дународной организации по охра-
не здоровья животных (IFAH Евро-
па). В прошлом году в Европе бы-
ло продано ветеринарных препа-
ратов в общей сложности почти на 
4,7 млрд евро, что соответствовало 
28% глобальных доходов. На Север-
ную Америку приходилось 42% гло-
бальных доходов, 11% – на Латин-
скую Америку, на Азию – 12% и на 
Тихоокеанский регион – 7%.

Kerry открывает Центр инноваций в Москве

Крупнейшим источником дохо-
дов в Европе были, по данным BfT, 
прошлогодние продажи антипара-
зитарных препаратов с долей более 
30% от общей выручки. По вакцинам 
достигнуты 27% от продаж, для фар-
мацевтических специалистов – при-
мерно 26% и по антибиотикам – бо-
лее 16%. Ассоциация BfT также от-
метила, что европейская промыш-
ленность по производству препара-
тов для животных, согласно инфор-
мации IFAH, каждый год инвестиру-
ет в исследования и разработки в об-
щей сложности 400 млн евро.

agriacta.com

Японцы создали 
яйца с белы�
ми желтками
В Японии начато массовое 
производство яиц с белыми 
желтками, которые, по мне-
нию местных поваров, явля-
ются секретом выпечки со-
вершенного бисквита.

Желтки-альбиносы имеют тот 
же вкус и обладают теми же кулинар-
ными свойствами, что и желтые, но 
предоставляют поварам больше воз-
можностей. Одним из самых доро-
гих видов выпечки в Японии являет-
ся «белая губка», которая подается 
во время традиционной чайной цере-
монии. Теперь и этому изделию мож-
но придать более изысканный вкус.

Изготовители сладостей и вы-
печки долго пытались решить старую 
проблему желтка: им нравятся его 
вкусовые качества, но темно-желтый 
цвет не позволяет им испечь то, что 
они хотят. Если кулинары хотят при-
дать светлый цвет своему изделию, 
они вынуждены сначала нейтрали-
зовать желтый цвет более сильными 
красителями.

Компания QP, создавшая яйца 
с белым желтком, надеется, что глав-
ными потребителями ее продукции 
будут японские и зарубежные конди-
терские фирмы. Яйца с белым желт-
ком стоят почти на 40% дороже обыч-
ных, но крупные производители шо-
колада, такие как концерны «Мэйдзи» 
и «Моринага», уже сделали первые за-
казы. Это пока единственный случай, 
когда японские инженеры-пищевики 
предприняли попытку изменить есте-
ственный продукт питания. Как са-
мый крупный японский поставщик 
яиц на пищевой рынок, компания QP 
за 90 лет своей деятельности накопи-
ла уникальный опыт технологии про-
изводства этого продукта. Создание 
яиц с белым желтком было основано 
на вековом опыте фермеров Азии по 
выращиванию цыплят.

Если кормить цыплят и кур толь-
ко рисом, а не зерном, то большая 
часть желтых и красных пигментов из 

Слева направо: Оун О’Коннелл, президент региона ЕМЕА компании Kerry, Оун О’Лири, 
посол Ирландии в России, Джерри Бихан, президент и генеральный директор Kerry, 
Оливье Пикар, управляющий директор региона Россия и Восточная Европа, компании 
Kerry, Скотт Шерингер, президент ЕМЕА, развивающиеся регионы, Kerry
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желтка их яиц исчезает. Введя и ряд 
других незначительных диетических 
изменений в рацион кур, ученые по-
лучили желток-альбинос, который со-
держит менее 25% желтого пигмента, 
или зеаксантина, и меньше 50% кап-
сантина, или красного пигмента.

ptichki.net

Иск по поводу зако�
на о грязных курах
Американская обществен-
ная группа надзора за каче-
ством пищи и воды (Food and 
Water Watch) подала иск в фе-
деральный суд, чтобы остано-
вить реализацию нового за-
кона об инспекции предпри-
ятий по производству птицы 
(NPIS), который получил на-
звание «Модернизация систе-
мы контроля убоя птицы».

Представители группы заявили, 
что новые правила исключают ключе-
вые функции системы инспекции без-
опасности пищевых продуктов в пти-
цеводческих компаниях из-за ограни-
ченного надзора инспекторами Мини-
стерства сельского хозяйства США.

«Эти правила существенно сни-
жают всю принципиальность осмотра 
птицы и прокладывают путь для вве-
дения аналогичной системы в других 
секторах мясной промышленности, – 
сказала У. Хонтер, исполнительный 
директор Food and Water Watch. – 
Решение Минсельхоза США о том, 

что осуществлять проверку качества 
и безопасности продукции будут не 
ветеринарные инспекторы, а сотруд-
ники мясоперерабатывающих пред-
приятий, – инициатива лоббистов мяс-
ной промышленности, которые доби-
вались этого более десяти лет».

В своем иске Food and Water 
Watch говорит, что новая система на-
рушает «Закон об инспекции про-
дукции птицеводства» (PPIA), при-
нятый в 1957 году, который дает МСХ 
США полномочия для защиты здоро-
вья и благополучия потребителей пу-
тем надзора и обеспечения того, что-
бы продукты птицеводства были каче-
ственными, здоровыми, не фальсифи-
цированными, должным образом мар-
кированы и упакованы. Организация 
утверждает, что закон NPIS наруша-
ет ряд законодательных требований, 
в том числе предписания PPIA о том, 
что федеральные государственные ин-
спекторы, а не персонал мясоперера-
батывающих предприятий, несут от-
ветственность за выявления некаче-
ственной, небезопасной или фальси-
фицированной птицеводческой про-
дукции. В иске также говорится, что 
правила NPIS нарушают требова-
ние PPIA о том, что федеральные ин-
спекторы должны контролировать за-
бой и переработку птицы, что делает-
ся, чтобы избежать попадания непри-
годных для потребления человеком 
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частей тушки птицы в переработанную 
продукцию.

В своих комментариях Food and 
Water Watch представила подробные 
результаты анализа пилотной про-
граммы, которая должна была вы-
явить потенциальные риски и преи-
мущества нового закона об инспекции 
продукции птицеводства. Анализ по-
казал, что персонал мясокомбинатов 
пропустил в производство более 30% 
неподходящих продуктов. У 60% про-
веренной птицы имелись дефекты, та-
кие как наличие перьев, сальных же-
лез, трахеи и проч. «Новая система ин-
спекций будет вредить потребителям 
и сведет на нет столетний опыт эффек-
тивного государственного регулирова-
ния мясной промышленности», – гово-
рит г-жа Хонтер.

Meatinfo

В США выбирают ку�
риные сэндвичи
Хотя гамбургеры с говядиной 
до сих пор являются лидерами 
заказов в ресторанах быстро-
го питания США, все больше 
американцев выбирают сэнд-
вичи с панированной кури-
ной грудкой, отмечается в от-
чете исследовательской ком-
пании NPD Group из Чикаго.

За последние четыре года сэнд-
вичи с панированной куриной грудкой 
стали продаваться примерно на 3% ча-
ще, идя в ногу с растущей категорией 

гамбургеров. «Среди факторов, спо-
собствующих увеличению заказов та-
ких сэндвичей с точки зрения потре-
бителя, находится восприятие кури-
цы (в панировке и без нее) как лучше-
го варианта питания, а также введе-
ние новых типов панировки, таких как 
цельнозерновая», – сообщила Энн Ро-
бертс, вице-президент NPD. Кроме 
того, помимо роста продаж во всех ка-
тегориях быстрого питания, куриный 
сэндвич все больше продается в не-
коммерческом фуд-сервисе, в частно-
сти в школах и больницах.

В прошедшем сезоне (закончив-
шемся в июле) посетители семейных 
ресторанов заказали 2,4 млрд сэндви-
чей с панированной куриной грудкой, 
что на 4% больше, чем в предыдущем. 
Рестораны быстрого обслуживания от-
мечают 3%-ный рост заказов, независи-
мые рестораны увеличили подачу этого 
блюда на 2%, а некоммерческие пункты 
общепита, такие как больницы, школы 
и рабочие кафетерии, увеличили про-
дажи панированных сэндвичей за этот 
период на 5%. Для сравнения: бургеры 
с говядиной отметили 3%-ный рост за-
казов в ресторанах быстрого питания, 
и всего было продано 9 млрд бургеров.

Пресс-служба USAPEEC
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В Москве с 6 по 10 октября прошла 
XIX Международная выставка «Агро-
продмаш-2014». Ее организовал и провел 
«Экспоцентр» при поддержке Министер-
ства сельского хозяйства РФ, правитель-
ства Москвы, под патронатом Торгово-
промышленной палаты РФ.

Участниками экспозиции площадью бо-
лее 22 тыс. кв. метров стали 762 компании 
из 36 стран мира. Они продемонстрирова-
ли достижения и новинки для 30 отрас-
лей пищевой промышленности.

Смотр «Агропродмаш-2014» привлек 
к себе особое внимание в связи с острой по-
требностью в импортозамещении на рос-
сийском продовольственном рынке. Как 
наглядно подтвердила экспозиция этого 
года, продовольственный и агропромыш-
ленный рынок России продолжает актив-
но развиваться и остается в высшей сте-
пени привлекательным. Понимание того, 
что санкции – явление временное и, чтобы 

не потерять рынок, надо за него бороться, 
продемонстрировали своим активным уча-
стием в «Агропродмаш-2014» всемирно из-
вестные иностранные компании пищевой 
и перерабатывающей индустрии.

Так, большой интерес у специалистов 
вызвало оборудование для переработки 
мяса, рыбы и морепродуктов. Его при-
везли на выставку более 190 компаний – 
лидеров рынка из 21 страны. В Салоне 
«Ингредиенты, добавки, специи, оболоч-
ки» участвовало около 70 крупных фирм 
и предприятий. В Салоне холодильного 
оборудования со своими новинками зна-
комили предприятия из России, Финлян-
дии, Швеции, Германии, Италии. Даль-
нейшее развитие получили и другие те-
матические разделы, многие из которых 
пополнились новыми участниками.

Деловая программа в этом году была 
сформирована в соответствии со сложив-
шейся ситуацией в отечественном пище-
проме, на внутреннем и мировом продо-

вольственных рынках. Состоялись такие 
крупные отраслевые события, как Все-
российский форум «Кадры в пищевой 
промышленности России», IV Междуна-
родный мясной конгресс, конференция 
«Птицепром 2.0/14. Индустрия птицевод-
ства и птицепереработки» и другие. На-
циональный союз мясопереработчиков 
совместно с Минсельхозом и Минпром-
торгом провели Всероссийское совеща-
ние руководителей мясоперерабатыва-
ющих предприятий «Пути преодоления 
кризисных явлений в отрасли». В дни ра-
боты выставки также прошли многочис-
ленные семинары, мастер-классы, презен-
тации, профессиональные конкурсы.

«В нынешних условиях выставка сохра-
нила устойчивую тенденцию к увели-
чению количества экспонентов, увели-
чению численности иностранных госу-
дарств, а это свидетельствует, что в Рос-
сии есть твердая основа для развития от-
расли АПК, – отметил в приветственном 
слове на церемонии открытия «Агропрод-
маш-2014» вице-президент ТПП РФ Вла-
димир Страшко.

«Достижения российского АПК на меро-
приятии демонстрируют около 500 отече-
ственных компаний, которые приеха-
ли из всех регионов страны, – сообщил 
заместитель генерального директо-
ра ЗАО «Экспоцентр» Михаил Толка-
чев. – Выставка занимает ведущее место 
не только в РФ, но и в Европе».

Исполнительная власть уделяет огром-
ное внимание проведению «Агропрод-
маш», связывая с ней перспективы вы-
пуска в России качественной продукции 
на качественном оборудовании. В своем 
обращении к организаторам и участни-
кам министр сельского хозяйства РФ 
Николай Федоров отметил, что «объе-
диняя на одной площадке производи-
телей оборудования и переработчиков 
сельхозпродукции, выставка тем самым 
способствует ускорению внедрения ин-
новаций на агропромышленных пред-
приятиях».

В приветствии заместителя министра 
промышленности и торговли РФ Андрея 
Дутова, озвученном на церемонии от-
крытия, говорится, что «проведение ме-
роприятия способствует развитию меж-
дународных контактов и меж отраслевых 
связей, стимулирует рост конкурентоспо-
собности отечественной промышленно-
сти, предоставляет реальную возмож-
ность ознакомиться с передовыми раз-
работками и обсудить современные тен-
денции в развитии производства машин 
и оборудования для пищевой и перераба-
тывающей промышленности». 

Событие:  Международная выставка «Агропродмаш-2014»

762
Площадь экспозиции –

более 22 тыс. кв. метров

Продемонстрировали достижения 
и новинки для 30 отраслей 
пищевой промышленности

«Агропродмаш�2014»:
у агропромышленного 
рынка большой потенциал

компании 
из 36 стран мира

Международная выставка 
«Агропродмаш-2014»
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тен для обеспечения максимальной свеже-
сти продукции с гарантированным каче-
ством при оптимальном обеспечении соб-
ственных торговых филиалов. Для этого 
с помощью высокоспециализированного 
IT-решения была автоматизирована и гиб-
ко организована вся цепочка поставок, что 
позволило повысить производственные 
мощности на 34%, обработку заказов на 
24% и количество поставок на 22%.

Руководитель предприятия Юрген 
Зинн в своем выступлении подчеркнул 
значение IT для мясоперерабатывающе-
го комбината: «Мы позиционируем се-
бя как поставщика услуг и организатора 
процессов для торговых филиалов EDEKA. 
Поэтому эффективное высокопроизводи-
тельное IT нам необходимо уже на этапе 
убоя и разделки. Эффективная внутрен-
няя логистика играет при этом решаю-
щую роль». Эдвин Мантель, представи-
тель руководства EDEKA Südwest Fleisch 
GmbH, в своем докладе детально предста-

Кроме информативных теоретиче-
ских докладов по актуальным в мясной 
отрасли темам, было предложено посеще-
ние мясоперерабатывающего комбината 
и логистического центра EDEKA Südwest 
Fleisch GmbH в городе Райнштеттен.

Тематический обзор охватывал различ-
ные направления деятельности предпри-
ятия, начиная с классификации охлаж-
денной свинины при ее приемке, плани-
рования и управления разделкой, обору-
дования разделки, до концепции упаков-
ки, планирования производства, регистра-
ции производственных данных, системы 
анализа эффективности работы оборудо-
вания, автоматизации, прослеживания 
продукции и доставления новых законо-
дательных предписаний для производи-
телей продуктов питания. Доклады были 
сделаны ведущими специалистами ком-
паний EDEKA Südwest Fleisch, ATP, Itec, 
Sealpac, CSB-System и CSB-Automation.

Обеспечение максимальной 
свежести продукции
Центральное место в тематике семи-

нара было выделено информационным 
технологиям мясоперерабатывающего 
комбината и логистического центра 
EDEKA Südwest Fleisch GmbH.

В 2011 году ряд производственных пло-
щадок на Юго-Западе Германии были цен-
трализованы в одно новое производство 
и логистический центр в городе Райнштет-

Специалисты мясной отрасли встретились 
в городе Райнштеттен

ООО «ЦСБ-Систем» 
127434, г. Москва, 
Пятницкая ул., 73, оф. 8
Тeл.: +7 (495) 641-51-56
Факс: +7 (495) 953-31-16
E-mail: info@csb-system.ru
www.csb.com

Компания CSB-System 17 и 18 
сентября вновь провела между-
народный практический семи-
нар для специалистов мясной 
отрасли. Более 200 участников 
из 21 страны мира использова-
ли эту платформу для обмена 
опытом и знаниями.

вил отдельные процессы: «Важнейшей 
целью для нас является выполнение тре-
бований к свежести продукции. Для того 
чтобы достичь необходимого быстродей-
ствия, мы повсеместно используем CSB-
System – от приемки сырья до отгрузки 
готовой продукции клиентам».

Посещение предприятия
Во второй день участники семинара по-

сетили мясоперерабатывающий завод, ко-
торый относится к самым современным 
и инновационным в Европе предприяти-
ям. Особенными показателями и фактора-
ми успеха являются высокий уровень ав-
томатизации и колоссальная производи-
тельность логистики. В сочетании с новей-
шим оборудованием и машинами реше-
ние CSB-System оптимизирует цепь про-
цессов и позволяет ежедневно произво-
дить до 650 тонн высококачественной 
мясной продукции для более чем 1150 
торговых филиалов EDEKA. 

Компания:
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На многих контрольных пунктах пе-
ред предприятием стоит задача иденти-
фикации и дальнейшей адресации ар-
тикулов. Это может быть как принима-
емое на товарном входе сырье, так и го-
товая продукция на выходе из производ-
ства. На мясоперерабатывающих пред-
приятиях, например, производится ви-
зуальный контроль и идентификация 
артикулов на выходе из участка обвалки.

С использованием CSB-Eyedentifi er® вы 
автоматизируете идентификацию про-
дуктов на своем предприятии. Иденти-
фикация с помощью анализа фотографи-
ческих изображений позволяет эффек-
тивно и надежно регистрировать в си-
стеме информацию о продукции, в том 
числе на контрольных пунктах приемки 
товаров и на выходе из отделов раздел-
ки мясного сырья и производства.    

Если раньше были необходимы вы-
полняемые вручную действия по иден-
тификации, сортировке и назначению 

цели артикулам, то сегодня, благодаря 
инновационной технологии обработке 
информации фотографических изобра-
жений, эти процессы могут быть пол-
ностью автоматизированы. При этом 
CSB-Eyedentifi er® «обучается» распозна-
вать продукты. Это означает, что систе-
ма регистрирует изображения объектов, 
идентифицирует характерные признаки 
и сохраняет их. В последующем она пол-
ностью автоматически идентифицирует 
содержимое ящиков, лотков и коробов, 
распознает инородные предметы, вы-
полняет сортировку артикулов и назна-
чает дальнейшую цель их перемещения.    

Основное преимущество CSB-
Eyedentifi er® – повышение эффектив-
ности процесса и минимизация коли-
чества ошибок. Вся важная информация 
по идентификации надежно докумен-
тируется центральной системой управ-
ления CSB-System с возможностью ее 
последующего анализа.   

Компактная технология CSB-
Eyedentifi er® включает в себя:
• корпус из нержавеющей стали V4A 

с вычислительным блоком и сенсор-
ным экраном;

• промышленную систему фотокамер, 
опциональное оснащение 3D-камерой;  

• специальную единицу гомогенного 
освещения;

• программное обеспечение для реги-
страции изображений объектов, иден-
тификации сохраненных в памяти ха-
рактерных признаков, сортировки про-
дуктов и назначения им цели на пере-
мещение;

• открытые интерфейсы для простой 
и быстрой интеграции сканеров, весо-
вого оборудования, принтеров этике-
ток, температурных сенсоров или ме-
таллодетекторов.

Устройство CSB-Eyedentifier® харак-
теризуется гибкостью своего примене-
ния. Оно отвечает высоким требованиям 
предприятий пищевой промышленно-
сти, особенно в условиях производствен-
ного окружения. Массивный корпус из 
V4A-нержавеющей стали и ударопроч-
ный сенсорный экран гарантируют на-
дежную эксплуатацию устройства в про-
изводственных условиях с экстремальны-
ми температурами и влажностью. 

Устройство CSB-Eyedentifier® было 
специально разработано в соответствии 
со строгими требованиями гигиениче-
ских стандартов и отвечает степени за-
щиты IP69K. 

Основные преимущества 
использования устройства:
• Надежная и полностью автоматиче-

ская идентификация, сортировка и целе-
направленное перемещение артикулов.

• Быстрый и надежный анализ всех 
производственных данных.

• Идеальная интеграция благодаря 
компактной технологии.

• Возможность работы при высокой 
скорости движения ленты транспортера.

• Надежное использование в производ-
ственном окружении с экстремальными 
температурами и при высокой влажности.

• Соответствие требованиям гигиени-
ческих стандартов, а также степени за-
щиты IP69K.

• Простое обслуживание устройства 
и высокая гибкость пользовательского 
интерфейса за счет применения совре-
менной технологии сенсорного экрана.

• Оптимизация использования ресур-
сов благодаря высокой эффективности 
процессов.

• Минимизация количества ошибок.  

При помощи  
CSB-Eyedentifi er® 
вы автоматизи-
руете идентифи-
кацию продуктов 
посредством ана-
лиза фотографиче-
ских изображений. 
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Важные элементы, получаемые из 
морских водорослей, обладают доказан-
ной эффективностью в усовершенство-
вании продуктивности животноводства 
благодаря лучшей гигиене, оздоровле-
нию и усвояемости питательных веществ.

Эта тема была поднята во Франции на 
конференции Breizh Algae Tour 2014. На 
мероприятии, проводимом французской 
компанией Olmix в выставочном цен-
тре La Cite Nantes, присутствовало более 
500 участников из более чем 25 стран.

Olmix занимается разработкой продук-
ции из водорослей для улучшения гиги-
ены животноводства, уничтожения ми-
котоксинов в кормах, стимулирования 
пищеварительной и иммунной систе-
мы животных. За 20 лет компания заня-
ла одно из ведущих мест в мире в обла-
сти морских биотехнологий и биохимии. 
По словам директора компании Эрве 
Балюсона, «водоросли обладают исклю-
чительным неизведанным потенциалом. 
Молекулы веществ, получаемых из водо-
рослей, представляют источник иннова-
ций для биотехнологий». Понимание то-
го, что морские водоросли являются воз-
обновляемым источником сырья с нео-

жиданно богатым потенциалом, может 
внести значительную лепту в пропита-
ние 9 млрд человек к 2050 году.

Уникальные элементы, отсутствующие 
в наземных растениях, так называемые 
ulvans, обнаруженные в зеленых водо-
рослях рода Ulva, обладают эффективно-
стью в оздоровлении и улучшении пока-
зателей роста животных. Несмотря на то, 
что в наши дни приоритет все еще нахо-
дится на стороне химических веществ, 
в частности антибиотиков, экстракты 
водорослей могут влиять на наше здоро-
вье. Другой важный фактор заключается 
в возможности постоянной утилизации 
водорослей: они собираются в естествен-
ной среде, где растут без нужды в свежей 
воде, удобрениях и пестицидах.

Новый подход к здоровью
В ходе обсуждения, получившего назва-

ние «Водоросли и питание: новый подход 
к здоровью», специалисты Olmix пригла-
сили пятерых экспертов, готовых выска-
заться на заявленную тему. Профессор 
Эрве Блоттьер, руководитель исследо-
вательского отдела UMR INSERM U913 
во французском Нанте, обратил внима-

ние на важную роль кишечника как эко-
системы, которой необходимо правиль-
ное питание – ведь, как гласит послови-
ца, «мы – то, что мы едим». «Несомнен-
но, наша модель производства обеспечи-
вает питание сложной экосистемы, како-
вой является кишечник. Как и, скажем, 
у курицы, число бактерий в нашей систе-
ме пищеварения в десять раз превышает 
число клеток в организме», – сказал он. 
Его коллега, профессор Мишель Ненлис, 
представил данные новейшего исследова-
ния, показавшего, что кишечник являет-
ся «вторым мозгом» с 200 млн независи-
мых нейронов.

Профессор Джон Б. Фернес, исследова-
тель физиологии пищеварительной систе-
мы из Университета Мельбурна (Австра-
лия), заявил, что кишечник представляет 
собой важнейший орган иммунной систе-
мы, ответственный за самую большую об-
ласть контакта с окружающей средой и обе-
спечивающий реакции на патологические 
воздействия, токсины и паразитов.

Как сказал профессор Бернар Клорег, 
руководитель биологической станции 
в Roscoff UP MC (Роскофф, Франция), 
водоросли могут оказывать благотвор-
ное влияние на пищеварительную эко-
систему, воздействовать на микроорга-
низмы, стимулировать как энтериче-
скую часть вегетативной нервной си-
стемы, так и иммунитет. Мустафа Бер-
ри, инженер-исследователь из UMR 
INRA 1282  во французском Туре, расска-
зал о благотворном воздействии на пи-
тание и здоровье путем замены искус-
ственных добавок, пестицидов и анти-
биотиков в сфере переработки продук-
тов питания натуральными элементами, 
полученными из водорослей.

Повышение 
производительности 
животноводства
Принимая во внимание значимость эф-

фективного кормления в животноводстве, 
специалисты Olmix представили новую 
добавку для животных кормов Mfeed+, 
основанную на экстрактах морских водо-
рослей и частичках глины. Она выступа-
ет в качестве основы для ферментатив-
ных реакций, обеспечивая базу для взаи-
модействия ферментов и частичек корма 
в кишечнике. Кроме того, она обеспечива-
ет пищеварение свободными ионами ме-
таллов, которые необходимы для актива-
ции некоторых ферментов и которые за-
частую отсутствуют в кормах.

«Благодаря оптимизации эффективно-
сти ферментов кишечника MFeed+ спо-
собствует более эффективному усвое-

Морские водоросли: 
эффективность, 
безопасность, здоровье

Olmix
ZA du Haut du Bois, 
56580, Brehan, France 
Тel.: +33 297 38 81 03
www.olmix.com

Компания: 

Несмотря на то, что в наши дни приоритет все еще находится на стороне химических веществ, 
в частности антибиотиков, экстракты водорослей могут влиять на наше здоровье
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нию корма. Так как для роста использу-
ется большее количество питательных 
веществ, в толстый кишечник попадает 
меньший объем непереваренного корма, 
что позволяет обеспечивать баланс кишеч-
ной микрофлоры и работу стенок кишеч-
ника», – рассказала Мари Галлисо, тех-
нический инспектор Olmix, в ходе своей 
речи на секции мастер-классов. Во время 
мастер-классов участники могли получить 
практический опыт по применению водо-
рослей в сельском хозяйстве и их воздей-
ствию на здоровье животных и человека. 

Водоросли в борьбе 
с микотоксинами
В ходе этого мастер-класса Olmix пока-

зала риски воздействия микотоксинов на 
животных через угнетение иммунитета, 
проблемы с пищеварительной системой 
и органами размножения. Также специа-
листы компании показали препараты для 
предотвращения появления микотокси-
нов на фермерском хозяйстве (Mycotoxin 
Risk Evaluator), оптимизировали реше-
ние по борьбе с микотоксинами (MT.X+ 
Calculator) и презентовали набор основ-
ных фактов о микотоксинах (Mycotoxins 
Essentials). MT.X+ представляет собой со-
четание натуральных адсорбентов на осно-
ве глины и экстрактов морских водорос-
лей, разрабатываемых Olmix для контроля 
риска появления микотоксинов в кормах.

Водоросли и иммунитет
Наиболее яркий мастер-класс был по-

священ воздействию водорослей на им-

Эрве Блоттьер, 
руководитель исследовательского 
отдела UMR INSERM U913 
во французском Нанте:

«Наша модель производства 
обеспечивает питание слож-
ной экосистемы, каковой явля-
ется кишечник. Как и, ска-
жем, у курицы, число бакте-
рий в нашей системе пищеваре-
ния в десять раз превышает чис-
ло клеток в нашем организме».

Вскрытие позволяет работать над кор-
рекцией питания и управлением пого-
ловьем, а также определить превентив-
ные программы, такие как программы 
по использованию биологически актив-
ных добавок на основе экстрактов мор-
ских водорослей, специально адаптиро-
ванных для каждого вида поголовья ско-
та и птицы.

компонентов для фармацевтической, кор-
мовой и пищевой промышленности. Для 
отказа от антибиотиков в работе с пого-
ловьем и перехода к применению нату-
ральных добавок только что был создан 
целый проект по научному сотрудниче-
ству Французского института сельскохо-
зяйственных исследований (INRA) и Olmix 
Group с их опытом по использованию на-
туральных пищевых добавок на основе 
водорослей в сельском хозяйстве.

Водоросли и аквакультуры
Морепродукты год от года становят-

ся все более важным источником бел-
ка для человека, и производство аква-
культур растет по всему миру, особенно 
в Азии. И здесь для использования водо-
рослей открываются большие возможно-
сти. В ходе мастер-класса прошло иссле-
дование за авторством Филиппа Серена, 
бывшего директора вьетнамской компа-
нии Proconco, ведущего производителя 
кормов для аквакультур.

Одна из наиболее актуальных проблем 
для аквакультур – источники сырья. В хо-
де мероприятия много внимания было 
уделено роли водорослей как стабильно-
го источника белков, заменяющего кор-
ма для рыб в питании аквакультур. Так-
же для презентации своей работы по ис-
пользованию водорослей в качестве но-
вого источника белков для аквакультур 
был приглашен доктор Како.

Другая проблема производства аква-
культур заключается в вопросах здоро-
вья. Доктор Лок Тран, специалист, от-
крывший патогенный микроорганизм, 
ответственный за синдром ранней смерт-
ности, объяснил роль водорослей в борь-
бе с данным патогеном.

По результатам работы Эрве Балюсон 
подвел следующий итог: «Конечной це-
лью должно стать достижение успеха 
в животноводстве без применения ан-
тибиотиков – благодаря водорослям». 

мунитет. На нем участникам был предо-
ставлен шанс лицезреть вскрытие тру-
пов животных при участии ветеринаров 
и тем самым наглядно понять его эффек-
тивность при диагностике проблем со 
здоровьем свиней и домашней птицы. 

Водоросли в качестве 
пребиотиков
В ходе данного мастер-класса участни-

ки смогли познакомиться с возможно-
стью использования морских водорослей 
для производства биологически активных 

Вскрытие позволяет работать над коррекцией питания 
и управлением поголовьем, а также определить превен-
тивные программы, такие как программы по использо-
ванию биологически активных добавок на основе экс-
трактов морских водорослей, специально адаптиро-
ванных для каждого вида поголовья скота и птицы.
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Высокая частота заражения патоген-
ными бактериями говорит о необходи-
мости тщательно соблюдать гигиениче-
ские меры. Зачастую уже в начале произ-
водства кормов обнаруживается значи-
тельное заражение сырья. Кроме сниже-
ния питательной ценности кормов, пато-
гены отрицательно влияют на его здоро-
вье и показатели выращивания.

Компании «Биотек» и «Даавижн» 
предлагают специальные кормовые 
добавки на основе органических кис-
лот, позволяющие максимально обезо-
пасить корма и питьевую воду от пато-
генной микрофлоры. Например, в Евро-
пе созданы специальные службы, кото-
рые проводят мониторинг ингредиен-
тов кормов для скота на наличие пато-
генов, и уже с 2003 года установлено, 
что применение органических кислот – 
естественное безопасное и эффектив-
ное средство для борьбы с сальмонел-
лой и другими патогенными бактери-

Санитарная обработка 
кормов – основа безопасности
По данным Всемирной организации здравоохранения 
(ВОЗ), диарейные заболевания занимают в мире шестое 
место в списке десяти основных причин смерти живот-
ных (3,6%). Возбудители недуга – патогенные бактерии 
и, в частности, сальмонелла. Развитые экономические 
страны несут ощутимые убытки от сальмонеллеза. На-
пример, в США потери оценивают в 2 млрд долл., в Кана-
де – в 500 млн долл.

ями на всех стадиях производства сель-
скохозяйственной продукции.

Антибактериальное действие продук-
тов для обеззараживания кормов и кор-
мового сырья – результат правильного 
отбора органических кислот, которые 
имеют наибольшую антимикробную 
активность.

По отношению к энтеробактериям, 
в частности к сальмонелле, различные ор-
ганические кислоты показывают разную 
активность. При использовании, напри-
мер, уксусной и молочной кислот требу-
ется больше времени на обработку корма 
или увеличение дозировки. Для провер-
ки эффективности воздействия кислот на 
бактерии был выполнен тест по обеззара-
живанию кормов при температуре окру-
жающей среды +29 °С. Время, за которое 
количество сальмонеллы в корме снижа-
лось на 90%, показано в таблице.

Для защиты кормов и кормового сы-
рья, а также для защиты нормальной ки-

шечной микрофлоры у птицы существу-
ют проверенные и эффективные препа-
раты – «Сальмотек» и «Аквасейф», в со-
став которых входят только самые ак-
тивные органические кислоты, кото-
рые взаимно дополняют действие друг 
друга в борьбе с патогенной микрофло-
рой. Опыт доказывает: применение этих 
препаратов в кормлении птицы улучша-
ет конверсию корма, снижает заболевае-
мость кишечными инфекциями, полно-
стью предотвращает заражение кормов 
и кормового сырья сальмонеллой.

«Сальмотек» и «Аквасейф» участву-
ют в процессах регуляции рН в же-
лудке, предотвращают колонизацию 
желудочно-кишечного тракта патоге-
нами. Препараты укрепляют иммуни-
тет животных, поддерживают нормаль-
ный баланс кишечной микрофлоры, по-
вышают сопротивляемость патогенам, 
а следовательно, снижают количество 
вспышек кишечных инфекций.

Уже через несколько часов после 
применения «Сальмотека» и «Аква-
сейфа» в слепой кишке у цыплят-
бройлеров уменьшается общее количе-
ство Salmonella enteritidis, а также фик-
сируется положительное воздействие 
на продуктивность животных, особен-
но в критические для системы пищева-
рения стадии (смена рациона).

В состав препарата, который применя-
ют для обработки воды для поения («Ак-
васейф»), добавлены также соединения 
цинка и меди. Цинк оказывает стимули-
рующее действие на иммунную систему 
организма, повышает устойчивость жи-
вотных к болезням. Медь обладает не 
только антимикробным эффектом, но 
и очищает систему подачи воды от био-
пленки и известкового осадка.

Благодаря использованию «Сальмо-
тека» и «Аквасейфа» улучшаются зоо-
технические параметры выращивания 
птицы и повышается рентабельность 
производства. 

«Биотек»
г. Москва, Ленинский пр., д. 137, корп. 1
Тел.: +7 (495) 931-91-90
www.techbio.ru

Байс Эббинге, 
директор компании «Даавижн»

Компания: Автор: 

Таблица. Характеристики фарша из ММО до и после обезжиривания

Кислота, кг/т Время воздействия, дни

2 3 4 5

Муравьиная 12 4 1,5 0,8

Уксусная – – 16 12

Пропионовая – – 14 8

Молочная – – 17 10
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спрей-методом и окулярным методом при-
менения, при этом наиболее однородный 
иммунитет был получен при вакцинации 
выпойкой и окулярном методе. Наихуд-
шие показатели здоровья птицы и одно-
родности иммунитета получили при спрей-
вакцинации. При сравнении эффективно-
сти вакцин из штаммов «Бор-74 ВГНКИ» 
и «Ла-Сота» установлено, что в условиях 
менеджмента площадки по принципу «пу-
сто – занято» в группе, привитой выпойкой 
вакциной из штамма «Бор-74 ВГНКИ», пока-
затели благополучия и здоровья птицы луч-
ше, однако средний титр специфических 
антигемагглютининов – в среднем мень-
ше на 1 log2. В условиях замкнутого цикла 
содержания средние показатели сохранно-
сти и индекса эффективности после приме-
нения вакцин из штаммов «Бор-74 ВГНКИ» 
и «Ла-Сота» практически не отличались, од-
нако наибольшее отклонение от среднего 
отмечено в группе, привитой вакциной из 
штамма «Бор-74 ВГНКИ», что указывает на 
нестабильность и меньшую воспроизводи-
мость результатов в будущем. В условиях 
птицехозяйств с замкнутым циклом выра-
щивания оценивалась эффективность при-
вивки в суточном возрасте инактивирован-
ной вакцины против ньюкаслской болезни, 
при этом в остальном схема вакцинации со-
стояла из прививки в инкубаторе вакцины 
из штамма В1 спрей-методом и ревакцина-
ция в 15-суточном возрасте выпойкой вак-
цины из штамма «Ла-Сота». В группе, при-
витой инактивированной вакциной, ин-

В условиях менеджмента площадки 
по выращиванию бройлеров по прин-
ципу «пусто – занято» и в условиях зам-
кнутого цикла сравнивалась эффектив-
ность применения живых и инактивиро-
ванных вакцин в различных сочетаниях 
и способах применения. Тест-объектами 
являлись птичники, из которых форми-
ровались опытные и контрольные груп-
пы. Критерием количественной оценки 
служили такие клинические показатели 
благополучия и здоровья птицы, как со-
хранность, среднесуточный прирост мас-
сы, конверсия комбикорма, а также уро-
вень специфических гуморальных анти-
тел. Чем больше были полученные зна-
чения, тем лучшими защитными свой-
ствами обладала вакцина или метод ее 
применения. На основе полученных дан-
ных рассчитывались средние значения 
сохранности, среднесуточного привеса, 
конверсии, индекса эффективности, от-
клонения от среднего и анализировались 
с помощью статистических методов.

Результаты полевых опытов свидетель-
ствуют об эффективности прививки в ин-
кубаторе спрей-методом вакцины из штам-
ма В1, выражавшейся в более высоких зна-
чениях сохранности и среднесуточного 
привеса по сравнению с конт рольными 
птичниками. Испытание различных ме-
тодов ревакцинации на 2–3-й неделе жиз-
ни цыпленка показали наибольшую эф-
фективность метода выпойки вакцины 
в 10-кратной дозировке по сравнению со 

Компания:

ТД «Биопром-Центр», 
эксклюзивный дистрибьютор 
ОАО «Покровский завод 
биопрепаратов»

Подбор схемы вакцинации 
против ньюкаслской болезни
Вакцинация против ньюкаслской болезни обязательна 
в России. Однако предметом выбора остается тип вак-
цины, штамм живой вакцины, способ применения и воз-
раст прививки. В данном исследовании обобщены прак-
тические полевые данные по применению вакцин в брой-
лерных птицехозяйствах.

105120, Москва, 
3-й Сыромятнический пер., д. 3/9, стр. 1
Тел.: (495) 739-42-17
Факс: (495) 739-42-19
E-mail: info@bioprom-td.ru
www.bioprom-td.ru
www.pokrovbio.ru

декс эффективности и титр антигемагглю-
тининов был больше.

Полученные полевые данные коррели-
руют с лабораторными наблюдениями 
и исследованиями других авторов. Вви-
ду значительной величины эксперимен-
тального поголовья и повторных опытов 
собранный статистический материал за-
служивает доверия.

Таким образом, можно сделать следую-
щие выводы:
• применение живой вакцины из штам-

ма В1 позволяет получить более высо-
кие производственные показатели по 
сравнению с контрольной группой;

• в условиях птицехозяйств с низким дав-
лением полевого вируса (менеджмент 
площадки по выращиванию бройле-
ров по принципу «пусто – занято») наи-
лучшие производственные показате-
ли получены после применения живой 
вакцины из штамма «Бор-74-ВГНКИ» по 
сравнению с вакциной из штамма «Ла-
Сота», что, по-видимому, обусловлено 
меньшими остаточными патогенными 
свойствами штамма «Бор-74-ВГНКИ». 
Применение этой вакцины позволяет 
избежать поствакцинальных осложне-
ний и проявления других респиратор-
ных инфекций (ИБК, пневмовирусной, 
MG и MS-инфекций);

• при ревакцинации цыплят на 2–3-й неде-
ле жизни лучшие показатели обеспечи-
вают применение живых вакцин выпой-
кой, а спрей-метод показал наихудшие 
результаты видимо в связи с провокаци-
ей вторичной вирусной и бактериальной 
инфекций верхних дыхательных путей.
В условиях высокого вирусного давле-

ния (на площадках с замкнутым циклом 
выращивания) применение инактивиро-
ванной вакцины в суточном возрасте по-
зволяет на 28-й день получить существен-
ный протективный титр сывороточных 
антигемагглютининов и высокие произ-
водственные показатели. 

Автор:

Михаил Гирин, 
кандидат ветеринарных наук, 
руководитель группы 
научных консультантов 
ООО «Торговый дом 
«Биопром-Центр»
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«Рентекс»
www.rentex-service.ru

Компания: Blesk InCare
www.bleskincare.ru 

Компания: 

Межотраслевые правила наряду со ст. 212 
Трудового кодекса РФ устанавливают для ра-
ботодателя ряд обязанностей по созданию 
безопасных условий труда. Так, он обязан 
обеспечить приобретение и выдачу работни-
кам специальной одежды. За счет собствен-
ных средств организация должна обеспечить 
и соответствую щий уход за ней.

Можно тратить существенные средства на по-
купку, стирку, ремонт и уход за спецодеждой, 
а можно взять ее в аренду, доверив все это про-
фессионалам. Межотраслевые правила разре-
шают предприятию передать данные функции 
на аутсорсинг.

В этом случае производители могут не толь-
ко получить качественный сервис, но и значи-
тельно сэкономить. Так, на Западе от 75 до 90% 
предприятий пищевой промышленности и жи-
вотноводства берут спецодежду в аренду.

Организация закупки и обслуживания спец-
одежды для сотрудников – дорогостоящий 
и трудозатратный процесс, он не является 
профильным для предприятия и отвлекает от 
основного вида деятельности.

«Услуга аренды спецодежды подразумевает, 
что она находится на балансе организации, 
предоставляющей эту услугу. Эта же компания 
берет на себя всю ответственность за обслужи-
вание спецодежды ваших сотрудников: стир-
ка, дозакупка, ремонт, доставка, сбор и утили-
зация старых комплектов, – поясняет Николай 
Кокорев, генеральный директор компании 
«Рентекс», имеющей восьмилетний опыт ра-
боты на этом рынке. – Цикл работы представ-
ляет собой организацию сбора и выдачи спец-
одежды, включая сменные комплекты; вывоз 
использованной одежды; обслуживание, кон-
троль качества и ремонт; доставку чистых ком-
плектов на предприятие. Благодаря этому до-
стигается существенная оптимизация затрат 
предприятия. Все комплекты отшиваются ин-
дивидуально под каждого сотрудника». 

Проанализировав чаты и коммен-

тарии в Сети на тему аренды спецо-

дежды, мы собрали наиболее часто 

встречающиеся вопросы и попроси-

ли ответить на них Машкову Ольгу, 
директора по маркетингу и пиа-
ру компании Blesk InCare, специ-

ализирующейся в данной области.

– Какой минимальный штат со-
трудников должен быть в ком-
пании, чтобы переход на аренду 
униформы оказался рентабелен?

– Оптимально, чтобы количество 

сотрудников, использующих спец-

одежду, было не менее 30 человек.

– Как быть в случае текучки ка-
дров? Выкупать комплекты?

– Если вы заказываете одежду из 

стандартных коллекций, то наша ком-

пания принимает до 35% от общего 

объема, это прописано в конт ракте.

– Вы предоставляете в аренду 
высококачественные комплекты 

одежды, стоят они дорого. А если 
наш сотрудник порвет или испортит 
ее, мы должны это оплачивать?

– Суть услуги состоит в том, что 

компания не только предоставляет 

униформу и обслуживает ее, но также 

обеспечивает необходимый ремонт.

– Зачем переходить на аренду, 
если проще покупать дешевую 
спецодежду и чаще ее менять?

– Предприятие имеет право по-

купать и списывать спецодежду со-

гласно нормативам, не чаще. Или это 

возможно, если она пришла в негод-

ность. Все это ложится на плечи бух-

галтера. Деньги, которые вы «эконо-

мите», покупая дешевую спецодеж-

ду, компенсируются оплатой рабоче-

го времени вашего бухгалтера и кла-

довщика, вынужденных вести учет 

расхода униформы на каждого со-

трудника, а также затраты на регу-

лярную покупку новых дешевых ком-

плектов спецодежды.

Комментарий

Меньше затрат, 
эффективнее бизнес – 
принцип аренды
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Грамотная и качественная упаковка 
птицы – целых тушек и частей – дает воз-
можность производителю решать мно-
жество важных задач для обеспечения 
продвижения своего продукта на рынке. 
Его защита от внешних воздействий, та-
ких как грязь, бактерии, влага, свет, по-
сторонние запахи, обеспечивает сохра-
нение высокого качества на протяжении 
срока годности. Защита продукта от изме-
нений внутри упаковки сохраняет аромат 
и вкус, влажность, вес. Презентация про-
изводителя (рисунок на упаковке, брен-
дирование), а также продукта (информа-
ция о нем на упаковке и этикетке) способ-
ствуют продвижению имиджа компании.

Для упаковки птицы Poly-clip System 
предлагает автоматические установки, 
полуавтоматы, ручные односкрепочные 
клипсаторы для пакетов и сеток, этике-
тировщики.

Для небольшого объема производ-
ства используются машины одинарно-
го клипсования серии EZ, предназна-
ченные для работы на металлической 
клипсе типа S.

В зависимости от модели такие уста-
новки могут применяться для упаков-
ки тушек и частей курицы, уток, гусей, 
индюшек.

Эффективная упаковка 
тушек птицы в пакет

Особое место в линейке клипсаторов 
занимают установки для работы на пла-
стиковой клипсе. Качественный и эсте-
тичный зажим, возможность использо-
вания разных цветов клипсы, возмож-
ность прохождения упакованного про-
дукта через металлодетектор – все эти 
факторы обеспечивают для клипсаторов 
на пластиковой клипсе достойную аль-
тернативу работающим на клипсе метал-
лической.

Основные преимущества односкрепоч-
ных клипсаторов серии EZ:
• плотная, герметичная упаковка;
• комплектация ножом обеспечивает 

аккуратное отрезание остатков пакета 
при клипсовании;

• продукт помещается в пакет, обжима-
ется и клипсуется одним оператором;

• простота конструкции сокращает ко-
личество простоев;

• работает тихо и без перебоев;
• простой и удобный в обслуживании;
• минимальное количество движущих-

ся частей.
Для нанесения дополнительной инфор-

мации, например даты выпуска, срока 
годности, номера партии, на все упако-
вочные машины линии EZ может быть 
установлен этикетировщик.

Известно, что переработка птицы является в настоящее время 
динамично развивающимся направлением в пищевой индустрии.

Анна Ростовцева, 
руководитель направления 
по птицепереработке 
Poly-clip System

ООО «Поли-клип Систем»
142116, Московская обл., г. Подольск,
Железнодорожная ул., д. 9, лит. В
Тел.: +7 (495) 229-46-70 
Факс: +7 (496) 755-47-20
194223, г. Санкт-Петербург,
пр. Тореза, д. 68
Тел./факс: +7 (812) 448-36-24 
Сервис: +7 (812) 448-36-22

Автор:

Компания: 

При помощи MPL 
можно достичь 
скорости укладки 
продукта в пакеты 
до 25–30 штук 
в минуту
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пакетов с возможностью их вакууми-
рования.

Для открытия пакетов на машинах 
MPL используется воздух, что обеспечи-
вает экономию времени оператора и, со-
ответственно, ускоряет процесс упаковки 
по сравнению с работой, например с ис-
пользованием конуса.

С MPL можно получить различные вари-
анты комбинирования для обеспечения 
оптимальной логистики упаковочного 
участка: комплектация с одним или дву-
мя клипсаторами, а также интегрирова-
ние в упаковочные линии в комбинации 
с оснащенными клипсаторами транспор-
терами для подачи тушек и транспортера-
ми для отвода готового продукта.

Полуавтоматические установки могут 
быть совмещены со станциями сбрасы-
вания птицы – с возможностью упаков-
ки калиброванного продукта.

Целевое назначение PPS – станции упа-
ковки птицы – обеспечить завершенность 
технологического цикла упаковки тушек 
с максимальным уровнем гигиены.

Станция упаковки птицы PPS, оснаща-
емая установками MPL и клипсаторами, 
позволяет решить производителю следу-
ющие задачи:
• исключить контакт с транспортной та-

рой оператора, работающего с неупако-
ванным продуктом;

• обеспечить клипсование пакетов с уло-
женными в них тушками и укладку упа-
кованных тушек в транспортную тару.

• организовать подачу пустой транспорт-
ной тары и отвод заполненной, напри-
мер в холодильные склады для хра-
нения.
Полностью автоматизированный про-

цесс упаковки тушек достигается с помо-
щью установки APL – оператору только не-
обходимо подать ее в загрузочный желоб.

Целевое назначение PPS – 
станции упаковки птицы – 
обеспечить завершенность 
технологического 
цикла упаковки тушек 
с максимальным 
уровнем гигиены

Для упаковки птицы 
Poly-clip System предлагает 
автоматические установки, 
полуавтоматы, ручные 
односкрепочные клипсаторы 
для пакетов и сеток, 
этикетировщики.

Особое место в линейке 
клипсаторов занимают 
установки для работы на 
пластиковой клипсе.

Универсальность и эффективность ис-
пользования автоматических установок 
APL заключается в следующих преиму-
ществах:
• обработка влажного и сухого продукта;
• использование металлических и пла-

стиковых клипс;
• использование этикетировщика 

ES 5000;
• производительность – 18 штук в ми-

нуту;
• сенсорная панель управления;
• соответствует всем требованиям ги-

гиены производства;
• может быть встроена в линию по упа-

ковке, дальнейшему взвешиванию 
и этикетированию.
Для упаковки тушек и частей птицы ис-

пользуются пакеты из разных материа-
лов. Полиэтиленовые пакеты рекоменду-
ются для охлажденного и замороженно-
го продукта и являются более дешевыми 
по отношению к термоусадочным. Тер-
моусадочные пакеты используются для 
придания лучшего внешнего вида про-
дукту, что достигается благодаря плотно-
му прилеганию к птице. Они располага-
ются в рулоне и соединены между собой 
клейкой лентой в виде «цепочки».

Немного остановимся на расходных ма-
териалах.

Клипсы серии S подходят для двухскре-
почных и односкрепочных клипсаторов 
и автоматов. Имеют следующие особен-
ности:

Этикетирование в процессе упаковки 
удобно и эффективно, исключает допол-
нительные операции. Прочное закрепле-
ние ламинированной этикетки под клип-
су позволяет:
• оперативно менять и печатать изменя-

емую текстовую информацию для по-
требителя;

• обеспечить стойкость к истиранию 
и механическим повреждениям;

• изготовить этикетки с предварительной 
печатью, например логотипа компании;

• точно отслеживать партии;
• защитить маркировку – нанесение ин-

формации происходит методом тис-
нения.
Упаковщик Poly-clip MPL в комбина-

ции с одним или двумя клипсаторами 
серии EZ делают станцию идеальным 
механизмом для полуавтоматической 
упаковки в пакеты всех видов птицы. 
Скорость и бесшумность работы стан-
ции являются прекрасным дополнени-

ем надежности и простоты управле-
ния. При помощи MPL можно достичь 
скорости укладки продукта в пакеты 
до 25–30 штук в минуту. Машина MPL 
работает со стопкой пакетов и с паке-
тами на ленте, а также предназначе-
на для использования термоусадочных 

• одинарные клипсы (S-клипсы) имеют-
ся на штангах или бобинах в зависимо-
сти от клипсатора;

• подходят для клипсования пакетов, се-
ток и оболочек;

• четыре стандартных цвета (больше цве-
тов по запросу);

• два типа обжима: W и V;
• для некоторых клипсаторов возмож-

на маркировка продукта кодировкой 
клипсы.
Клипсаторы серии Plasti-Clip EZ P име-

ют следующие особенности:
• используются пластиковые клипсы на 

штангах или бобинах;
• предназначены для пакетов и сеток;
• проходят через металлодетектор;
• герметичная единообразная упаковка;
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• стандартный белый цвет (другие цве-
та по запросу);

• для некоторых клипсаторов возможна 
кодировка лазером.
Не секрет, что многие предприятия 

в птицеперерабатывающей отрасли про-
изводят продукты глубокой переработ-
ки: колбасные изделия, ветчины, копче-
ную продукцию.

В свою очередь, компания Poly-clip 
System предлагает широкий спектр обо-
рудования для упаковки и клипсования, 
которое нашло применение в таких отрас-
лях, как мясная индустрия, молочная про-
мышленность, производство морожено-
го, корма для животных и многих других.

Модельный ряд предлагаемых машин 
обеспечивает решение всевозможных 
задач для производителей. Условно про-
грамму поставок Poly-clip System можно 
разделить на следующие группы, в каж-
дой из которых есть установки, позволя-
ющие получать особенные, интересные 
продукты:
• односкрепочные клипсаторы с ручным 

или автоматическим управлением;
• автоматы и полуавтоматы двойного 

клипсования – в данной линейке при-
сутствуют клипсаторы, обеспечиваю-
щие герметичность закрепления обо-
лочки и эстетичный вид батона за счет 
чистых, без остатков продукта, концов 
батона;

• концепция «два в одном»: автоматы 
для термосварки и клипсования – гер-
метичность закрепления батона, воз-
можность работать на пленке, а не го-
товой оболочке, позволяют произво-
дителю значительно расширять ас-

сортимент производимой продукции, 
выпускать продукты для дальнейшей 
обработки в автоклаве и, как след-
ствие, имеющие длительный срок 
годности. Такие машины могут быть 
интересны для предприятий птице-
перерабатывающей отрасли, плани-
рующих организацию или имеющих 
в своем технологическом цикле про-
изводство кормов для животных из 

Для нанесения 
дополнительной 
информации, 
например даты 
выпуска, срока 
годности, номера 
партии, на все 
упаковочные 
машины линии 
EZ может быть 
установлен 
этикетировщик

Этикетирование
 в процессе упаковки удобно 
и эффективно, исключает 
дополнительные операции.

побочных продуктов основного про-
изводства.
Автоматизированные линии. Одной из 

интереснейших установок в этой группе 
является машина CBS для закрепления 
пластиковых колпачков на колбасные 
батоны. Уникальное решение для теку-
чих и пастообразных продуктов (паште-
ты, соусы и проч.) – потребителю не нуж-
но теперь срезать клипсу и пачкать ру-
ки, остатки продукта не засохнут на кра-
ях срезанной оболочки – продукт вы-
давливается через специальный конус. 
Идеально и дома, и в дороге. 

Анна Ростовцева, 
руководитель направления 
по птицепереработке 
Poly-clip System

ООО «Поли-клип Систем»
142116, Московская обл., г. Подольск,
Железнодорожная ул., д. 9, лит. В
Тел.: +7 (495) 229-46-70 
Факс: +7 (496) 755-47-20
194223, г. Санкт-Петербург,
пр. Тореза, д. 68
Тел./факс: +7 (812) 448-36-24 
Сервис: +7 (812) 448-36-22

Автор:

Компания: 
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На сегодняшний день в России 
темпы роста тарифов на электроэнер-
гию опережают рост цен на все про-
дукты питания. Цены на электро-
энергию для промышленности в стра-
не уже достигли уровня США и посте-
пенно приближаются к европейским. 
Доля электроэнергии, потребляемой 
холодильными установками современ-
ных предприятий мясо- и птицепере-
работки, составляет до 50% от совокуп-
ного энергопотребления, и меры, на-
правленные на повышение энергети-
ческой эффективности холодильного 
оборудования в конечном итоге по-
зволяют снизить себестоимость про-
дукции.

Далее хочу рассказать о некоторых 
технических решениях, повышающих 
энергетическую эффективность холо-
дильных систем.

Современные 
энергоэффективные 
холодильные установки

Применение агрегатов 
с двухступенчатым сжатием
Принцип двухступенчатого сжатия хла-

дагента в низкотемпературных установках 
известен очень давно, но его применение 
влечет увеличение стоимости оборудова-
ния. Именно по этой причине компании, 
участвующие в конкурсах на поставку хо-
лодильных установок, в которых основ-
ным критерием оценки является низкая 
стоимость, технические решения с двух-
ступенчатым сжатием хладагента не при-
меняют, даже если понимают целесоо-
бразность этого выбора. Ниже дан гра-
фик 1, на котором приведено сравнение 
показателя COP (холодильного коэффици-
ента) для двухступенчатого и одноступен-
чатого винтовых компрессорных агрега-
тов (оба с экономайзерами).

COP это отношение холодопроизводи-
тельности компрессорного агрегата к по-

На многих предприятиях пищевой промышленности, в том числе 
птицеперерабатывающих, сложилась практика оценки коммерческих 
предложений поставщиков холодильного оборудования по 
двум основным критериям: соответствие технологическим 
параметрам предприятия и минимальная стоимость системы 
хладоснабжения. Зачастую упускается еще один важный критерий – 
энергетическая эффективность технических решений, заложенных 
в основу предложенного холодильного оборудования.

Игорь Коротков, 
инженер по продажам компании 
«ГЕА Рефрижерейшн РУС»

«ГЕА Рефрижерейшн РУС»
105094, г. Москва, ул. Семеновский Вал, д. 6а
Тел.: (495) 787-20-11, факс: (495) 787-20-12

190031, г. Санкт-Петербург,
Гороховая ул., д. 53а, пом. 6Н
Тел./факс: (812) 310-38-49

620028, г. Екатеринбург, ул. Фролова, д. 31, оф. 31
Тел./факс: (343) 287-37-30

690091, г. Владивосток, Набережная ул., д. 9
Тел./факс: (4234) 65-02-80

E-mail: moscow.grasso@gea.com
www.gearef.ru, www.gea.com
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Меры, 
направленные 
на повышение 
энергетической 
эффективности 
холодильного 
оборудования, 
в конечном итоге 
позволяют снизить 
себестоимость 
продукции.

Приняв 
среднегодовую 
наработку 
компрессорных 
агрегатов 5 тыс. 
часов и среднюю 
стоимость 1 кВт 
электроэнергии 
3,5 руб., получим 
экономию 
электроэнергии 
854 тыс. руб. 
в год. Как правило 
затраты, связанные 
с заменой 
одноступенчатого 
винтового 
компрессорного 
агрегата на 
двухступенчатый 
окупаются за 
1,5–2 года.
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требляемой им электрической мощности 
(COP = Qo/Pe). Из графика видно, что при 
температуре кипения хладагента –40 °С од-
ноступенчатый винтовой компрессорный 
агрегат потребляет электроэнергии на 17% 
больше чем двухступенчатый, а режим ки-
пения хладагента –40 °С является самым 
распространенным в системах заморозки 
предприятий мясо- и птицепереработки.

В качестве примера приведу следующие 
цифры: одноступенчатый винтовой ком-
прессорный агрегат с экономайзером холо-
допроизводительностью 454,5 кВт потребля-
ет 306,9 кВт электроэнергии, а ближайший 
его двухступенчатый аналог холодопроизво-
дительностью 455,2 кВт – 258,1 кВт.

Приняв среднегодовую наработку ком-
прессорных агрегатов 5 тыс. часов и сред-
нюю стоимость 1 кВт электроэнергии 
3,5 руб., получим экономию электроэнер-
гии 854 тыс. руб. в год. Как правило затра-
ты, связанные с заменой одноступенчато-
го винтового компрессорного агрегата на 
двухступенчатый, окупаются за 1,5–2 года.

Почему СОР двухступенчатого компрес-
сорного агрегата выше, чем у одноступен-
чатого? Ответ в эффективности винтового 
компрессора, которая оценивается коэффи-
циентом подачи λ.

На коэффициент подачи влияет множе-
ство факторов: конструкция щелевого уплот-
нения, вязкость масла, растворимость хлада-
гента в масле и т. п., но наибольшее значение 
имеет степень повышения давления в ком-
прессоре π = Рвс/Рнаг. Другими словами, чем 
меньше значение π для компрессора, тем 
меньше в компрессоре внутренних потерь, 
связанных с перетечками хладагента.

Для описанного выше режима работы 
компрессорных агрегатов при температу-
ре кипения хладагента –40 °С для хлада-
гента аммиак значение π = 18,8 для одно-
ступенчатого компрессорного агрегата, в то 
время как для каждого компрессора двух-
ступенчатого агрегата π = 4,34.

Кроме того, компрессоры двухступенча-
того агрегата воспринимают меньшие на-
грузки от сжимаемого хладагента и благо-
даря этому имеют больший ресурс.

Оптимизация работы 
оборудования 
при минимальной нагрузке
Чтобы соответствовать критерию выбо-

ра «минимальная стоимость предложения» 
многие поставщики холодильного обору-
дования выбирают компрессорные агрега-
ты большей единичной мощности, тем са-
мым уменьшая их общее количество. Это 
иногда приводит к тому, что большой вин-
товой компрессорный агрегат длительное 
время работает с частичной нагрузкой. Осо-

График 1. Сравнение показателя COP 
(холодильного коэффициента) для 
двухступенчатого и одноступенчатого 
винтовых компрессорных агрегатов 
(оба с экономайзерами)

График 2. Сравнение энергопотребления 
одного винтового компрессорного 
агрегата и двух параллельно 
работающих агрегатов, суммарная 
производительность которых равна 
производительности первого

График 3. Показатели энергопотребления 
компрессора для двух способов 
регулирования производительности: 
золотником и преобразователем частоты

Примеры установленных 
компрессорных агрегатов

Примеры установленных 
двухступенчатых 
компрессорных агрегатов
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бенность винтовых компрессорных агрега-
тов в том, что значение коэффициента СОР 
при частичной нагрузке существенно ни-
же СОР при 100%-ой производительности. 
Это связано с его конструкцией, за счет ко-
торой производительность изменяется по-
ложением золотника производительности. 
При снижении объемной производительно-
сти компрессора уменьшается и его геоме-
трическая степень сжатия и, как следствие, 
возникает повышенный расход электроэ-
нергии, связанный с работой компрессора 
в режиме «недожатия» хладагента.

На графике 2 приведено сравнение энер-
гопотребления одного винтового компрес-
сорного агрегата и двух параллельно рабо-
тающих агрегатов, суммарная производи-
тельность которых равна производитель-
ности первого. Из него следует, что при ра-
боте холодильной системы с тепловой на-
грузкой не менее 50% два параллельно ра-
ботающих компрессора позволяют суще-
ственно снизить потребление электроэ-
нергии. Это происходит за счет полного от-
ключения одного из параллельно работаю-
щих компрессоров, а оставшийся компрес-
сор работает в более эффективном режиме.

Применение преобразователя 
частоты для регулирования 
производительности 
винтового компрессора
Установка преобразователя частоты для 

регулирования производительности вин-
тового компрессорного агрегата позволяет 
компенсировать описанную выше неэффек-
тивность, связанную со снижением СОР при 
золотниковом регулировании производи-

тельности компрессора. Изменение часто-
ты вращения роторов винтового компрессо-
ра позволяет изменять его производитель-
ность пропорционально изменению часто-
ты вращения, а золотник при этом находит-
ся в положении 100%-ной производительно-
сти. То есть в диапазоне регулирования пре-
образователем частоты компрессор работа-
ет в режиме максимальной эффективности.

На графике 3 приведено энергопотребле-
ние компрессора для двух способов регу-
лирования производительности: золотни-
ком и преобразователем частоты. Из гра-
фика видно, что при частичной произво-
дительности применение преобразовате-
ля частоты для регулирования производи-
тельности дает существенное снижение по-
требления электроэнергии.

В заключение хочется сказать, что тех-
нических решений, повышающих энерге-
тическую эффективность холодильных си-
стем, очень много, и перечисленные выше 
методы снижения потребления электроэ-
нергии не составляют и десятой доли воз-
можных вариантов. Повышать эффектив-
ность холодильных систем можно также 
путем утилизации тепла от холодильных 
установок, использованием естественно-
го холода в зимнее время или от воды, по-
требляемой предприятием.

И самое главное, выбирая поставщика хо-
лодильного оборудования, всегда следует 
оценивать энергетическую эффективность 
предложенного варианта, так как затраты, 
связанные с модернизацией существующих 
холодильных систем, всегда превысят рас-
ходы на реализацию этих же технических 
решений во время первичного монтажа. 

Игорь Коротков, 
инженер по продажам компании 
«ГЕА Рефрижерейшн РУС»

«ГЕА Рефрижерейшн РУС»
105094, г. Москва, ул. Семеновский Вал, д. 6а
Тел.: (495) 787-20-11, факс: (495) 787-20-12

190031, г. Санкт-Петербург,
Гороховая ул., д. 53а, пом. 6Н
Тел./факс: (812) 310-38-49

620028, г. Екатеринбург, ул. Фролова, д. 31, оф. 31
Тел./факс: (343) 287-37-30

690091, г. Владивосток, Набережная ул., д. 9
Тел./факс: (4234) 65-02-80

E-mail: moscow.grasso@gea.com
www.gearef.ru, www.gea.com
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На сегодняшний 
день в России 
темпы роста 
тарифов на 
электроэнергию 
опережают 
рост цен на 
все продукты 
питания. Цены на 
электроэнергию 
для промыш-
ленности в стране 
уже достигли 
уровня США 
и постепенно 
приближаются 
к европейским.

Как правило, 
затраты, связанные 
с заменой 
одноступенчатого 
винтового 
компрессорного 
агрегата на 
двухступенчатый, 
окупаются за 
1,5–2 года.
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Компания: 

Hartmann Lebensmitteltechnik 
Anlagenbau GmbH
Sudring 17
D-31582 Nienburg/Weser
Amtsgericht Walsrode HRB 31378
Tel.: +49 5021 / 92269 19, +49 5021 / 92269 21
Fax: +49 5021 / 92269 50
E-mail: info@hartmann-la-gmbh.de

Hartmann: 
стремительный 
путь к успеху

Двенадцать сотрудников, работав-
ших прежде в других фирмах, с пер-
вого дня существования компании со 
своим ноу-хау внесли огромный вклад 
в развитие комплексного пакета пре-
доставляемых заказчику услуг с мно-
жеством технических вариантов, раз-
работанных для предприятий пище-
вой промышленности: от птицевод-
ства и свиноводства до инкубаториев 
и линий убоя, а также дальнейшей пе-
реработки.

Конец 2007 – начало 2008 года озна-
меновались выдающимся достижени-
ем в истории компании: совместно с од-
ним из ведущих производителей обо-
рудования она разработала и реализо-
вала совершенно новую клетку, извест-
ную на рынке под названием Hartmann.

Непрерывный рост производствен-
ной деятельности привел к тому, что 
в России были приняты на работу ква-
лифицированные инженеры, которые 
непосредственно на месте сопровожда-
ют проекты и предоставляют обучаю-
щий курс для персонала заказчика, на 
котором они получают навыки работы 
с новой техникой. 

В конце 2008 года Hartmann открыл 
еще одну независимую компанию в Рос-
сии – ООО «Хартманн», для того чтобы 
удовлетворить растущий спрос и гаран-
тировать безупречный сервис по всей 
территории страны.

Совместно с европейскими произво-
дителями – мировыми лидерами в от-
расли – фирма Hartmann успешно пози-
ционировала свои проекты в РФ и осна-
стила современным оборудованием для 

Автор:

Якоб Хартманн, 
ассистент генерального директора 
компании Hartmann

Компания Hartmann Lebensmitteltechnik 
Anlagenbau GmbH была основана 1 мая 2005 года 
в немецком городе Нинбург (Везер) дипломиро-
ванным инженером Михаэлем Хартманном. 
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клеточного содержания птицы многие 
местные предприятия.

Тесное сотрудничество Hartmann с ве-
дущими производителями техники для 
пищевой индустрии и близость к евро-
пейскому рынку и в дальнейшем будет 
способствовать регулярной модерниза-
ции оборудования и совершенствова-
нию сервисного обслуживания, что яв-
ляется чрезвычайно выгодным для ко-
нечного потребителя.

Выставка «Агропродмаш» 
превзошла все ожидания!
Компания Hartmann из Германии, 

а также ООО «Хартманн» из Москвы 
в этом году приняли участие в крупней-
шей Международной выставке «Агро-
продмаш» в «Экспоцентре», где пред-
ставили новый стенд с измененным ди-
зайном.

Несмотря на текущую неблагопри-
ятную экономическую ситуацию и се-
рьезную девальвацию рубля в 2014 го-
ду, мы были настроены оптимистич-
но и ожидали, что эта выставка будет 
успешной. Мы очень рады, что мно-
гие предприятия, с которыми мы ра-
ботаем не один год, а также потенци-
альные клиенты нашли нас, чтобы об-
судить новые проекты, осмотреть но-

компании и имел возможность пред-
ставить всем ее участникам инновации 
и философию Hartmann.

В этом году дополнительно к систе-
ме освещения для клеточного оборудо-
вания мы разработали систему освеще-
ния для напольного содержания пти-
цы, которая вызвала оживленный ин-
терес посетителей стенда, и уверены, 
что она получит признание на рын-
ке. Были проведены переговоры на 
тему строительства новых птицефа-
брик или расширения существующих 
предприятий с напольным или кле-
точным содержанием. Кроме того, мы 
очень гордимся тем, что мягкий пол, 
который мы разработали пять лет на-
зад и продаем с тех пор, очень ценят 
заказчики. До настоящего времени ни 
одному из них не понадобилась заме-
на, что является доказательством вы-
сокого качества изделий.

Цена инкубационного яйца в России 
постоянно растет. Прошедшая выставка 
«Агропродмаш» показала, что увеличи-
вается тенденция содержать родитель-
ское поголовье бройлеров для произ-
водства собственного инкубационного 
яйца и, соответственно, инвестировать 
в большие высококачественные инку-
батории, которые мы предлагаем со-
вместно с лидером на мировом рынке 
в этом сегменте – компанией Petersime.

Отмечается тенденция повышения 
спроса на установки для последую-
щей переработки боенских отходов, 
поскольку на птицефабриках про-
водится масштабная модернизация 
этого оборудования. В нашем порт-
фолио присутствует оборудование 
ведущего производителя в данной 
сфере, компании Haarslev, отвечаю-
щее требованиям заказчиков и по-
зволяющее произвести конечный 

продукт, сохраняя при этом витами-
ны и протеины.

Повышенный спрос, который наблю-
дается на рынке свинины, и, соответ-
ственно, возросший интерес к предла-
гаемому нами оборудованию в области 
свиноводства также позволяет с опти-
мизмом и позитивным настроем смо-
треть в будущее. 

винки продукции или познакомиться 
с компанией и ее командой.

Уже в первый день работы выставки 
наблюдался значительный наплыв по-
сетителей, который стал еще больше 
во второй день, в связи с чем количе-
ство гостей на нашем стенде превзош-
ло все ожидания. Мы были очень ра-
ды видеть наших партнеров, постав-
щиков, а также сотрудников из раз-
ных регионов России и находили вре-
мя для общения со всеми желающими, 
потому что выставка, несмотря на ско-

ротечность, является хорошей площад-
кой, чтобы установить личный кон-
такт и рассказать о себе.

Кроме того, в этом году мы приня-
ли участие в конференции, организо-
ванной журналом «Птицепром». Гене-
ральный директор ООО «Хартманн» 
Владимир Петров выступил с докла-
дом о широком спектре деятельности 

Компания Hartmann из Германии, а также ООО «Хартманн» из Москвы в этом году 
приняли участие в крупнейшей Международной выставке «Агропродмаш» в «Экспоцентре», 
где представили новый стенд с измененным дизайном
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Спектр ее деятельности охваты-
вает полный технологический цикл 
бройлерного производства: проекти-
рование отдельных птичников и пти-
цеводческих фабрик, технологии вы-
ращивания ремонтного молодняка и 
родительского стада, выращивание 
птицы в клетках и напольное содер-
жание, инкубаторы и линии убоя, це-
ха изготовления протеиновых кормов.

На российском рынке компания пред-
ставляет крупнейшие европейские за-
воды – изготовители оборудования. За 
счет большого опыта работы Hartmann 
гарантирует высокое качество, иннова-
ционность и надежность предлагаемо-
го оборудования. Компания также яв-
ляется связующим звеном между заказ-
чиком и производителем.

Нашими поставщиками техноло-
гического оборудования являют-
ся такие крупные предприятия, как 
Roxell, Lubing, Reventa,Fienhage Poultry 
Solutions, Fancom, Petersime, Ziehl-Abegg 
и другие.

Hartmann – синоним 
инноваций и отличного 
качества

Roxell – бельгийская фирма, которая 
производит кормораздаточную техни-
ку для птицеводства, начиная от кор-
мохранилищ разной вместимости и за-
канчивая запатентованными системами 
кормления. Система Vitoo предназначе-
на для ремонтного молодняка, KiXoo – 
для родительского стада, Boozzter – для 
кормления петухов родительского ста-
да, MINIMAX и HaiKoo – для напольного 
и клеточного выращивания бройлеров.

Fienhage Poultry-Solutions – это в пер-
вую очередь поставщик автоматиче-
ских гнезд для кур-несушек, а также 
клеточного оборудования, которое бы-
ло разработано совместно с нашим от-
делом по птицеводству. Особенностью 
этих клеток для выращивания бройле-
ров является мягкий пол, создающий 
великолепные гигиенические условия, 
которые обеспечивают птице опреде-
ленный комфорт, а также служащий 
успешным решением таких проблем 
птицеводства, как болезнь ног и нами-
ны грудной клетки. На выставке «Аг-

Компания Hartmann с головным офисом в Нинбурге на севере 
Германии – одна из ведущих европейских фирм, которая работает на 
российском рынке более девяти лет, осуществляя поставки современного 
оборудования для птицеводческих и животноводческих хозяйств.

Владимир Петров,
генеральный директор

ООО «Хартманн»
125040, г. Москва, 
1-я ул.Ямского поля, д. 9/13, офис 509
Тел.: +7 (495) 609-68-00, +7 (495) 609-68-58 
Факс: +7 (495) 609-68-98
E-mail: v-petrov09@yandex.ru
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Hartmann 
осуществляет 
полный технологи-
ческий цикл брой-
лерного производ-
ства: проектирова-
ние отдельных птич-
ников и птицевод-
ческих фабрик, тех-
нологии выращи-
вания ремонтно-
го молодняка и ро-
дительского стада, 
выращивание пти-
цы в клетках и на-
польное содержа-
ние, инкубаторы 
и линии убоя, цеха 
изготовления про-
теиновых кормов.
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«Использование технологии 
клеточного содержания при 
откорме бройлеров является одним 
из основных путей увеличения 
производственных мощностей. 
Откорм в многоярусных клеточных 
батареях позволяет в несколько раз 
увеличить поголовье по сравнению 
с напольным содержанием»

роферма-2012» эта инновационная раз-
работка была награждена призом Best 
Product of the World.

Компоненты для приточно-вытяжной 
вентиляции нам поставляет немецкая 
фирма Reventa. Благодаря широкому 
ассортименту возможен выбор любого 
технически и экономически обоснован-
ного варианта вентиляции, необходи-
мого для обеспечения благоприятного 
микроклимата в птицеводческих поме-
щениях для разных регионов России.

Hartmann также представляет инно-
вационное оборудование бельгийского 
предприятия Petersime – лидера мирово-
го рынка в инкубаторной технике, и яв-
ляется его официальным и единствен-
ным дистрибьютором на российском 
рынке. Petersime производит инкубато-
ры нового поколения серии S-line с мно-
гочисленными запатентованными ин-
новациями; они были разработаны для 
минимизации энергопотребления и по-
зволяют получить высокий вывод цы-
плят при минимальных затратах.

В 2013 году в России было запущено 
собственное производство высокоэко-
номичных светодиодных систем осве-
щения для птицеводства Hartmann Led. 

На данный момент выпускаются све-
тильники, предназначенные для кле-
точного и напольного выращивания 
бройлеров, а также напольного содер-
жания ремонтного молодняка, роди-
тельского стада. В зависимости от ви-
да птицы мы предлагаем светильни-

Для увеличения рентабельности 
бройлерного производства 
сегодня прежде всего 
необходимо повышение 
технической и технологической 
оснащенности российских 
предприятий, то есть 
замена оборудования. 

ки разной мощности, которые обеспе-
чивают локальное и равномерное рас-
пределение света внутри клетки. Мы 
достигаем максимальной освещенно-
сти 140–120 лк на линии кормления 
и 110 лк на линии поения; также суще-
ствуют зоны с уровнем 40, 60, 70 лк, то 
есть птица может выбирать комфорт-
ную для себя среду, которая необходи-
ма ей в процессе развития.

Светодиодные системы позволяют 
регулировать степень освещения, по-
нижая или повышая ее, и за счет это-
го имитировать рассвет или закат. Кро-
ме того, они имеют функцию синего 
света, которая используется для рабо-
ты со стадом в процессе выращивания, 
а также играют важную роль при отло-
ве птицы, чтобы обеспечить получение 
мяса первой категории.

Для того чтобы дать возможность за-
казчикам не тратить деньги на новую 
систему освещения, а использовать ста-
рую и, кроме того, легко силами сво-
их специалистов заменить лампы на-
каливания и люминесцентные лампы 
на светодиодные, компания Hartmann 
разработала специальные светодиод-
ные светильники.

Мы очень гордимся нашими давни-
ми заказчиками, с которыми компания 
начинала свое развитие, – это птице-
фабрики «Зеленецкая», «Сосновская», 
«Рефтинская», «Ситно», «Уралбройлер» 
и другие. Среди наших сегодняшних 
клиентов такие крупные предприятия, 
как птицефабрика «Акашевская» (Ре-
спублика Марий Эл), «Челны-Бройлер» 
(Республика Татарстан), «Мираторг» 
(Брянск), «Ясные зори» (Белгород).

Огромный опыт и тесная продолжи-
тельная работа с постоянными постав-

щиками позволяют компании Hartmann 
разрабатывать и реализовывать индиви-
дуально для каждого клиента оптималь-
ное решение стоящих перед ним задач, 
регулярно выводить на рынок иннова-
ции, способствующие увеличению рен-
табельности бизнеса заказчиков.

Так, за девять лет мы реализовали 
проекты по племрепродукторам вто-
рого порядка, установив оборудование 
более чем для 25 компаний общей про-
изводительностью 788 млн инкубаци-
онных яиц в год.

Фирма Hartmann поставила и ввела 
в эксплуатацию инкубационное обору-
дование общей производительностью 
797 млн яиц в год более чем на 23 пред-
приятиях.

В рамках проектов по напольному 
и клеточному выращиванию бройле-
ров, реализуемых более чем в 30 компа-
ниях, было установлено оборудование, 
рассчитанное на 47,5 млн голов. Уком-
плектовано 11 цехов по выпуску протеи-
нового продукта суммарной мощностью 
66,5 тыс. тонн мясокостной муки в год.

В заключение хочу отметить, что уро-
вень развития отечественного птице-
водства дает возможность использо-
вать инновационные технологии на 
разных уровнях, даже в плане замены 
ламп накаливания на лампы светоди-
одного освещения.

Для увеличения рентабельности 
бройлерного производства сегодня 

Нашими поставщиками 
технологического оборудования 
являются такие крупные 
предприятия, как Roxell, Lubing, 
Reventa,Fienhage Poultry 
Solutions, Fancom, Petersime, 
Ziehl-Abegg и другие.

прежде всего необходимо повышение 
технической и технологической осна-
щенности российских предприятий, то 
есть замена оборудования. Далее – мас-
штабное применение инновационных 
ресурсосберегающих технологий, на-
пример использование светодиодных 
систем освещения. Третья составляю-
щая – это уменьшение себестоимости 
производства кормов путем использо-
вания высококачественного белкового 
продукта, а именно – мясокостной му-
ки и масла собственного производства, 
полученного при переработке боенских 
отходов. 
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Модернизация цеха 
по производству колбас 
на Боровской птицефабрике
В конце прошлого года крупнейшая российская птице-
фабрика «Боровская» обновила цех по переработке мяса 
птицы. Для его оснащения была привлечена известная 
австрийская компания Schaller® – ведущий поставщик 
комплексных решений для мясной промышленности.

В цех поставлена линия по произ-
водству колбасных изделий и делика-
тесов из мяса птицы, состоящая из кол-
басного шприца REX и автоматическо-
го клипсатора Tipper Tie Technopack. 
Вакуумный колбасный шприц REX точ-
но порционирует измельченное сырье 
в искусственную или натуральную обо-
лочку, после чего производится клип-
сование и выдача продукта. Весь про-
цесс происходит в автоматическом ре-
жиме, что существенно упрощает рабо-
ту операторов и увеличивает произво-
дительность цеха. Новая линия позво-
ляет также расширить ассортимент вы-
пускаемой продукции.

За этапами порционирования, набив-
ки и клипсования следует процесс копче-

в управлении, имеет компактную кон-
струкцию и характеризуется высокой 
скоростью работы.

На предприятии также появились но-
вый льдогенератор Nock и установка для 
заточки куттерных ножей. Модульная кон-
струкция льдогенератора позволяет про-
изводить любое необходимое количество 
льда стабильно высокого качества. Установ-
ка отличается низким энергопотреблени-
ем, прочной конструкцией и соответствует 
строгим гигиеническим стандартам.

На данный момент цех оснащен всем 
необходимым новейшим оборудовани-
ем для производства качественной про-
дукции и работает на полную мощность. 
Благодаря высокой автоматизации уда-
лось повысить производительность цеха 
вдвое, а также существенно облегчить ра-
боту сотрудников, занятых на этом этапе.

В сфере технологии компания Schaller 
также внесла свою лепту в производство 
вкусных и высококачественных продук-
тов Боровской птицефабрики. Специали-
сты «Шаллер» в сотрудничестве с техно-
логами предприятия разработали рецеп-
туры аппетитных колбас и деликатесов 
из мяса птицы с использованием смесей 
специй Schaller Premium. Например, кол-
баса высшего сорта полукопченая «Охот-
ничья», которая не раз участвовала в кон-
курсах и закрытых дегустациях и всегда 
удостаивалась наград и восторженных от-
зывов. Или копченые перепела, для про-
изводства которых используется маринад 
Schaller Premium, благодаря чему перепела 
получаются вкуснее, с более нежной кон-
систенцией и привлекательным внешним 
видом. Новые продукты пришлись по вку-
су покупателям, которые с удовольствием 
приобретают экологически чистые, каче-
ственные и вкусные колбасы и деликате-
сы птицефабрики «Боровская». 

ния, который производится теперь в но-
вых термокамерах Schaller Thermostar 
с использованием натуральной буковой 
щепы. Важнейшими преимуществами 
этих установок являются минимум по-
терь благодаря отличной системе кон-
троля влажности, значительное сокра-
щение потребляемой энергии за счет ми-
нимальной продолжительности процес-
сов, компактная конструкция, а также 
легкий уход и очистка, обеспечивающие 
оптимальную гигиеничность. Кроме то-
го, на каждую коптильную раму подается 
одинаковое количество воздуха, что обе-
спечивает равномерный обдув продуктов.

Упаковка продукции производится 
с помощью двухкамерной упаковочной 
машины Komet. Эта установка проста 

Благодаря высокой автоматиза-
ции удалось повысить производи-
тельность цеха вдвое, а также суще-
ственно облегчить работу сотруд-
ников, занятых на этом этапе
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Подобная ситуация складывается 
не только в России, но и на междуна-
родной арене. Следует отметить, что 
введенные ограничительные санк-
ции как нельзя лучше способство-
вали вливанию государственных де-
нежных средств в развитие сельско-
хозяйственного сектора, в частности 
птицеводства. Количество желающих 
построить и запустить прибыльный 
птицеводческий комплекс, выпуска-
ющий конкурентоспособный про-
дукт, становится все больше. Суще-
ственная доля руководителей стре-
мится не экономить, а сокращать за-
траты, делая производственные про-
цессы эффективными. Именно поэ-
тому мы, эксперты компании «Силд 
Эйр», ценим, когда птицеперера-
ботчики приглашают нас к участию 
в проекте с самого начала.

Принцип работы «Силд Эйр» заклю-
чается в том, что мы всегда советуем 
клиентам строить концепцию биз-

Инновационные 
маркетинговые тренды 
в упаковке мяса птицы

неса, исходя из самого продукта. Для 
этого необходимо ответить на ряд во-
просов:
• На какой рынок будет ориентирова-

на выпускаемая продукция – внеш-
ний или внутренний?

• Какова география планируемых по-
ставок?

• Какие объемы необходимо произво-
дить, чтобы с легкостью находить ба-
ланс спроса и предложения?

Российское птицеводство активно развивается. В 2013 году 
Россия заняла 7-е место в мире по объемам производства 
мяса бройлера. И уже в первом полугодии 2014-го в стране 
было выпущено на 8,55% больше продуктов из мяса птицы, 
чем в аналогичном периоде предыдущего года.

Алена Бухтенкова,
ведущий специалист по развитию бизнеса, 
рынок птицы, Sealed Air Food Care

ЗАО «Силд Эйр»
Москва, Смольная ул., 24д, 8-й эт.
Тел.: +7 (495) 795-01-01
Факс: +7 (495) 795-01-00 
E-mail: cryovac.cismkt@sealedair.com
www.sealedair-emea.com

Автор:

Компания: 

Вакуумная 
упаковка 
в термоусадочные 
пакеты. Создана 
с применением 
высоких 
технологий. 
Позволяет 
продлить срок 
хранения продукта 
(охл. тушка 
птицы до 7 дней), 
оставляя 
его сочным 
и питательным

Мировые тенденции 
в производстве мяса птицы
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Производители часто ждут 
от упаковочных систем 
избавления от всех возможных 
проблем, забывая золотое 
правило: сама упаковка 
не творит чудес, она лишь 
помогает продукту.

Существенная доля 
руководителей стремится 
не экономить, а сокращать 
затраты, делая 
производственные процессы 
эффективными. 

метичной, яркой, информационной, 
удобной для конечного потребителя 
упаковке.

Тушка и разделка, упакованные 
в стрейч-пленку и PE-пакет, не соот-
ветствуют этим требованиям. Тог-
да как, например, вакуумная упаков-
ка в термоусадочные пакеты позволя-
ет про длить срок хранения охлажден-
ной тушки птицы до 7 дней, оставляя 
ее сочной и питательной.

Инновационная система CRYOVAC SES®, 
которую предлагает компания «Силд 
Эйр», использует термоусадочную тон-
кую пленку, напоминающую стрейч, 
и характеризуется возможностью нанесе-
ния печати, превосходными оптически-
ми свойствами, герметичной сваркой на 
готовых лотках с низким профилем.

Еще один продукт нашей линейки – 
LID – система запайки готовых лотков 
с защитной атмосферой внутри (MAP), 
обеспечивающая сроки хранения про-
дукта до 10 дней. Лотки из жесткого или 
вспененного барьерного материала запе-
чатываются барьерной термо усадочной 
пленкой с антифоговым покрытием 
и возможностью нанесения печати.

Darfresh – упаковка в вакуум с эффек-
том «второй кожи». Она обеспечивает 
один из максимальных сроков хране-
ния среди вакуумных систем (свежее 
мясо – до 21 дня, деликатесная нарез-
ка – до 4 месяцев).

Новая система Darfresh® с использо-
ванием запатентованной инновацион-
ной технологии упаковки на трейси-
лерах – Darfresh® on Tray – значитель-
но расширяет возможности маркетин-
га и мерчандайзинга. С ее помощью 
достигается сокращение расхода верх-
ней пленки до 40% и увеличение выхо-
да по сравнению со стандартной скин-

Упаковочные решения 
«Силд Эйр» представлены 
на полках магазинов 
во всем мире и более 
20 лет в России

упаковкой также до 40%. Производи-
тельность сравнима со стандартными 
системами MAP (МГС).

CRYOVAC® Freshness Plus® Bag – уни-
кальная разработка, предназначенная 
специально для мяса птицы, которая 
представляет собой пакет со встроен-
ным поглотителем запаха. При этом 
производителям следует учесть, что он 
не поглощает запах порчи продукта!

Еще одно интересное предложение – 
VPP – вертикальная система упаков-
ки продуктов с добавлением жидкой 
фракции. Ее отличительная черта за-
ключается в отсутствии воздуха вну-
три упаковки за счет запайки пакета 
по продукту.

Практически каждая система из ши-
рокого спектра упаковочных решений 
компании «Силд Эйр» соответству-
ет требованиям по обеспечению каче-
ства и безопасности продукта, продле-
ния сроков его хранения, при этом все 
позиции ассортимента постоянно со-
вершенствуются, благодаря чему среди 
основного перечня постоянно появля-
ются новинки.

Это относится и к линейке упако-
вочного оборудования «Силд Эйр». 
Так, новинкой 2014 года стал адапти-
рованный под анатомические особен-
ности российской птицы автомати-
ческий загрузчик целой тушки в па-
кет – BL120. Интерес к нему со стороны 
клиентов постоянно растет, что впол-

• Каковым будет ассортимент выпуска-
емой продукции?

• На какой сегмент рынка будет ори-
ентирована продукция?
Производители часто ждут от упа-

ковочных систем избавления от всех 
возможных проблем, забывая золотое 
правило: сама упаковка не творит чу-
дес, она лишь помогает продукту.

Упаковочное решение сегодняшне-
го дня это:
• бактериологически чистый и безо-

пасный продукт;
• соблюдение температурных режи-

мов не только на производстве, но 
и на всей логистической цепочке;

• лишь после этого – правильно подо-
бранная упаковка!

Сегодня основным каналом сбыта 
мяса птицы и продуктов из него явля-

ются розничные сети, которые задают 
ключевой тренд развития и продвиже-
ния усовершенствованных упаковоч-
ных систем. Поскольку на первый план 
выходит критерий безопасности, сети 
хотят видеть продукт с максимально 
увеличенным сроком годности в гер-

не понятно – ведь мы живем в век ав-
томатизации!

Упаковочные решения «Силд Эйр» 
можно увидеть на полках магазинов 
во всем мире, и уже более 20 лет ком-
пания работает в России.

Приглашаем всех желающих посетить 
наш выставочный центр PackForum в Па-
риже, где можно детально ознакомить-
ся с любой из существующих упаковоч-
ных систем, опробовать понравившуюся 
линию и проверить ее в действии, поэк-
спериментировать с различными дизай-
нами упаковки и, конечно, пообщаться 
с ведущими экспертами мирового уров-
ня компании «Силд Эйр». 
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Кроме того, компания построила 
в Советском Союзе шесть заводов по 
производству таких упаковок. Два из 
них расположены на Украине, в Жи-
томире, один – в Беларуси, в Зеленом 
Бору, остальные до сих пор работа-
ют на территории России: это «Готэк» 
в Железногорске, «Гофрон» в Кашире 
и Туймазинский картонный комби-
нат в городе Туймазы. Все три пред-
приятия были запущены в 1970-е го-
ды и везде установлены аналогич-
ные машины для производства «гро-
хоток» на 30 яиц. Именно с этого на-
чалась история работы датского кон-
церна Hartmann в России.

Со временем от производства ма-
шин и оборудования компания пере-
шла также к выпуску самих прокла-
док, а затем – упаковок, рассчитан-
ных на 4, 6, 10, 12, 15 и 18 яиц.

В своей деятельности мы никог-
да не выделяли Россию как отдель-
ный рынок. Россия для нас всегда яв-
лялась интегрированным элементом 
мировой экономики и мирового про-
изводства яиц. Иными словами, на-

Яичная упаковка 
нового поколения

ши предложения в области оборудо-
вания и упаковки ориентированы на 
все страны, в том числе и Россию.

Продукция сертифицирована для 
всех европейских рынков. Наши пред-
приятия расположены в Южной и Се-
верной Америке, Канаде, Малайзии. 
Европейский рынок, в том числе Рос-
сию, обеспечивают заводы в Дании, 
Финляндии, Венгрии.

Объем продаж по российским 
меркам небольшой и насчитывает 
184 млн евро, или примерно 3 млрд 
упаковок в год. И в 10 раз больше про-
изводится на наших станках и обо-
рудовании другими предприятия-
ми. Доля компании на рынке в Евро-
пе достаточно высока и составляет 
40%. На сегодняшний день мы явля-
емся ведущим производителем упа-
ковок для яйца в мире, у нас представ-
лен самый широкий ассортиментный 
ряд продукции. В отличие от других 
игроков, мы не только предлагаем 
упаковку, но и сопровождаем наших 
клиентов в ходе продвижения брен-
да на рынке.

Я уверен, что каждый из вас помнит упаковку, которая появилась на 
российском рынке 30–40 лет назад, – так называемые «грохотки», 
представлявшие собой прокладку из формованной бумажной массы, 
на которую укладывалось 30 яиц. Поставщиком технологии этих 
«грохоток» была одна-единственная фирма-производитель – Hartmann.

Виктор Вальц, 
коммерческий директор 
«Хартманн Ферпакунген»

«Хартманн Ферпакунген»
Brødrene Hartmann A/S
Ørnegaardsvej 18
DK-2820 Gentoft e
Denmark
Tel.: +49 6196 932152
E-mail: viw@hartmann-packaging.com
www.hartmann-packaging.com

Автор:
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Конструкция 
упаковок Hartmann 
и их материал, 
на 100% состоящий 
из специально 
обработанного 
вторичного 
бумажного сырья, 
гарантируют их 
высокую прочность 
и гигроскопичность

Среди наших 
клиентов, 
активно 
использующих 
эту новинку, – 
птицефабрика 
«Роскар», 
крупнейший 
на Северо-
Западе России 
производитель 
яйца, а также 
Окская 
птицефабрика
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Для хранения и транспортировки 
таких нежных натуральных 
продуктов, как яйца, требуется 
соответствующая экологически 
чистая и надежная упаковка. 
Hartmann предлагает 
богатейший ассортимент 
упаковок для яиц и славится 
самыми современными 
разработками в этой области.

 Доля компании на рынке в Европе 
достаточно высока и составляет 
40%. На сегодняшний день 
мы являемся ведущим 
производителем упаковок для 
яйца в мире, у нас представлен 
самый широкий ассортиментный 
ряд продукции. В отличие 
от других игроков, мы не 
только предлагаем упаковку, 
но и сопровождаем наших 
клиентов в ходе продвижения 
бренда на рынке.

оно доносится до покупателя в своем 
первозданном виде.

В 1980-е годы наша фирма разра-
ботала упаковку, рассчитанную на 
6 и 12 яиц – прежде всего для англо-
язычных стран, и на 10 яиц, которая 
продавалась в центральной Европе. 
Следующим этапом развития стало 
появление упаковки на 4 и 18 яиц, 
что позволило расширить ассорти-
ментный ряд, представить продукт 
в разных ценовых категориях.

Богатый опыт работы позволил нам 
находить решения и для более слож-
ных задач, поэтому сегодня мы предо-
ставляем не только богатейший в ми-
ре ассортимент форм, но и самый боль-
шой выбор цветов. Разработанный на-
ми специальный способ окончатель-
ного прессования позволяет получать 
особо гладкую поверхность, допуска-
ющую 4–6-цветную печать на крыш-
ке и 2–4-цветную печать – на передней 
и задней сторонах упаковки.

Если нужно представить продавае-
мые сорта яиц так, чтобы сразу при-
влечь внимание покупателя, реко-
мендуем остановить выбор на упаков-
ках с этикетками, или, как их еще на-
зывают, мини-постерами. Они дают 
безграничный простор для цветовых 
решений и обеспечивают оптималь-
ную презентацию продукции.

Около шести лет назад в ответ на 
требования нового времени мы разра-
ботали и представили на рынке инно-
вационный продукт, к созданию кото-
рого были привлечены дизайнеры из 
Великобритании, – упаковку для яиц 
imagic™, в которой сочетается функ-

На современной птицефабрике 
весь процесс автоматизирован, 
благодаря чему ни один 
человек к яйцу не прикасается 
и, естественно, оно доносится 
до покупателя в своем 
первозданном виде

циональность и прекрасный внешний 
вид. Своеобразный дизайн imagic™ 
знаменует собой разрыв с традицией 
прямых линий и полностью меняет 
наши представления о том, как долж-
на выглядеть упаковка для яиц. Плав-
ные очертания и красочная расцвет-
ка в десяти разных исполнениях при-
званы привлечь внимание покупате-
лей. Новые функциональные элементы 
придают упаковке особую прочность 
и обеспечивают удобство при обраще-
нии с ней для конечных потребителей.

Среди наших клиентов, активно 
использующих эту новинку, – пти-
цефабрика «Роскар», крупнейший на 
Северо-Западе России производитель 
яйца, а также Окская птицефабрика.

Спрос на яйца и различные яйце-
продукты по-прежнему растет. По-
требитель хочет иметь здоровое пита-
ние – яйца, соответствующие приня-
тым стандартам, от кур, содержащихся 
в естественных условиях и питающих-
ся натуральным кормом. И готов за это 
платить. С другой стороны, есть и та-
кие покупатели, для которых основ-
ную роль играет цена. Наши ноу-хау, 
опробованные во всем мире, позволя-
ют подобрать соответствующие реше-
ния и в том и в другом случае.

Не случайно Hartmann – признан-
ный лидер мирового рынка в обла-
сти разработки новых видов яичных 
упаковок. Мы работаем в тесном со-

Все наши фабрики и заводы, в ка-
кой бы стране они ни располагались, 
считают охрану окружающей среды 
одной из первостепенных задач. Бла-
годаря единому комплексному подхо-
ду нам удается оптимизировать тех-
нологические процессы таким обра-
зом, чтобы обеспечить долговремен-
ную экологичность производства. 
Конструкция упаковок Hartmann и их 
материал, на 100% состоящий из спе-
циально обработанного вторично-
го бумажного сырья, гарантируют 
их высокую прочность и гигроско-
пичность.

Когда «грохотки» пришли на рос-
сийский рынок, они уже были эколо-
гически чистым продуктом, произво-
димым или из целлюлозы, на кото-
рой работал наш финский завод, или 
из газетной бумаги. Сегодня мы рабо-

таем на газетной бумаге, производя 
технологическую очистку этого про-
дукта не химическим способом, а ме-
ханическим. На современной птице-
фабрике весь процесс автоматизиро-
ван, благодаря чему ни один человек 
к яйцу не прикасается и, естественно, 

трудничестве с яичной промышлен-
ностью и предприятиями торговли, 
поэтому хорошо знаем запросы по-
купателей и специфику российско-
го рынка. Это дает нам возможность 
свое временно отвечать на требования 
клиентов и разрабатывать дизайн под 
их индивидуальные потребности. 
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Согласно данным Росстата, в середи-
не августа произошел скачек цен на до-
статочно большой список продуктов, так-
же выросли проценты по кредитам, сто-
имость кормов – пищевые добавки ли-
зин- и холинхлорид подорожали более 
чем на 15%, увеличение цен на топли-
во превысило 6%. В сложившихся усло-
виях есть только один путь сохранения 
прибыльности бизнеса и позиций ком-
пании на рынке – повышать рентабель-
ность. Возможностей для этого несколь-
ко: развитие более глубокой переработ-
ки мяса птицы, выпуск замороженной 
продукции, где можно получить высо-
кий выход готового изделия, чтобы под-
держать низкие цены, с одной стороны, 
и получить высокую прибыль – с другой. 
Поясню, что имеется в виду. У России есть 
амбиции относительно экспорта наших 
товаров за границу. Поскольку возмож-
ности поставок на дальние расстояния 
«охлажденки» достаточно ограничены, 

Увеличение выхода 
готового продукта 
за счет комплексных 
пищевых добавок

экспорт замороженной продукции ста-
новится перспективным направлением.

На протяжении четырех лет Очаков-
ский комбинат пищевых ингредиентов 
предлагает рассолы для инъецирования 
и массирования мяса курицы. Тенденци-
ей последних нескольких месяцев стали 
многочисленные просьбы со стороны за-
казчиков об увеличении процента выхо-
да готового продукта. Раньше птицефа-
брикам было достаточно 10–15% для того, 
чтобы поддержать рентабельность. Сей-
час требуемые показатели колеблются 
в пределах 40–100 % от массы.

Выполнение подобных заявок требует 
серьезного научного подхода к разработ-
ке комплексных пищевых добавок. Адап-
тивный научно-практический подход по-
зволил нам создать серию рассолов под 
названием SALADICA Leggero, а именно – 
рассольные системы серии БП-04, БП-06 
и БП-07, которые позволяют поддержать 
выход готового продукта на уровне 100% 

Очаковский комбинат пищевых ингредиентов на протяжении 
многих лет занимается производством добавок, в том числе 
предназначенных для инъецирования и массирования мяса птицы.

Александр Савков,
генеральный директор 
Очаковского комбината 
пищевых ингредиентов

ООО «Очаковский комбинат 
пищевых ингредиентов»
Тел.: +7 (495) 970-67-35,
8-800-250-36-63
www.okpi.ru
E-mail: sales@okpi.ru

Автор:

Компания: 

«Первой на серию 
инновационных 
рассолов, 
увеличивающих 
выход продукта, 
обратила внимание 
компания Tyson, 
проявившая 
значительно 
больший интерес 
к нашей разработке, 
чем отечественные 
переработчики 
мяса, часть которых 
все еще мыслит 
устаревшими 
категориями, 
решая проблемы 
добавлением 
цитратов или 
фосфатов».

Тенденцией 
последних 
нескольких 
месяцев стали 
многочисленные 
просьбы 
со стороны 
заказчиков об 
увеличении 
процента 
выхода готового 
продукта.
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производство / ингредиенты

кость воздействуют путем какого-либо 
давления, она становится сверхтекучей. 
Как только воздействие прекращается – 
жидкость становится сверхгустой. Что это 
дает? При инъецировании курицы – нату-
ральных полуфабрикатов из мяса – в ней 
можно разместить максимальное количе-
ство влаги. После того как вы перестаете 
производить давление и когда влага уже 
внутри, она становится сверхгустой и не 
выходит из продукта ни при транспор-
тировке, ни при дальнейшей заморозке. 

Практическую часть формулы Остваль-
да де Вале с применением в пищевой про-
мышленности подробно проработала 
и опубликовала одна из лабораторий США. 
В частности, она провела серию практиче-
ских экспериментов по тестированию пи-
щевых ингредиентов, придающих жидко-
сти свойства сверхтекучести. В таком ка-
честве выступают соединения солей на-
трия: хлорид натрия (пищевая соль) и ги-
дрокарбонат натрия (пищевая сода). Здесь 
особенно важно абсолютно четко и дози-
ровано применять данные ингредиенты. 
К сожалению, в России многие действу-
ют по принципу «соль – она и есть соль, 
насыпать ковшом – и будет то, что надо». 
Мы – сторонники точного научного под-
хода, который вплоть до грамма рассчиты-
вает применение соли в рассолах для мяса.

Также американская лаборатория про-
вела серию экспериментов с группой ги-
дрофильных полимеров – так называемых 
полусахаридов, полученных из природно-
го сырья, способных в низкой концентра-

При инъецировании курицы  в ней 
можно разместить максимальное 
количество влаги. После того как вы 
перестаете производить давление 
и когда влага уже внутри, она 
становится сверхгустой и не выходит 
из продукта ни при транспортировке, 
ни при дальнейшей заморозке. 

Поскольку динамическая 
вязкость – это сверхтекучесть, 
а статическая вязкость – это 
плотность, теперь задача 
заключается в том, чтобы 
увеличить диапазон между 
сверхтекучестью и так 
называемой сверхгустотой. 
Чем больше этот разрыв, 
тем эффективнее будет 
инъецирование мяса 
и выгоднее – производство 
полуфабрикатов из птицы.

Рассолы являются 
инновационной разработкой 
и основаны на принципе 
неньютоновских жидкостей. 

ции образовывать стабильные гели, по су-
ти – гидроколлоиды. Их разделили на две 
группы: первая отвечала за динамическую, 
вторая – за статическую вязкость продук-
та, то есть за сохранение ее плотности при 
отсутствии воздействия давлением. В ходе 
своих исследований мы прошли весь путь 
американских ученых за полтора года. Ито-
гом явился стабильный баланс солей и двух 
групп гидроколлоидов, на основе которых 
мы создали три вида рассолов для инъеци-
рования мяса – под разные группы обору-
дования, чаще всего установленные на рос-
сийских предприятиях. 

В настоящее время мы ведем исследо-
вания в области расширения границ ди-
апазона вязкоэластичных характери-
стик рассола. Поскольку динамическая 
вязкость – это сверхтекучесть, а статиче-
ская вязкость – это плотность, теперь за-
дача заключается в том, чтобы увеличить 
диапазон между сверхтекучестью и так 
называемой сверхгустотой. Чем больше 
этот разрыв, тем эффективнее будет инъ-
ецирование мяса и выгоднее – производ-
ство полуфабрикатов из птицы.

Пока рассмотрена лишь часть процес-
са создания высокотехнологичного про-
дукта – рассола для инъецирования нату-
ральных полуфабрикатов, – потому что за 
основу мы брали только физику жидко-
стей. Но разработки в этом направлении 
имеют огромный потенциал, который 
мы собираемся реализовать в будущем. 
В частности, планируется приступить 

от массы. Рассолы являются инновацион-
ной разработкой и основаны на принци-
пе неньютоновских жидкостей. 

В некоторых продуктах реализованы до-
статочно необычные технологии, в кото-
рых далеко продвинулись американцы, – 
используются неньютоновские жидко-
сти, не попадающие под описания нью-
тоновских процессов. Самый яркий при-
мер – кетчуп. При выдавливании он явля-
ется жидкостью сверхтекучей, однако, как 
только кетчуп попадает на хлеб, мясо и пр., 
то представляет собой плотный густой 
гель, сохраняющий форму. Наверняка ни-
кто не задавался вопросом, как это сдела-
но. А в действительности американцы в те-
чение 50 лет работали над тем, как можно 
с помощью совершенно простых пищевых 
добавок достичь подобных свойств.

Второй пример – высокоамилазная 
крахмальная патока, которая производит-
ся как в России, так и по всему миру. Она 
также относится к продуктам с высоким 
содержанием густых веществ, составляю-
щим 60%. При этом патока является сверх-
текучей, ее можно высушить и превра-
тить уже в так называемый сухой сироп.

В своей разработке мы опирались на фе-
номенологический подход. Феноменоло-
гия в нашем случае была более абстракт-
ной и многошаговой, чем эксперимент, 
при этом больше привязана к эксперимен-
ту, нежели к теории. Первым на этот под-
ход нас натолкнул физический факультет 
МГУ, поскольку фундаментальная физика 
на данный момент – одна из основ созда-
ния наших рассолов. Стоявшая перед на-
ми задача заключалась в том, чтобы из-
учить и применить на практике теорию 
механизмов вязкоэластичных деформа-
ций неньютоновских жидкостей и ис-
пользовать практические исследования 
одной из пищевых лабораторий Амери-
канского физического общества.

За основу так же, как и американцы, мы 
взяли эмпирическую формулу Остваль-
да де Вале, поскольку она является про-
стым аналогом более сложного теорети-
ческого соотношения. Вязкость жидко-

сти уменьшается с увеличением напря-
жения сдвига, то есть когда коэффици-
ент псевдопластика меньше единицы и 
при медленных движениях вязкость ве-
лика. При увеличении динамики отме-
чается линейное убывание. Поясню, что 
это значит на практике. Когда на жид-

к исследованиям в области химических 
связей, которые образуются в рассоле для 
мяса: изучить взаимодействие, обуслов-
ливающее устойчивость молекул, а также 
прочность разрыва химического взаимо-
действия двух основных групп пищевых 
ингредиентов (гидроколлоидов и солей). 
Это позволит создать более интересный 
рассол, обеспечивающий серьезные пре-
имущества использования предприяти-
ям пищевой промышленности.

На сегодняшний день в птицеперера-
ботке и глубокой заморозке мяса наша 
новая серия рассолов является самым пе-
редовым решением, открывающим мак-
симальные возможности по увеличению 
выхода готового продукта и обеспечива-
ющим рост прибыли. 
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В них входит ассортимент, качество 
продукции, уровень сервиса (подразуме-
вает под собой процент выполнения за-
явок по полноте и точности их поступле-
ния, и должен быть не менее 95%). Кро-
ме того, важна ценовая политика и каче-
ство менеджмента.

Качество менеджмента в данном слу-
чае выражается в том, как компания 
взаимодействует с ритейлером. Быва-
ют ситуации, когда менеджер приезжа-
ет на переговоры с торговой сетью, а за-
купщик знает о его продукции больше, 
чем он сам. Еще один фактор – марке-
тинговая активность: о ней часто забы-
вают, считая, что кура – это социальный 
продукт, поэтому, если сделать этикетку 
и назвать ее очередным «куриным» на-

Конфликт между 
поставщиком 
и закупщиком сети: 
причины и способы 
решения
Для того чтобы начать работать с торговой сетью, необходимо 
понять, как она выбирает себе поставщиков. Существует стереотип, 
что сеть предпочитает видеть на своих полках самую дешевую 
и низкокачественную продукцию, однако на самом деле она 
делает выбор, опираясь на целый комплекс параметров.

Константин Корнеев, 
исполнительный директор 
компании «Ринкон менеджмент»

«Ринкон менеджмент»
Тел.: +7 (499) 403- 12-03
E-mail: info@rincon-m.ru
www.agro- consulting.ru

Автор:

Компания: 

«На фоне «уни-
фикации» основ-
ных параме-
тров продук-
ции (свежесть, 
безопасность) 
у разных постав-
щиков смеще-
ние потреби-
тельского вы-
бора идет в сто-
рону инноваци-
онности и «но-
визны» товара».

званием, она будет продаваться. О том, 
что существует трейд-маркетинг, что 
можно регулировать «проходимость» 
с полки, забывает около 70% компаний.

Теперь о причинах возникновения кон-
фликтов. Какие цели и задачи есть у про-
давца и какие – у сети? Для продавца, ко-
торый работает в каком-нибудь агрохол-
динге, важно выполнить плановые пока-
затели продаж по объему, средней цене, 
ожидаемой доходности. Поставлять же-
лательно в «анатомическом» ассортимен-
те, постараться включить в единый кон-
тракт весь ассортимент (тушку, части, 
полуфабрикаты, паштеты, колбасы, ру-
леты). Желательно не тратить ни копей-
ки на маркетинг. Отсюда вытекает разни-
ца в подходах к ценообразованию у сети 

График 2.
Количество 
изменений цен 
в сетях со стороны 
поставщиков 
с начала 2014 года

График 1.
Динамика цен 
на тушку ЦБ 
в различных 
каналах 
реализации, руб.
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консалтинг / менеджмент

рекламных телевизионных роликов или 
отдельных акций, а в виде комплексно-
го решения. Производитель непремен-
но потеряет полку, если он не сформи-
ровал программу мероприятий по сти-
мулированию спроса.

Особое внимание хочу обратить на 
сбалансированный марочный портфель 
и наличие категорийного менеджмента. 
Есть немало компаний, которые выпуска-
ют различные виды продукции: охлаж-
денную, замороженную, халяльную, из-
делия для жарки. Вырабатывая принци-
пы их продвижения, нужно помнить, 
что это разные категории товаров, они 
по-разному оцениваются каналами про-
даж и потребителями. И ставя единые за-
дачи для разных категорий, поставщики 
теряют деньги.

Cегодня для большинства покупате-
лей ключевым фактором является без-
опасность продукции, особенно охлаж-
денной. При этом неважно, реальные это 
знания или «придуманные». Поэтому он 
всегда обращает внимание на дату произ-
водства, качество упаковки и ее целост-
ность, маркировку. Затем идет такой 
критерий, как свежесть, следом – узна-
ваемость бренда, привлекательная цена, 
дизайн, новизна продукта. 

Вопрос конкуренции переходит в пло-
скость маркетинга и вариативности про-
дукта. Сейчас, с учетом дефицита, с одной 
стороны, и роста конкуренции – с другой, 
дорогая свинина «потащила» за собой 
птицу. Если же свинина вдруг резко по-
дешевеет, то птица вернется на полку, но 
уже в гораздо большем объеме. Поэтому 
чем лучше у компании сформирован ма-
рочный портфель, то есть продукция раз-
ведена по категориям и торговым мар-
кам, тем больше у нее возможностей для 
ценового, логистического и торгового ма-
невра. То есть в случае падения цен она 

Для продавца, который 
работает в каком-нибудь 
агрохолдинге, важно выполнить 
плановые показатели продаж 
по объему, средней цене, 
ожидаемой доходности.

Сегодня на рынке есть три 
наиболее перспективные 
продуктовые ниши:  
«фермерская» продукция,  
продукция для детей, 
многофункциональные 
продукты.

может снижать их не на весь объем про-
дукции, а только на какую-то часть, ска-
жем, на заморозку или отдельную деше-
вую марку «охлажденки», не меняя при 
этом позиционирования всего остально-
го ассортимента.

Сегодня на рынке есть три наиболее 
перспективные продуктовые ниши, на 
которые производителю следует обра-
тить внимание, – их освоение позволит 
расширить «полочное присутствие» и по-
высить интерес к своему ассортименту:

• «Фермерская» продукция
Согласно исследованиям, для россий-

ского потребителя ближе и понятнее 
именно термин «фермерский продукт», 
нежели зарубежные Organic, BIO и т. д. 
Ниша практически свободна и демон-
стрирует уверенный рост.

• Продукция для детей
Несмотря на кризис, сегмент продуктов 

для детей растет быстрее остальных ка-
тегорий. Особенно актуален этот тренд 
для производителей, у которых есть глу-
бокая переработка – колбасы, ветчины, 
паштеты. Объемы продаж в категории 
детской продукции падают в самую по-
следнюю очередь.

• Многофункциональные продукты
Потребители привыкают, что това-

ры становятся многофункциональны-
ми, и ждут этого от продуктов питания, 
в том числе от упаковки.

Если раньше сети обращали внимание 
на максимально открытый продукт с ука-

и производителя. Последнему очень хо-
чется унифицировать процесс изменения 
цен для сетей с оптом и сегментом B2B.

Закупщик должен выполнить свои по-
казатели по эффективности, обеспечить 
присутствие товара на полке, получить 
весь комплекс услуг по поставке птицы по 
минимальной цене, принимать измене-
ния цен исходя не из рыночной ситуации, 
а из собственной оценки, получать толь-
ко необходимый ассортимент, без учета 
«анатомии» птицы. Он хочет унифициро-
вать требования к «большим» и «малень-
ким» поставщикам и, конечно, получить 
от них маркетинговую поддержку. 

На графике 1 представлена динамика 
цен на тушку в различных каналах реали-
зации и количество изменений цен в сетях 
со стороны поставщиков с начала 2014 го-
да. Посмотрим на среднее количество та-
ких инициатив. В обычном порядке сети 
получили бы до октября по мясу птицы 
примерно 8 уведомлений о необходимо-
сти корректировки цены, однако в этом 
году представители торговли получили 
порядка 14 уведомлений. В соответствии 
с типовыми договорами, заключаемыми 
между поставщиком и сетью, столько по-
вышений производить нельзя. Но, учиты-
вая рост рынка и необходимость наполне-
ния торговых полок продуктами, послед-
ние вынуждены на это соглашаться.

В настоящий момент напряжение меж-
ду поставщиками мяса птицы и сетями 
усиливается, поскольку во время кризиса 
для поставщика оптовый канал продаж 
выгоднее сетевого, изменение цен в се-
тях проходят медленнее, чем меняется 
цена на рынке, а продвижение продук-
ции фактически не нужно в связи с об-
разовавшимся дефицитом. В результате 
поставщики пытаются диктовать свои 
условия сетям, пересмотр цен происхо-
дит чаще, чем нужно, наблюдается паде-
ние уровня сервиса.

В этих обстоятельствах общими ошиб-
ками являются: принятие решения без 
учета ситуации с другими видами мяса 
или исходя из краткосрочной перспекти-
вы, взаимное неприятие условий, приво-
дящих к срыву поставок.

Для решения или хотя бы минимиза-
ции конфликта необходим правильный 
выбор сетевых клиентов. Региональные 
торговые сети, такие как «Солнечный 
круг» или «Артемида-Дон» в Ростове-на-
Дону, являются более выгодными парт-
нерами для небольших поставщиков, 
чем, например, X5 или «Магнит», от кото-
рых они непременно получат претензии.

Важно также иметь четкую переговор-
ную позицию с сетями. Следующий мо-

мент – выбор оптимальной географии: 
целесообразно работать там, где про-
дукция однозначно выдерживает сро-
ки годности, в противном случае вам 
грозят претензии по качеству. Конеч-
но, необходимо иметь программу под-
держки продаж, причем не в виде серии 

занием торговой марки и всех требова-
ний согласно ГОСТу, то теперь – на марке-
тинг и инновации. Сейчас, когда лидеры 
рынка, такие как «Черкизово» или «При-
осколье», начали работать со своим про-
дуктом и улучшать его внешний вид, за 
ними стали подтягиваться и другие про-
изводители.

Подобные тенденции ставят вопрос о го-
товности компании к инвестициям в из-
менение и увеличение ассортимента, что, 
в свою очередь, позволит расширить при-
сутствие в торговой сети: чем разнообраз-
нее представленная продукция, тем слож-
нее такого поставщика заменить. 
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«Утопленниками трендов» явля-
ются такие понятия, как «дешево», 
«дорого», «народненько», «гламур-
ненько». Наиболее популярные по-
зиционные бренды на «птичьих пол-
ках» направлены на классовый анта-
гонизм через визуальное восприя-
тие с единственной точкой переми-
рия, которой стала «поляна экологич-
ности».

Открою секрет 1: покупатель платит 
за товар, а переплачивает осознанно 
за удовольствие!

Нейромаркетинг – высокоточное ап-
паратное тестирование человеческих 

Брендинговые 
тренды и их 
реализация: 
пять секретов 
нейромаркетинга 
Абсолютное большинство торговых марок «птицепрома» 
в России на сегодняшний день имеет базовую визуализацию, 
подвергавшуюся рестайлингу, но не ребрендингу, и потому 
несет в себе элементы эмоциональной потребительской 
усталости, в то время как потребности покупателей адресуют их 
к новому стилевому видению в соответствии с изменившимися 
трендами современных домохозяек и работающих женщин.

Николас Коро, 
главный куратор исследовательского 
центра брендменеджмента 
и брендтехнологий 
«Реланд групп» (RCB&B), 
член Совета гильдии маркетологов, 
председатель Комитета 
по международным делам СОМАР, 
член-корреспондент Академии 
имиджелогии России

RCB&B
107031, г. Москва, 
Столешников пер., д. 7, стр. 3
www.rcbb.ru 
www.relandgroup.com
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Компания: 

Цвет называют 
музыкой глаз, 
и в этом есть 
своя доля ис-
тины. Как и му-
зыка, имеющая 
свои законы гар-
монии из семи 
нот, тембрально-
сти, октав, цвет 
имеет свои не-
преложные зако-
ны. И эти законы 
лежат не в пло-
скости мета-
фор, а в плоско-
сти сугубо фи-
зиологической.

неосознанных реакций на статиче-
ский или моторический визуальный 
объект или несколько объектов.

Соответственно, нейробрендинг – 
это создание бренда на основе неосо-
знанных потребительских восприя-
тий составных частей брендируемого 
товарного объекта.

В то же время семиотические при-
знаки графем, влияющие на потреби-
тельский выбор, остались неизменны-
ми. Однако изменились возрастные 
и доходные аспекты принадлежно-
сти к целевой аудитории «свежеупа-
кованной» птицы и продуктов пере-
работки (например, наггетсов), что 

Нейромарке-
тинг – высоко-
точное аппарат-
ное тестирова-
ние человече-
ских неосознан-
ных реакций на 
статический или 
моторический 
визуальный объ-
ект или несколь-
ко объектов.

Нейробрен-
динг – это соз-
дание бренда 
на основе не-
осознанных по-
требительских 
восприятий со-
ставных ча-
стей бренди-
руемого товар-
ного объекта.
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Цвет называют музыкой глаз, 
и в этом есть своя доля истины. Как 
и музыка, имеющая свои законы гар-
монии из семи нот, тембральности, 
октав, цвет имеет свои непреложные 
законы. И эти законы лежат не в пло-
скости метафор, а в плоскости сугубо 
физиологической.

Секрет 3: цвет в бизнесе, это – день-
ги и прибыль! Надо не просто помнить 
об этом, но и использовать! 

Визуально-цветовая ассоциатив-
ность? Где она на полках?..

М ы п р е д лож и л и ж ен щ и н а м-
респондентам (мидл) ответить на про-
стой вопрос: когда вы употребляете 
наггетсы (ситуация приема пищи / вре-
мя суток)? Результаты опроса показа-
ли, что 39% предпочитают их на ужин, 
21% – в полдник или в качестве вечер-
него перекуса, 18% – на завтрак, для 16% 
наггетсы, скорее, подходят для переку-
са или ланча, а для 6% – это ночная еда.

Также мы попросили женщин дать 
спонтанное ситуативное описание 
идеального завтрака, который соз-
даст позитивное настроение. Наи-
большее число респонденток, а имен-
но 22%, выбрали ответ «постель / лёжа 
/ не за столом», для 20% главным эле-
ментом оказались цветы/зелень, 17% 
назвали идеальным завтрак, приго-
товленный кем-то другим, 16% опре-
деляющей составной его частью счи-
тают фрукты, ягоды или молочные 
изделия, 10% предпочтут что-то не 
пачкающееся / не жирное, 11% – по-
лезное / вкусное / приятное. И 3% ска-
зали, что идеального завтрака не су-
ществует.

На прямой вопрос о причине по-
требления наггетсов женщины отве-
тили с достаточно очевидной пред-
сказуемостью: польза – 31%, лег-

Абсолютное большинство ТМ 

«птицепрома» в РФ, на сегодняшний 

день, имеет базовую визуализацию, 

подвергавшуюся рестайлингу, 

но не ребрендингу, и потому несет 

в себе элементы эмоциональной 

потребительской усталости, в то время 

как потребности покупателей адресуют 

их к новому стилевому видению 

в соответствии с изменившимися 

трендами современных домохозяек 

и работающих покупательниц.

«Утопленниками 
трендов» являются 
такие понятия, как 
«дешево», «дорого», 
«народненько», 
«гламурненько».

Бренд обязан легко 
идентифицироваться по 
любой из своих составляющих 
и фрагментарных частей (звук 
рефрена, лого, цвет, слоган 
и т. д.) в голове потребителя 
в целостный образ!

кость – 26%, вкусно – 21%, просто – 17%, 
затрудняюсь ответить – 4%. Где здесь 
место для «дорого-бедно»?!

Секрет 4: скорость имеет значение!
Попытка наивной персонализации 

«убиенного продукта» вкупе с цвето-
выми и семиотическими ошибками 
ведет к тому, что у покупателя насту-
пает психологическая слепота по от-
ношению к товарно-марочному ка-
питалу – бренду. Важны ли при этом 
какие-то 0,6 секунды, за которые по-
требитель спонтанно оценивает то-
вар и принимает решение о выборе 
той или иной торговой марки к исхо-
ду 6-й секунды, не отдавая себе при 
этом рационального отчета? 

должно лечь в основу дизайнерского 
ребрендинга лицевой комбинатори-
ки упаковки.

Секрет 2: покупатель платит за то, 
что воспринимает первично!

Бренд обязан легко идентифициро-
ваться по любой из своих составляю-
щих и фрагментарных частей (звук реф-
рена, лого, цвет, слоган и т. д.) в голове 
потребителя в целостный образ!

Итак, секрет 5: бренд – это регуляр-
но выполняемое обещание, основан-
ное на ожиданиях потребителей, ко-
торое отличается от торговой марки 
тем, что отвечает на два вопроса: до-
стоин ли этот продукт меня? подни-
мется ли от приобщения к нему мой 
социальный статус в собственных гла-
зах и глазах окружающих?  

Визуально-цветовая 
ассоциативность?
Женщинам-респондентам (мидл) 
было предложено ответить 
на простой вопрос: rогда вы 
употребляете наггетсы (ситуация 
приема пищи / время суток)?

Идеальный завтрак 
Мы попросили женщин-
респондентов (мидл) дать 
спонтанное ситуативное описание 
идеального завтрака, который 
создаст позитивное настроение.

Причина потребления 
наггетсов 
Женщины (мидл) с достаточно 
очевидной предсказуемостью 
ответили на прямой 
потребительский вопрос.

консалтинг / маркетинг
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По опыту мне известно, что лю-
ди, приходящие слушать выступле-
ния специалистов в данной области, 
имеют два стереотипа. Первый заклю-
чается в том, что социальные медиа не 
очень эффективны на рынке B2B. Вто-
рой гласит, что социальные медиа – 
это инструмент коммуникаций, толь-
ко с очень молодой аудиторией.

Начнем с развенчания последнего. 
Согласно данным крупнейшей марке-
тинговой компании TNS Media, жите-
ли России в возрасте от 16 до 42 лет 
взаимодействуют с социальными се-
тями гораздо теснее, чем с какими-
либо другими каналами коммуника-
ции: 94% заходят в свои аккаунты хотя 
бы раз в день. Гораздо интереснее ста-
тистика, показывающая, что россия-
не занимают второе после филиппин-
цев место в мире по количеству вре-
мени, проводимому в соцсетях. В Рос-
сии среднестатистический пользова-
тель Интернета уделяет им 17,2 часа 
в месяц, для филиппинца этот пока-

Социальные медиа: 
особенности 
продвижения

затель составляет 17,6 часа. Тем не ме-
нее, по данным TNS, за последний год 
доля пользователей социальных сетей 
57–67 лет выросла в 17 раз.

Согласно прогнозу TNS, в ближай-
шие 5 лет доля покрытия данной ка-
тегории новыми медиаканалами вы-
ровняется относительно аудитории 
16–42 лет, и порядка 80–90% россиян 
пенсионного возраста станут пользо-
вателями социальных сетей.

В ходе опроса компании Kantar, 
36 млн наших соотечественников за-
явили, что в обязательном порядке об-
ращаются к социальным сетям, пре-
жде чем принять решение о покуп-
ке того или иного товара или пользо-
вании услугой. Вместе с тем 15,5 млн 
респондентам вообще не требует-
ся подтверждение собственного мне-
ния, и они не предпринимают целе-
направленных действий, чтобы соот-
нести свои ощущения с отзывами дру-
гих людей, в том числе игнорируя воз-
можности соцсетей.

Я отношусь к категории людей, которые уверены: социальные 
медиа представляют собой то, что называется the must, – 
некий обязательный канал, без которого в современном мире 
достаточно сложно правильно выстраивать коммуникацию.

В соцсетях каждый 
присоединившийся 
к площадкам 
вашего бренда – 
это человек, 
которого вы знаете 
«в лицо»: семейный 
портрет, привычки, 
предпочтения 
в выборе 
мест питания 
и совершения 
покупок и т. д. 
Опираясь на эти 
данные, можно 
подстраивать под 
него всю стратегию 
коммуникации.

С точки зрения 
мобайла самый 
интересный кейс 
среди всех, что 
есть пока в России, 
принадлежит 
крупнейшему 
игроку мясного 
рынка – Группе 
компаний 
«Останкино».

Илья Балахнин, 
генеральный директор 
и управляющий партнер 
агентства Paper Planes

Автор:
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личивалась вдвое), то сейчас разница 
между адаптивным и неадаптивным 
вариантом невелика, что исключа-
ет критерий стоимости из числа важ-
нейших при принятии решения о соз-
дании или совершенствовании сайта 
компании.

Итак, почему участникам птицевод-
ческой отрасли так важно взаимодей-
ствовать с пользователями социаль-
ных сетей?..

Не секрет, что когда дело касается 
продуктов питания, у потребителей 
возникает множество сомнений, чув-
ство недовольства и другие негатив-
ные эмоции, поэтому с пользователя-
ми в социальных сетях важно строить 
работу по двум направлениям. Пер-
вое – доказательство качества. Мы ра-
ботаем с одним из крупных мясных 
производителей, у которого даже есть 
соответствующий слоган: «Качество от 
фермы – до прилавка». Чтобы донести 
в ходе коммуникации с пользователя-
ми эту мысль, стоит именно через со-
циальные сети показывать все этапы 
производства: начиная с выращива-
ния кормовых культур на ферме, усло-
вий содержания животных, заканчи-
вая процессом мясопереработки, тех-
нологами, которые в нем задействова-
ны, условиями хранения и доставки 
готового продукта до торговых сетей.

Вторая линия, которую важно прово-
дить, связана с educator choice, или пра-
вильным осознанным выбором. Мно-
гие люди при покупке, например, ку-
риной тушки руководствуются прин-
ципами «чем дешевле, тем лучше» и «я 

«Специализация возглав-
ляемого мною агентства
 «Пейпер Плейнс» – коммуникации 
в Интернете. Если говорить 
об опыте работы компании 
применительно к мясной отрасли, 
надо упомянуть о сотрудничестве 
с группой «Продо», портфель 
брендов которой, в том 
числе, включает изделия из 
мяса птицы, охлажденную 
и переработанную продукцию».

Существует большой спектр 
инструментов, который может 
использоваться на рынке 
продуктов питания. К нему 
относятся: «Википедия», блоги 
и микроблоги, сервисы для 
фотоконтентов (например, 
Instagram), сервисы для аудио- 
и видеоконтентов, игровые 
площадки и, конечно, форумы.

Россияне занимают второе 
после филиппинцев место 
в мире по количеству времени, 
проводимому в соцсетях.

один раз попробовал, понравилось, по-
этому буду приобретать ее и впредь». 
Это серьезно усугубляет ситуацию, 
потому что, если вам есть чем похва-
стать с точки зрения конкурентного 
качества продукта, очень важно объ-
яснять потребителям, что собственно 
таким конкурентным качеством яв-
ляется. Доносить до людей, на основа-
нии чего они должны предпочесть вас 
как производителя, объяснять крите-
рии выбора. Ни телевидение, ни прес-
са, ни радио, никакой другой тради-
ционный канал, в отличие от социаль-
ной сети, не позволит выстроить про-
должительную качественную комму-
никацию с аудиторией и при этом со-
ставить ее максимально конкретный 
портрет.

В соцсетях каждый присоединивший-
ся к площадкам вашего бренда – это че-
ловек, которого вы знаете «в лицо»: се-
мейный портрет, привычки, предпо-
чтения в выборе мест питания и совер-
шения покупок и т. д. Опираясь на эти 
данные, можно подстраивать под него 
всю стратегию коммуникации.

Еще одно важное свойство социаль-
ных сетей связано с широкими воз-
можностями для проведения исследо-
ваний без ограничения по географи-
ческому принципу. В условиях до пре-
дела сжатого бюджета, используя дан-
ную площадку, где люди регулярно 
делятся опытом, можно провести об-

Тем не менее, помимо них, существу-
ет большой спектр инструментов, ко-
торый может использоваться на рынке 
продуктов питания. К нему относят-
ся: «Википедия», блоги и микроблоги, 
сервисы для фотоконтентов (например, 
Instagram), сервисы для аудио- и ви-
деоконтентов, игровые площадки и, ко-
нечно, форумы. Не секрет, что колбас-
ная продукция уже давно не пользует-
ся доверием потребителей, ожидающих 
увидеть в ее составе что угодно, за ис-
ключением мяса. В такой ситуации фо-
румы – очень важный канал для изме-
нения сложившихся стереотипов.

Однако наибольшие перспективы 
продвижения связаны с мобильными 
устройствами, за которыми, несомнен-
но, будущее Интернета – это хороший 
шанс для тех компаний, которые на 
определенном этапе не успели вско-
чить на волну цифрового прогресса.

С точки зрения мобайла самый инте-
ресный кейс среди всех, что есть пока 
в России, принадлежит крупнейшему 
игроку мясного рынка – Группе ком-
паний «Останкино».

Когда специалисты предприятия те-
стировали свой сайт для пользовате-
лей мобильных устройств, доля кото-
рых среди всех посетителей Интер-
нета, по данным за прошлый год, со-
ставляет 33,9%, выяснилось, что боль-
ше трети всех заходов на страницу 
производится именно с мобильников 
и планшетов. Одновременно тестиро-
вался сайт адаптивный, который спо-
собен изменять свою верстку, и не 
адаптивный, рассчитанный на доволь-
но простое целевое действие – посети-
телю предлагалось зарегистрировать-
ся и попробовать новый сорт колбасы.

Оказалось, что почти в два раза луч-
ше конвертировались люди, пришед-
шие с мобильных устройств на адап-

тивную версию сайта, чем пользовате-
ли его неадаптивного аналога.

Если еще несколько лет назад свой-
ство сайта изменять собственную вер-
стку было, во-первых, факультатив-
ным, а во-вторых, – довольно доро-
гостоящим (цена за разработку уве-

ширное исследование, включающее 
тотальный мониторинг отзывов как 
о продукте конкурентов, так и о про-
дуктовой категории в целом. Для каж-
дого региона построить релевантную 
карту предпочтений, в том числе от-
дельно по брендам, установить, что яв-
лялось сдерживающим фактором при 
выборе того или иного продукта.

Особенность индустрии продуктов 
питания заключается в высокой до-
ле потребительских рисков при выбо-
ре той или иной товарной позиции. 
И прицельная работа с лидерами мне-
ний оказывается подчас еще одним 
эффективным инструментом, на ко-
торый я также советую обратить вни-
мание всем производителям! 

консалтинг / маркетинг
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Ответ – практически 100%-ная! Все 
объясняется очень просто: курица, ес-
ли рассматривать ее с биологической 
точки зрения, является не только по-
томком динозавра, а попросту совре-
менным динозавром. Динозавры не 
вымерли, они есть и сейчас.

За то, что сегодня мы можем видеть 
динозавра в своей тарелке каждый 
день, мы должны сказать спасибо че-
ловеку, которого уже нет с нами, – про-
фессору Корнельского университета 
Роберту Бейкеру. По сути, с него на-
чалась вся птицепереработка. Первый 
рецепт, который он создал, – это кури-
ца гриль. Казалось бы, что может быть 
проще, однако до него практически ни-
кто не использовал данный способ при-
готовления, а если даже  использовал, 
мясо получалось сухим. Бейкер приду-
мал специальный соус, который пропи-
тывал курицу в процессе жарки, и она 
получалась сочной. Профессор опубли-
ковал замечательный список рецептов, 
часть которых до сих пор встречается 
в кулинарных книгах во всем мире.

Среди других известных вещей, кото-
рые он придумал, – куриные сосиски. 

Динозавр 
в вашей тарелке

Как правило, никто из тех, кто выпу-
скает и употребляет их в пищу, не зна-
ет, кому этим обязан. Кстати, реализа-
ция идеи поставила Бейкера перед мар-
кетинговой проблемой: он не знал, как 
назвать продукт – hot bird или bird dog.

Будучи профессором, вместе с группой 
своих студентов и аспирантов Бейкер 
придумал делать из куриного мяса кол-
басу. Тот рецепт, который сегодня счи-
тается «бабушкиным», в действительно-
сти принадлежит Бейкеру. Кроме того, 
он первым разработал рецепт куриной 
ветчины и ветчины из индейки, а также 
салями из мяса курицы – продуктов, ко-
торые мы можем видеть в широком ас-
сортименте на всех магазинных полках.

Все эти простые и доступные сего дня 
изобретения относятся к 1950–60-м го-
дам и принадлежат одной группе ис-
следователей, которые фактически да-
ли толчок развитию птицеперерабаты-
вающей промышленности.

Помимо того, Бейкер с командой ра-
ботал над замороженными блюдами, 
и благодаря их усилиям появилась тех-
нология изготовления замороженных 
омлетов. Это были полуфабрикаты из 

Какова вероятность, выйдя на улицу, встретить динозавра? 
Стандартный ответ – 50%: либо встретишь, либо нет. На самом деле 
это заблуждение, и я постараюсь объяснить почему, задав второй 
вопрос: какова вероятность встретить динозавра в вашей тарелке?

Сергей Белков, 
флейворист, технолог-разработчик 
пищевых продуктов 

Автор:
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которую мы наблюдаем до сегодняшне-
го дня по всему миру, – в огромной сте-
пени заслуга Роберта Бейкера.

Из истории жизни ученого и его изо-
бретений можно извлечь хороший урок 
и прийти к выводам, позволяющим от-
ветить на вопрос: что может сделать 
продукт более успешным?

Прежде всего необходимо эксперимен-
тировать. По моему глубокому убежде-
нию, безумная погоня – когда кто-то 
изобретает продукт, а другой подхва-
тывает идею и ее подделывает – демон-
стрирует принципиально неверный под-
ход. Если вы хотите создать что-то новое 
на рынке, нужно обязательно делать это 
самим и не бояться. Куриные наггетсы 
были придуманы не в один день. Роберт 
Бейкер занимался разработкой несколь-
ко лет, и в результате у него родилась 
концепция продукта, которой сегодня 
пользуются повсеместно.

Во-вторых, не врать целевой аудито-
рии. Как потребитель я вижу, что мясо 
курицы в составе многих изделий пыта-
ются маскировать, и здесь мне не впол-
не понятна мотивация производителей. 
Это, напротив, преимущество продукта, 
на который нужно делать ставку!

Например, «Пельмени куриные» – 
это правильный продукт, в названии 
которого не скрывается присутствие 
мяса птицы, а совсем наоборот. Проти-
воположная ситуация, когда в составе 
продукта, названного «Пельмени мяс-
ные», – только куриный фарш.

Отдельный момент – упаковка. В на-
стоящее время наблюдается тенден-
ция к нанесению на нее большого ко-
личества избыточной информации («без 
ГМО», «натуральное», «не содержит уси-
лителей вкуса», Organic и т. п.). Это фан-

Посмотрев на статистику объемов 
производства курицы в США, 
мы увидим, что начиная с 1940-х 
годов, когда Бейкер активно 
пропагандирует мясо птицы, 
этот сегмент демонстрирует 
наибольшую динамику роста 
в сравнении с другими видами 
мяса. Данная тенденция, которую 
мы наблюдаем до сегодняшнего 
дня по всему миру, – в огромной 
степени заслуга Роберта Бейкера.

Будучи профессором, вместе 
с группой своих студентов 
и аспирантов, Бейкер придумал 
делать из куриного мяса 
колбасу. Кроме того, он первым 
разработал рецепт куриной 
ветчины и ветчины из индейки, 
а также салями из мяса курицы. 

Самой главной разработкой 
Бейкера считаются куриные 
наггетсы. Вопреки расхожему 
мнению, их придумал не 
Макдоналдс – он лишь 
запатентовал продукт в 1980-е 
годы. В 1960-х рецепт не был 
запатентован Бейкером, поскольку 
профессор считал, что все открытия 
должны принадлежать людям.

тазии, которые не имеют никакого от-
ношения к реальности. В конце концов 
в курице вообще ГМО не бывает. К тому 
же нет никаких научных доказательств 
отрицательного воздействия на здоро-
вье человека изделий с ГМО или особо-
го влияния на него натуральной фер-
мерской продукции. Понятно, что, по-
весив одну лишь этикетку, можно полу-
чить выгоду, обратить на себя внимание 
потребителя, запуганного телевидени-
ем. Однако в конечном счете – это об-
ман, поскольку декларируемые харак-
теристики не имеют значения. Значе-
ние имеют вкусовые качества и полез-
ные свойства. Куриное мясо гораздо луч-
ше говядины, в которой при термиче-
ской обработке образуются канцероге-
ны. По сравнению со свининой куряти-
на – идеальный диетический продукт. 
Употреблять и готовить ее намного 
удобнее, чем другие виды мяса. Почему 
бы не акцентировать внимание на этом?

Кроме того, курица – это экологично. 
Занимаясь птицеводством, мы бережем 
ключевые ресурсы – еду, воду, землю, не-
обходимость в которых гораздо меньше, 
чем в других отраслях животноводства. 
Если заботиться о сохранении окружаю-
щей среды, при этом не бросаясь в такие 
крайности, как вегетарианство, остает-
ся один вариант – переходить со свини-
ны и говядины на мясо птицы.

И разумеется, курица – это экономич-
но. В данном случае совершенно не-

яиц, которые после разморозки не те-
ряли формы и вкуса.

Для популяризации мяса птицы Бей-
кер держал свой небольшой ресторан-
чик, который был открыт для посети-
телей только в течение Нью-Йоркской 
ярмарки. Там он подавал блюда, кото-
рые прежде в Америке никто не ел, на-
пример гамбургеры и сэндвичи с кури-
цей, причем, надо сказать, они пользо-
вались большим успехом. Мясо птицы 
стало популярно лишь с недавнего вре-
мени. А тогда было новинкой, с посто-
янно растущим спросом.

Самой главной разработкой Бейке-
ра считаются куриные наггетсы. Во-
преки расхожему мнению, их приду-
мал не Макдоналдс – он лишь запатен-
товал продукт в 1980-е годы. В 1960-х 
рецепт не был запатентован Бейкером, 
поскольку профессор считал, что все от-
крытия должны принадлежать людям.

Определение наггетсов гласит, что 
это «кусочки куриного филе в паниров-
ке, обжаренные в большом количестве 
растительного масла. При таком способе 
приготовления получается вкусная ру-
мяная корочка, а внутри – нежное мясо».

Но в действительности это не наггет-
сы, по крайней мере, не те, которые 
предлагал Роберт Бейкер. Изначально 
они готовились из мяса грудинки, по-
резанного кусочками, а затем обвалян-
ного дважды в муке, яйце и панировоч-
ных сухарях, чтобы добиться очень хру-
стящей корочки. Поэтому настоящие 
наггетсы – это куриный фарш в специ-
альной панировке, позволяющей про-
дукту храниться в замороженном виде 
и быть размороженным.

Со временем рецепт наггетсов изме-
нился. Кроме того, что куриное мясо ста-
ли измельчать, в него добавляют множе-
ство других ингредиентов, как при при-
готовлении котлет и гамбургеров. 

Посмотрев на статистику объемов про-
изводства курицы в США, мы увидим, 
что начиная с 1940-х годов, когда Бейкер 
активно пропагандирует мясо птицы, 
этот сегмент демонстрирует наиболь-
шую динамику роста в сравнении с дру-
гими видами мяса. Данная тенденция, 

верно мнение о том, что хороший про-
дукт дешевым не бывает. Еда не долж-
ны быть дорогой!

В заключение хочу призвать птице-
перерабатывающие предприятия более 
ответственно и вдумчиво относиться 
к своему потребителю, стараться выпу-
скать новые интересные продукты и со-
вместными усилиями сделать так, чтоб 
вероятность встретить динозавра в та-
релке стала еще больше! 
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