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1-й Красногвардейский проезд/

1st Krasnogvardeisky Proezd

СЕВЕРНЫЙ ВХОД/

NORTH EXTRANCE

ПАВИЛЬОН/3

ПАВИЛЬОН/2

1 зал/hall

hall

hall

hall

hall

hall
2 зал/

3 зал/

ФОРУМ/

FORUM

ПАВИЛЬОН/

PAVILION

PAVILION

PAVILION

PAVILION

1

ЮЖНЫЙ ВХОД/ SOUTH ENTRANCE

Краснопресненская набережная/ Krasnoperskaya Naberezhnaya

Москва река/Moskva River

8 ПАВИЛЬОН/

2 зал/

3 зал/

1 зал/

Ст. метро Выставочная
Vystavochnaya Metro Station

5 ПАВИЛЬОН

ПАВИЛЬОН/

PAVILION

7

Павильон Форум
Стенд FF090

Павильон Форум
Стенд FЕ140

Павильон 2
Зал 2
Стенд 22С85

Павильон 2
Зал 2
Стенд 22D55

Павильон 2
Зал 1

Стенд 21B80, 21С01

Павильон 1
Стенд1С10-18

Павильон 2
Зал 1 Стенд 21С82, 22В50
Зал 3 Стенд 23В50
Павильон 8
Зал 3 Стенд 83В30

Павильон Форум
Стенд FC090

Павильон 2  
Зал 1

Стенд 21B58

Павильон 1
Стенд 1D70

Павильон Форум
Стенд FЕ030

Павильон Форум
Стенд FC085

Павильон 1
Стенд 1D65

Павильон 2
Зал 1

Стенд 21B10

Павильон Форум
Стенд FF065

Павильон 2
Зал 3
Стенд 23B50

«Агропродмаш-2015»

Время работы выставки:
5 октября понедельник 10:00–18:00

6 октября вторник 10:00–18:00

7 октября среда 10:00–18:00

8 октября четверг 10:00–18:00

9 октября пятница 10:00–16:00

20-я международная выставка «Оборудование, машины
и ингредиенты для пищевой и перерабатывающей промышленности»

Павильон 3
Стенд 3D20
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П о д г о т о в и л а : 
Елена 
Максимова

Перспективы российского 
мясного рынка
Мясная продукция является важнейшей составляющей рациона потребителей. 
При этом данная категория товаров – одна из самых дорогих в продовольственной корзине.

Перспективы российского 
мясного рынка
Что ждет российский рынок мясной продукции 
в ближайшие годы? На какие ее виды спрос будет 
расти, а на какие, наоборот, снижаться? Каковы 
основные тенденции российского рынка мяса? 
Попробуем разобраться.

Спрос и предложение
Основным трендом, определяющим покупатель-
ское поведение и, соответственно, дальнейший 
сценарий развития российского продовольствен-
ного рынка в целом и мясного сегмента в частно-
сти, является снижение покупательской способно-
сти из-за роста цен. Стоимость мясной продукции 
по этой причине за прошедший год значительно 
возросла. В результате потребление мяса упало. По 
данным «Мясного союза», в 2013 году в России по-
требление мяса составляло 10,8 млн т. В 2014 году 
этот показатель снизился на 5%. В этом году умень-
шение потребления мяса продолжается.
Результаты исследований демонстрируют, что на-
ряду с резким снижением потребления говядины 
наблюдается некоторый рост покупок мяса пти-
цы как более доступного источника белка. При 
этом участники рынка отмечают, что оптовая 
цена на тушку птицы на сентябрь текущего года 
по сравнению с ценой того же периода прошлого 
года снизилась, так как, даже несмотря на некото-
рый рост потребительского спроса, предложение 
по птице на нашем рынке избыточно.
Тогда как в сегменте дешевой мясной продукции 
наблюдается некоторый рост потребления, спрос 
на более дорогие виды мяса, в частности на говя-
дину, падает. Однако, по оценкам участников рын-
ка, производителям, работающим с такой высоко-
маржинальной продукцией, как дорогие мясные 
полуфабрикаты, не стоит опасаться значительного 
падения спроса на свои товары, ведь платежеспо-
собное население, несмотря на подорожание при-
вычных мясных изделий, все равно сможет себе 
позволить их покупать. С наибольшими же труд-
ностями могут столкнуться производители мяс-
ной продукции, относящейся к  ценовой катего-
рии «мидл». Для потребителей со средним доходом 
цены на традиционные для них мясные продукты 
возрастут ощутимо, и они перейдут на более деше-
вые изделия, а привычную для них продукцию бу-
дут приобретать намного реже и в основном при 
условии ее участия в промоакциях.

Несмотря на общее падение спроса на мясную про-
дукцию и сложное положение дел в отрасли, неко-
торым предприятиям и регионам даже в период 
кризиса удается показывать положительную дина-
мику. Так, по данным портала Meatinfo.ru на конец 
сентября, в текущем году, по сравнению с  анало-
гичным периодом прошлого года, подмосковные 
сельские хозяйства на 14% увеличили производ-
ство яиц и на 4,2% мяса крупного рогатого скота.
«С января по август хозяйства всех категорий про-
извели почти 20 тыс. т мяса крупного рогатого ско-
та, что на 4,2% больше показателя аналогичного 
периода прошлого года», – отметила руководитель 
Мособлстата Любовь Варухина. «По итогам первого 
полугодия 2015 года Московская область в ЦФО за-
нимает седьмое место по производству скота и пти-
цы на убой (в живом весе)», – подчеркнула она.
В начале августа губернатор Московской области 
Андрей Воробьев заявил, что регион должен по-
высить доходы от сельскохозяйственной деятель-
ности и войти в пятерку лидеров сельхозпроиз-
водства. В данный момент по объему выручки от-
расли Подмосковье занимает 12-ю позицию среди 
субъектов РФ.
Стоит отметить и некоторые предприятия Став-
ропольского края, хотя в целом регион не показы-
вает таких высоких показателей роста, как Под-
московье. В частности, группа компаний «Став-
ропольАгроСоюз» (входит в холдинг «Арнест») 
намерена запустить в Ставрополье собственную 

линию переработки мясной продукции на базе 
нового животноводческого комплекса «СВК».
Объем инвестиций в новый свиноводческий ком-
плекс, открытый в Красногвардейском районе 
Ставрополья, составил около 300 млн рублей. Про-
ектная мощность нового комплекса площадью 
18167 кв. м составляет 30 тыс. голов в год. Ком-
плекс обеспечит более 100 новых рабочих мест.
Новый комплекс станет вторым по производ-
ственной мощности в Ставропольском крае. В це-
лом два крупнейших производителя региона бу-
дут выпускать 84% от всего объема производства 
мяса свинины в регионе.

Прогнозы и векторы развития 
отрасли
Хотя падение спроса на мясную продукцию оче-
видно, отрасли есть куда развиваться. Одно из 
перспективных направлений развития – произ-
водство свинины. В данном сегменте рентабель-
ность значительно выше, чем в птицеводстве. Не-
удивительно, что во многих странах мира свини-
на и мясо птицы в розничную продажу поступают 
по одинаковой цене. Некоторые специалисты 
рынка предполагают, что такое выравнивание 
цен между этими двумя продуктами произойдет 
и в России. Однако это станет возможным, веро-
ятнее всего, только при увеличении объемов вы-
ращивания свиней в нашей стране, а значит, не 
ранее, чем через несколько лет. И если это случит-
ся, то можно предположить, что спрос на птицу 
поначалу сильно упадет в пользу свинины.
Безусловно, нашим животноводам и птицеводам 
в ряде регионов удалось частично нарастить объе-
мы выпуска некоторых категорий мясной продук-
ции. Однако наращивание объемов производства 
сырья и готовой продукции – это, по мнению ряда 
специалистов, не самое главное. Животноводство 
и птицеводство не могут существовать без комби-
кормовой промышленности, состояние которой 
в нашей стране пока еще оставляет желать луч-
шего, особенно в части производства премиксов, 
некоторых кормовых добавок и аминокислот. По 
перечисленным продуктам наши производители 
сильно зависят от импорта. Соответственно, для 
полноценного развития мясной промышленности 
в России необходимо не только увеличивать коли-
чество реализуемых животноводческих и  птице-
водческих проектов, но и развивать комбикормо-
вую промышленность.    

В текущем году,  по сравнению с аналогичным 

периодом прошлого года,  подмосковные сельские 

хозяйства на 14% увеличили производство яиц 

и на 4,2% мяса крупного рогатого скота.
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К о м п а н и я :

Автоматизация, 
гибкость, 
индивидуальный 
подход

KARL SCHNELL GMBH,
Тел.: +49 (0) 71 81 / 962 171 / 331
Е-mail: Andreas.Litau@karlschnell.de
Е-mail: Klaus.Schaake@karlschnell.de www.karlschnell.ru

В современных условиях требо-
вания к производителям таковы: 
с одной стороны – возможность вы-
пуска множества различных про-
дуктов небольшими партиями и ко-
роткое время реакции на потребно-
сти рынка, с другой стороны – про-
изводство экономически выгодных 
продуктов в большом количестве. 
И  все это с  гарантированным ста-
бильным качеством.
Производство должно быть гибким, 
надежным с точки зрения процесса 
и экономически эффективным.
Главная составляющая успеха – на-
личие производственной базы: эф-
фективной, надежной, сконструи-
рованной под индивидуальные по-
требности и возможности.
KARL SCHNELL является идеальным 
партнером для пищевой промыш-
ленности, так как способен постав-
лять технологические линии с опти-
мально подобранными друг к другу 
узлами из одних рук.
Многолетний опыт проектирования 
линий – автоматических и  ручного 
управления – в сочетании с  превос-
ходной производственной гибко-
стью и большой глубиной собствен-
ного производства гарантирует, что 
изготовленные на заводе KS линии 
обладают высокой эффективностью.
Если помещение под будущее про-
изводство имеет сложную конфигу-
рацию или к линии предъявляются 
особые требования, то в этих случа-
ях сотрудники компании предлага-
ют индивидуальное решение.
В зависимости от требований ти-
пичная производственная линия 
начинается с подготовки сырья, для 
которого предназначены дробил-
ки, бункеры-накопители и волчки, 
которые используются в сочетании 
с транспортирующими устройства-
ми из ассортимента KS, такими как 
подъемники, ленточные и винто-
вые транспортеры.

Следующий технологический шаг – 
это смешивание рецептурных ком-
понентов. В емкостях с перемеши-
вающими валами, подобранными 
под конкретный продукт, рецеп-
тура доводится до оптимальной 
с  помощью, к примеру, автомати-
ческого дозирования порошковых 
ингредиентов и  воды посредством 
процесс-автоматов KS.
Главная цель в данном случае – дости-
жение необходимой однородности 
смешивания в продукте при мини-
мальной длительности техпроцесса.
Для того чтобы процесс был непре-
рывным, рекомендуется смешанные 
компоненты переместить в бункеры-
накопители, из них происходит вы-
грузка в эмульситатор KS, который 
имеет различные режущие комплек-
ты, или, если речь о производствен-
ной линии для фарша или сырокоп-
ченой колбасы, в волчок-мешалку.
Бункеры SILO для промежуточного 
хранения и накопления мясного 
фарша, плавленых сыров и других 
пастообразных продуктов перед 
фасовкой увеличивают производи-
тельность технологической линии.
Линия завершается удобными в экс-
плуатации высокопроизводительны-
ми вакуумными шприцами KS с ин-
новационной системой управления.
Для производства специальных про-
дуктов или для небольших поме-
щений наряду с технологическими 
линиями KARL SCHNELL предлагает 
различные процесс-автоматы.  

KS производственная линия
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Инвестиционный климат 
и возможности агробизнеса
Для поддержания устойчивых темпов развития российского АПК (ввиду объективной необходимости 
повышения конкурентоспособности до уровня развитых стран) требуется сохранение мер 
государственной поддержки как минимум на сегодняшнем уровне. 

А в т о р : 

Дмитрий Штейнсапир, 
управляющий партнер AVG Capital 
Partners, член совета директоров 
Группы «Разгуляй»

Кроме того, необходимо увеличе-
ние объемов поддержки, в частности 
внедрение механизмов субсидирова-
ния передовых предприятий наряду 
с повышением эффективности и об-
щей доступности; совершенствова-
ние режима льготного налогообло-
жения, повышение эффективности 
механизма таможенно-тарифного ре-
гулирования отрасли, включающее 
в  том числе переход на «проактив-
ный режим» с учетом прогнозов раз-
вития рынка и ожиданий игроков. 
Сокращение доли импортной про-
дукции и рост собственного произ
водства, рост цен на продовольствие 
в результате ослабления курса рубля 
и высокой инфляции, а также гос
поддержка производителей оказали 
положительное воздействие на рос-
сийский рынок мяса.
В I квартале 2015 года потребление 
всех видов мяса почти не измени-
лось (+0,14% к соответствующему 
периоду прошлого года), а без уче-
та импорта шпика и субпродуктов 
даже выросло (+1,24%). Спрос поку-
пателей смещается в сторону выбо-
ра более дешевого мяса птицы при 
снижении потребления говядины 
и свинины.
Производство всех основных видов 
мяса в I квартале также продемон-
стрировало рост. Цены на свинину 
достигли исторического максиму-
ма – около 105 руб/кг (без НДС). Рента-
бельность EBITDA крупнейших про-
изводителей свинины в  2014  году 
значительно выросла – на 48–50%.
Дальнейшее развитие рынка сдержи-
вается за счет ограниченных возмож-
ностей по финансированию агро
бизнеса. Так, привлечение средств на 
реализацию инвестиционных про-
ектов лимитировано ввиду факти-
чески «запретительной» стоимости 
долгового финансирования и  в  це-
лом ограниченности финансиро

вания в  абсолютном выражении.
Приобретение оборудования в рам-
ках экспортных кредитных агентств 
стран Европы и США существенно 
затруднено ввиду возросшего стра-
нового риска. Такой механизм, как 
лизинг, выглядит непривлекатель-
ным в связи с высокой стоимостью 
и невозможностью субсидирования 
лизинговых платежей.
В данной ситуации альтернативны-
ми источниками финансирования 
являются:
• привлечение на рынок АПК Рос-
сии международных институцио
нальных инвесторов и частного ка-
питала;
• доступ на рынки акционерного 
и  долгового капитала стран Ближ-
невосточного региона и Азии (инве-
стиции в обмен на будущие постав-
ки урожая / продукции АПК);
• дальнейшее развитие механиз-
ма долгового финансирования под 
урожай;
• финансирование инвестицион-
ных проектов / приобретения обору-
дования в рамках экспортных кре-
дитных агентств.
В 2015 году общий кредитный порт-
фель в агропромышленном компле

ксе составляет 1953–2275  млрд  руб
лей при средневзвешенной процент-
ной ставке Россельхозбанка 20,9%, 
Сбербанка 19,5%.
На проведение сезонных полевых 
работ по состоянию на 6 мая выда-
но 68,73 млрд рублей кредитов, что 
меньше прошлогоднего показателя 
на 5,7%. 
Всего в рамках Государственной про-
граммы поддержки АПК на субси-
дирование процентных ставок вы-
делено: 42 млрд рублей – на инвес
тиционные кредиты и 27,6 млрд 
рублей – на краткосрочные кредиты 
(до одного года).
С учетом текущей макроэкономи-
ческой ситуации акцент смещается 
в сторону инвесторов из стран Азии 
и Ближнего Востока, для которых 
ключевыми факторами привлека-
тельности являются:
• потенциал получения значи-
тельного инвестиционного дохода 
(в  частности, ввиду существенного 
«дисконта» оценки предприятий 
российского АПК к мировым ана-
логам; наличие значительного по-
тенциала дальнейшего роста рынка, 
а также консолидации отрасли);
• необходимость обеспечения собст

Потребление мяса в РФ в I кв. 2015 г. (к I кв. 2014 г.) Производство мяса в РФ в I кв. 2015 г. (к I кв. 2014 г.)

венной продовольственной безопас
ности для стран Ближневосточного 
региона и Азии на фоне относительно 
ограниченных водных и  земельных 
ресурсов наряду с постоянно расту-
щим спросом на продукты питания;
• повышение привлекательности 
АПК России на фоне девальвации 
рубля (и, как следствие, рост конку-
рентоспособности местных игроков 
по сравнению с зарубежными кон-
курентами и оценка активов с дис-
контом к мировым аналогам).
Для дальнейшего развития АПК Рос-
сии и привлечения иностранных 
инвесторов необходимо, во-первых, 
наличие «историй успеха» на рынке 
M&A и привлечения инвестиций (на-
пример, партнерство компании «Со-
дружество» и Торгового дома Mitsui; 
инвестиции Charoen Pokphand Foods 
в приобретение российского про-
изводителя свинины Russia Baltic 
Pork). Во-вторых, макроэкономиче-
ская и политическая стабильность, 
предсказуемость  действий рыноч-
ных регуляторов (решения ЦБ  РФ). 
И  в-третьих, повышение конкурен-
тоспособности  и  прозрачности рос-
сийской экономики в целом и  ин-
ститута права в частности. 

консалтинг
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Перспективы развития 
свиноводства в России
За последние 10 лет производство свинины во всех категориях российских хозяйств выросло почти 
в два раза и по итогам прошлого года достигло 2981 тыс. тонн в убойном весе. Для сравнения: 
в 1990 году этот показатель составлял 3480 тыс. тонн.

Если сравнивать объемы промыш-
ленного производства, то за этот же 
период они увеличились в пять раз 
и в 2014 году сравнялись с  уров-
нем 1990-го: 2289 тыс. тонн против 
2291 тыс. тонн соответственно.
В то же время доля личных подсоб-
ных хозяйств, напротив, снижалась. 
В период 2005–2014 годов объем 
производства в личных подсобных 
хозяйствах (ЛПХ) сократился почти 
в два раза – на 418 тыс. тонн. Более 
того, согласно прогнозам Нацио-
нального союза свиноводов, в пред-
стоящие пять лет тенденция продол-
жится, и показатель ЛПХ снизится 
еще не менее чем на 300 тыс. тонн. 
Среди основных причин – распро-
странение африканской чумы сви-
ней (АЧС), а также низкая конкурен-
тоспособность ЛПХ по сравнению 
с  современными промышленными 
производителями, за которыми экс-
перты видят будущее отрасли.
Введение летом прошлого года пра-
вительственных санкций против 
ряда европейских стран оказало 
значительное влияние на состояние 
отрасли, вызвав дальнейший рост 
цен на отечественную и импортную 
свинину, начало которому было по-
ложено в августе 2012  года  – после 
вступления России в  ВТО. Кроме 
того, важным следствием данного 
шага стало изменение структуры 
стран-поставщиков: снижение доли 
ЕС и Канады при наращивании при-
сутствия Бразилии и Чили.
Сегодня уровень самообеспеченности 
свининой растет за счет наращива-
ния производства и сокращения объ-
емов импорта, к которым в  2014 году 
добавилось снижение спроса.
Тем не менее продукция из санк-
ционных стран по-прежнему пред-
ставлена в рознице, а рынок стал 
менее прозрачным. Но основная 
проблема, с которой нам пришлось 

столкнуться, – это снижение инве-
стиционной привлекательности сви
новодства в связи с высокой импор-
тозависимостью по ряду позиций 
(оборудование, племенные живот-
ные, премиксы), валютными ри-
сками и неопределенностью общей 
экономической и политической си-
туации, ростом стоимости кредитов, 
сложностями получения финансиро-
вания и недостаточным уровнем гос
поддержки.
Если говорить о конкурентоспособ-
ности российского свиноводства, 
то надо признать, что технологиче-
ские показатели на эффективных 
предприятиях во многом прибли-
жаются к европейским. Однако 
важно не только повышать планку, 
но и стремиться к получению кон-
курентоспособной себестоимости 
свинины, которая в  России значи-
тельно выше, чем в других странах. 
Она составляет не менее 1,6 евро/кг 
в живом весе и зависит от наличия 
собственных кормов.

Высокие цены производителей приво-
дят к тому, что отечественная свинина 
оказывается не конкурентоспособной 
на рынке при отсутствии защитных 
мер (таможенные пошлины, запреты 
ввоза из-за АЧС, санкций и пр.).
Таким образом, в ближайшее время 
отечественному свиноводству пред-
стоит столкнуться со следующими 
отраслевыми рисками:
1. АЧС.
2. Колебания цен на продукцию: при 
открытии импорта цены на нашем 
рынке падают.
3. Колебания цен на зерно/комби-
корма, что случается регулярно.
4. Дефицит квалифицированных 
кадров.
5. Заметная валютная составляющая 
в инвестициях и в операционных 
расходах (премиксы, ветпрепараты, 
запчасти, генетика и пр.).
6. Постоянно возникающие запреты 
на ввоз живых свиней затрудняют 
комплектацию российских пред-
приятий импортной генетикой. 

А в т о р :  

Андрей Голохвастов,
генеральный 
директор компании 
«Агриконсалт»

Технологические показатели на лидирующих предприятиях

Показатели

Ед. 
изм.

Дания Герма-
ния

Нидер-
ланды

Сред-
нее по 

ЕС

Россия Черки-
зово 
2013

Ленин-
град-
ская 
обл.

Вы-
соко-

эффек-
тивные

Эф-
фек-
тив-
ные

Низко-
эффек-

тив-
ные

Получение поросят на 1 свиноматку в год гол. 31,5 27,1 30,7 27,4 25 24 18 21,66 22,5

Производство мяса на 1 свиноматку в год кг 2 190 1 993 2 279 2 000 2 100 2 016 1 400  1 807

Среднесуточный привес на откорме г 780 736 780 753 760 680 520  883

Конверсия корма на откорме кг 2,64 2,95 2,78 2,92 3 3,6 5,6   

Убойный выход мяса % 79 77,4 77,4 76,7 75 73 69   

Выход постного мяса из туши % 60,4 56,5 60 58 60 58 52   

Источник: СГЦ «Знаменский», Комитет по агропромышленному и рыбохозяйственному комплексу Ленобласти, ГК «Черкизово»

Соотношение цены на мясо 
свиней в живом весе 
и цены на комбикорма

Чем ниже коэффициент, тем выше 
рентабельность. На текущий период 
цены на корма около 17 руб. за 1 кг, 
на свинину в живом весе около 105 руб. 
за 1 кг, в убойном – 170 руб. за 1 кг.

Источник: обработка данных Росстата 
ООО «Агриконсалт»

актуально



2 1w w w . s f e r a . f m

 Ц В К  |  « Э К С П О Ц Е Н Т Р »  |  М О С К В А 
ре

кл
ам

а
ре

кл
ам

а



5 – 9  о к т я б р я  2 0 1 5  г .

2 2 w w w . s f e r a . f m

А Г Р О П Р О Д М А Ш - 2 0 1 5

По оценкам экспертов, введение 
запрета на ввоз продовольствия из 
ряда стран привело к снижению 
зарубежных поставок на 1/3. Изме-
нилась и структура импорта. Выпав-
шие объемы, по данным на первое 
полугодие текущего года, были бо-
лее чем на 50% компенсированы за 
счет поставок продовольствия из 
стран, не попавших под действие от-
ветных санкций. Так, снижение за-
рубежных поставок овощей к концу 
2014 года было полностью компен-
сировано за счет увеличения импор-
та из Марокко, Китая, Азербайджа-
на, Македонии, Израиля и Турции. 
Зарубежные поставки мяса птицы 
из стран, оказавшихся под запре-
том, удалось компенсировать на 51% 

за счет импорта из Бразилии, Чили, 
Сербии и Парагвая. Поставки рыбы 
и морепродуктов были компенсиро-
ваны на 40%, свинины – на 16,4%.
Согласно данным Минсельхоза, в це-
лом в 2014 году сельхозпроизводство 
выросло на 3,7%, при этом пищевая 
и перерабатывающая промышлен-
ность – на 3,3%. По итогам 1-го полуго-
дия текущего года, отмечают анали-
тики, также наблюдался небольшой 
рост АПК – 2,9%. Таким образом, за 
прошедший после введения санкций 
год «российские предприниматели 
нарастили объемы выпуска мясной 
продукции на 6%, молочной – на 3%. 
В рыбохозяйственном комплексе 
тоже наблюдается положительная 
динамика. Общий вылов вырос на 

крупным планом

В России необходимо 
развивать перерабатывающую 
промышленность 
Данные обстоятельства, с одной стороны, предоставили некоторые возможности 
для развития российского агропромышленного комплекса. С другой, ввиду 
того, что наши производители сильно зависят от импорта, ухудшилась ситуация 
с реализацией новых проектов в сельскохозяйственной и перерабатывающей 
отраслях.

Введенные в 2014 году специальные 
экономические меры и девальвация 
национальной валюты серьезно 
повлияли на продовольственный 
рынок нашей страны.

П о д г о т о в и л а :

Елена 
Максимова

Наши 
сельхозпроизводители 
могут полностью 
себя обеспечить 
некоторыми видами 
аграрной продукции, 
в том числе товарами, 
позволяющими 
обеспечить 
продовольственную 
безопасность страны 
(зерно, картофель, 
растительное 
масло и сахар).

9%, переработка – на 5%», – отметил 
в одном из своих выступлений ру­
ководитель департамента регули­
рования  агропродовольственного 
рынка, пищевой и перерабатыва­
ющей промышленности Минсель­
хоза РФ Александр Сироткин.
По словам представителя ведомства, 
государство заинтересовано в  даль-
нейшем развитии сектора АПК и го-
тово этому развитию способство-
вать: «В результате реализации мер 
господдержки к 2020 году планиру-
ется увеличить производство мяса 
скота и птицы до 10 млн т, тем самым 
на 2/3 сократив поставки импортной 
продукции в данном сегменте; моло-
ка – до 33,5 млн т, что на 1/3 снизит 
импорт; овощей до 16,5  млн т, что 
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позволит заместить 70% импорта.
По оценкам экспертов, наши сель-
хозпроизводители могут полностью 
себя обеспечить некоторыми вида-
ми аграрной продукции, в том чис-
ле товарами, позволяющими обеспе-
чить продовольственную безопас-
ность страны (зерно, картофель, рас-
тительное масло и сахар).
Таким образом, очевидно, что за по-
следние 10 лет российские предприя
тия сельскохозяйственного  сектора 
достигли ощутимых результатов 
в  первичном производстве, однако 
сейчас необходимо оказывать господ-
держку не только по данному направ-
лению, но и развивать переработку, 
логистику. По мнению ряда специ-
алистов, только такие комплексные 
меры позволят в перспективе обеспе-
чить справедливое ценообразование 
и повысить рентабельность произ-
водства сельхозпродукции.

В середине сентября текущего года 
Александр Сироткин отметил, что 
в этом году государство предусмотре-
ло ряд мер господдержки для агро
бизнеса, среди которых возмещение 
прямых понесенных затрат на созда-
ние и модернизацию объектов АПК: 
овощехранилищ, молочных ферм, 
селекционных центров и т. д.
Кроме того, по мнению представи-
телей аграрного сектора, стоит уде-
лять серьезное внимание развитию 
в России комбикормовой промыш-
ленности. По данным Минсельхоза, 
доля импорта на российском рынке 
комбикормов белковых компонен-
тов составляет 80%, премиксов – 20%, 
витаминов – 100%. Таким образом, 
созданные в России за последние 
годы крупные комбикормовые за-
воды работают практически полно-
стью на импортном сырье.
«Сегодня объем потребления ами-
нокислот равен объему импорта 
и составляет 50 тыс. т в год. Ввиду 
развития птицеводства и свиновод-
ства в России уровень спроса на дан-
ные компоненты на нашем рынке 
к 2020 году может достичь 80 тыс. т 
ежегодно, и Министерство сельско-
го хозяйства подготовило проект-
постановление, который позволит 
распространить меры господдерж-
ки для отечественных производите-
лей аминокислот», – отмечает Алек-
сандр Сироткин.
В целом, хотя сегодняшняя экономи-
ческая ситуация достаточно слож-
ная, импульс развитию АПК она 
придала: наши сельхозпроизводите-
ли увеличили объем производства 
конкурентной продукции. И некото-
рые представители аграрного секто-
ра говорят о том, что в перспективе 
лейтмотивом работы отрасли станет 
не импортозамещение, а опережаю-
щее развитие АПК и перерабатываю
щей промышленности.   

крупным планом

Сегодня объем потребления аминокислот равен объему 

импорта и составляет 50 тыс.  т  в  год.

В этом году государство 
предусмотрело ряд 
мер господдержки 
для агробизнеса, среди 
которых возмещение 
прямых понесенных 
затрат на создание 
и модернизацию 
объектов АПК: 
овощехранилищ, 
молочных ферм, 
селекционных 
центров и т. д.
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«ГОТЭК»: передовые 
упаковочные технологии

Улучшение 
качества печати 
на гофрокартоне
В группе предприятий «ГОТЭК» сей-
час реализуется проект по улучше-
нию качества флексографической 
печати по гофрокартону. Внедрение 
данного проекта обусловлено возрас-
тающими требованиями к качеству 
групповой гофроупаковки, произ-
водимой предприятиями группы 
«ГОТЭК» для транснациональных 
и мультибрендовых компаний. В их 
числе такие крупнейшие производи-
тели, как PepsiCo, «Мон’дэлис Русь», 
«Проктер энд Гэмбл», «Балтика», 
Heineken, «Нестле», и многие другие.
«Данная упаковка используется для 
выставления продукции в торговых 
сетях, и совершенно очевидно, что 
производители известных брендов 
заинтересованы, чтобы качество 
печати на их упаковке было одина-
ковым и узнаваемым независимо от 
того, в какое время и кем изготовле-
на та или иная гофротара. Реализа-
ция проекта по улучшению качества 
печати по гофрокартону позволит 
предприятиям группы «ГОТЭК», име-
ющей три производственные пло-
щадки в Курской, Тульской и Ленин-
градской областях, соответствовать 
стандарту качества печати, предъяв-
ляемому владельцами брендов к про-
изводителям гофроупаковки для их 
продукции во всем мире, – говорит 
директор департамента развития 
гофропроизводства группы «ГОТЭК» 
Роман Шибанов. – Основным услови-
ем для соответствия этому стандарту 
является качество оттиска печати: 
насыщенность и стабильность цвета 
на протяжении изготовления всего 
тиража и от заказа к заказу».
Проект осуществляется при участии 
компании Flint Group – одного из ми-
ровых лидеров по поставкам расход-
ных материалов для флексографи-
ческой печати и охватывает все на-

Группа предприятий «ГОТЭК» – крупнейший в России производитель современной упаковки 
и упаковочных материалов. Компания не только постоянно совершенствует существующие 
упаковочные решения, но и предлагает своим клиентам новинки.

правления процесса подготовки и из-
готовления заказа гофропродукции: 
сырье и расходные материалы, обо-
рудование и технологии, обучение 
и мотивация персонала. Завершение 
проекта в полном объеме ожидается 
уже в ноябре текущего года.

Индивидуальный 
аромат для каждой 
упаковки
Группа «ГОТЭК» также является из-
готовителем упаковки из пленочных 
материалов, причем не только тради-
ционных, но и инновационных. Так, 
на прошедшей в июне крупнейшей 
международной выставке упаковоч-
ного оборудования и материалов 
RosUpack 2015 ЗАО «Полипак», входя-
щее в группу предприятий «ГОТЭК», 
представило новинку – полиэтилено-
вую пленку с ароматом клубники.
«Возможность изготовления поли
этилена с применением ароматиза
торов появилась в компании бла-

Группа предприятий «Готэк»,
Представительство в Москве: тел.: (495) 258-85-80.
Г. Санкт-Петербург: тел.: (812) 655-06-19; 655-06-20.К о м п а н и я :

годаря установке в прошлом году 
новой соэкструзионной линии 
Evolution фирмы Reifenhäuser Kiefel 
Extrusion GmbH (Германия), – гово-
рит директор компании «Полипак» 
Алексей Дунат. – Ароматизирован-
ная пленка пока не получила доста-
точно широкого применения, но мы 
надеемся, что эта новинка будет до-
стойно оценена российскими про-
изводителями для продвижения их 
продукции на рынке».
По мнению изготовителей, арома-
тизированная пленка может ис-
пользоваться как для упаковки пи-
щевых продуктов (например, для 
групповой фасовки напитков), так 
и для упаковки грунтов, строитель-
ных материалов или в рекламных 
целях как элемент аромамаркетин-
га. Спектр предлагаемых ароматов 
достаточно разнообразен, а период 
устойчивости может достигать 
шести месяцев в зависимости от 
объема содержания аромадобавки 
в пленке.   

Г. Железногорск, Курская обл.: тел.: (47148) 7-96-66; 7-96-62; 7-96-64.
Г. Новомосковск, Тульская обл.: тел. : (48762) 2-11-96, 2-11-97.

Единообразие цвета у  всех производителей гофроупаковки достигается введением цифрового 

эталона,  который позволит поддерживать утвержденный заказчиком цвет на протяжении не только 

печати текущего тиража, но и от заказа к заказу.

Реализация проекта 
по улучшению 
качества печати 
по гофрокартону 
позволит предприятиям 
группы «ГОТЭК» 
соответствовать 
стандарту 
качества печати, 
предъявляемому 
владельцами брендов 
к производителям 
гофроупаковки 
для их продукции 
во всем мире.
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Как сэкономить, не продешевив

Г о с т ь : 

Роман Кононенко, 
коммерческий директор 
компании «МитИндастри»

В настоящее время вторичный ры-
нок оборудования для мясоперераба-
тывающих производств стабилизи-
ровался и начал активно развивать-
ся. Основной причиной этого стал 
резкий рост курса валют. Предприя-
тия продолжают приобретать новые 
машины, но в то же время обратили 
внимание на оборудование, бывшее 
в эксплуатации, особенно на предло-
жения компании «МитИндастри».
Более подробно о них нам рассказал 
коммерческий директор «МитИн­
дастри» Роман Кононенко.

– Роман, в чем уникальность предло-
жений компании и чем она отличается 
от остальных? Расскажите о принци-
пах вашей работы.

и  в  зависимости от его глубины мо-
жем предоставить гарантию как на 
новое оборудование.
Наш бизнес построен на том, что, 
после того как мы убедимся в реаль-
ном существовании данного обору-
дования, мы проводим первичную 
диагностику и определяем возмож-
ность его покупки с выполнением 
дальнейшего ремонта и продажей.
Затем при положительном реше-
нии мы выкупаем оборудование, 
привозим к себе на производство, 
проводим полную диагностику, 
восстановительный ремонт, опре
деляем его цену и выставляем на 
продажу. Все машины, включен-
ные в наш прайс, находятся на на-
шем складе, и мы можем в любой 
момент продемонстрировать их по-
тенциальному заказчику.
Мы обладаем большим опытом 
в  данной области, высококвалифи-
цированными специалистами, что 
позволяет нам всегда выполнять га-
рантийные обязательства.
Я не знаю других компаний, работа-
ющих в данном сегменте, которые 
могут предоставить такой же ком-
плекс услуг и уровень дальнейшего 
сервиса, что и «МитИндастри».

– Расскажите подробнее о гарантийных 
обязательствах компании «МитИнда-
стри». Сопоставимо ли качество обору-
дования, бывшего в эксплуатации, с но-
выми машинами? И как отличается его 
стоимость?

– Как я уже сказал, мы предоставляем 
гарантию на проданное оборудова-
ние, которое подверглось нашему ре-
монту. В зависимости от глубины про-
изведенного ремонта срок гарантии 
может составлять от шести месяцев 
до одного года. Этот вопрос мы всегда 
обсуждаем с нашим заказчиком.
По качеству восстановленное обо-
рудование (при условии, что ремонт 
производился грамотными специ-
алистами) ничем не отличается от 
нового. При этом цена на восстанов-
ленные машины значительно ниже, 
чем на те, что не были в эксплуата-
ции,  – разница в стоимости нового 
и  отремонтированного оборудова-
ния составляет от 30% до 70%. Все 
определяется двумя основными фак-
торами – входящей ценой, за которую 
мы выкупили оборудование, стоимо-
стью ремонта и состоянием рынка.
Отмечу, что при ремонте мы ис-
пользуем в большинстве случаев 

оригинальные запчасти и комплек-
тующие, которые завозятся из-за 
границы или приобретаются у пред-
ставителей компании-производите-
ля. Отдельные работы выполняются 
с помощью собственной производ-
ственной базы «МитИндастри», ко-
торая расположена в Нижнем Нов-
городе и Саратове.

– На что стоит обратить внимание 
при выборе оборудования, бывшего 
в эксплуатации?

– В первую очередь, надо обратить 
внимание на надежность поставщи-
ка. Удостовериться, что компания 
располагает технической базой и со-
ответствующим штатом специали-
стов для выполнения своих обяза-
тельств перед заказчиком. Убедиться 
в наличии интересующего клиента 
оборудования, так как мы, к сожале-
нию, отмечаем, что на рынке появи-
лось множество мошенников, кото-
рые просто исчезают, получив с по-
купателя деньги. Следует помнить, 
что фотографии, выставленные на 
сайте незнакомого продавца таких 
машин, не являются доказатель-
ством того, что они есть в наличии!
Данный сегмент только начинает 
формироваться. До недавнего време-
ни здесь работали в основном част-
ные лица, которые просто сводили 
продавца и покупателя, получая 
свой процент за посреднические ус-
луги. При этом разница в цене про-
дажи и выкупа целиком зависела 
от совести посредника. Потом стали 
появляться и те, кто мог оказать про-
стейшие услуги по ремонту и приве-
дению техники в порядок для после-
дующей продажи, но не более того.
Компания «МитИндастри» работает 
на рынке с 2008 года, и мы сразу 
начали делать ставку на осущест-
вление глубокого ремонта обору-
дования, бывшего в эксплуатации. 
На сегодняшний день мы имеем 
серьезную производственную базу 
и  можем отремонтировать практи-
чески любое мясоперерабатываю-
щее оборудование.
В сегодняшних тяжелых экономи-
ческих условиях мы даем возмож-
ность предприятиям приобретать 
качественную технику за меньшие 
деньги.   

Виктория 
ЗагоровскаяБ е с е д о в а л а :

Компания «МитИндастри» 
работает на рынке 
с 2008 года, и мы сразу 
начали делать ставку на 
осуществление глубокого 
ремонта оборудования, 
бывшего в эксплуатации. 
На сегодняшний день 
мы имеем серьезную 
производственную базу 
и можем отремонтировать 
практически любое 
мясоперерабатывающее 
оборудование.

– Чтобы наращивать объемы про-
изводства и увеличивать рентабель-
ность, необходимо высокотехноло-
гичное оборудование. Однако мно-
гие предприятия, особенно малого 
и среднего бизнеса, в сегодняшних 
условиях не могут себе позволить 
дорогостоящее оборудование. Ком-
пания «МитИндастри» предлагает 
таким клиентам машины, быв-
шие в  эксплуатации, качественные 
характеристики которых ничем не 
уступают новой технике.
Мы выполняем полный восстано
вительный и капитальный ремонт 

«Мы обладаем большим опытом в данной 

области, высококвалифицированными 

специа листами, что позволяет нам всегда 

выполнять гарантийные обязательства». 

Роман Кононенко, 
коммерческий 
директор компании 
«МитИндастри»:
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НАДЕЖНЫЙ ПАРТНЕР В ОБЛАСТИ 
МЯСОПЕРЕРАБОТКИ
Более 65 лет компания Wiberg поставляет производителям 
мясоперерабатывающей отрасли по всему миру специи, мно-
гофункциональные добавки и оболочки для колбас. Благо-
даря глубоким отраслевым знаниям и многолетнему опыту 
разработок предприятие является надежным партнером для 
своих клиентов. Партнером, который понимает желания по-
требителя и готов предложить креативные решения, индиви-
дуальный сервис, а также безупречное качество продукции.

Ключевыми 
направле-
ниями про-
изводства 
Wiberg явля-
ются специи 
и функци-
ональные 
добавки для 
улучшения 
вкуса.

В данный 
момент 
этот проект 
находится 
на стадии 
осмысления 
и подготовки 
и начал реа-
лизовываться 
в частных 
фермерских 
хозяйствах.

Особое 
внимание 
поручено 
обратить 
на вопросы, 
связанные 
с безопасно-
стью и вете-
ринарным 
контролем. 

новости

НИЖЕГОРОДСКАЯ СЕЛЬХОЗАКАДЕМИЯ 
ПЛАНИРУЕТ РЕАЛИЗОВАТЬ В ОБЛАСТИ ПРОЕКТ 
ПО РАЗВИТИЮ ОВЦЕВОДСТВА
Старт реализации проекта планируется на 2016 год. Об этом 
ректор Нижегородской государственной сельскохозяйствен-
ной академии (НГСХА) Александр Самоделкин заявил на 
пресс-конференции 14 сентября.
А. Самоделкин отметил, что в регионе насчитывается пого-
ловье в 80 тыс. овец, что не является достаточным количе-
ством для того, чтобы обходиться без импорта мясной про-
дукции. «На данный момент в регионе ощущается нехватка 
поголовья овец и баранов. Для того чтобы наращивать про-
изводство свежего мяса, надо не только строить новые пред-
приятия, но и начать производить собственные корма, – под-
черкнул он. – В данный момент этот проект находится на 
стадии осмысления и подготовки и начал реализовываться 
в частных фермерских хозяйствах. Мы надеемся, что в сле-
дующем году сможем представить его более масштабно и на-
чать реализовывать».
В рамках состоявшейся ярмарки НГСХА была награждена 
пятью золотыми медалями за перспективные инновацион-
ные разработки в области развития племенного и товарного 
животноводства, технологии мясного скотоводства и воз-
рождение овцеводства.
Напомним, что «БиоРост НН» инвестирует 164 млн рублей 
в  строительство свинокомплекса в Дальнеконстантинов-
ском районе Нижегородской области в ближайшие не-
сколько лет.
NIANN.RU

Ключевыми направлениями производства Wiberg являются 
специи и функциональные добавки для улучшения вкуса, 
консистенции и цвета, а также увеличение срока годности 
мясной продукции. Вареные, варено-копченые или сыро-
копченые колбасы, ветчины, деликатесы – в широком ассор
тименте Wiberg всегда найдется подходящее решение для 
каждой группы продуктов! Компания идет в ногу со време-
нем и предлагает мясоперерабатывающим предприятиям 
инновационные решения для продуктов с пониженным 
содержанием жира и соли, изделий из птицы стандарта ха-
ляль, изысканных специй и многофункциональных доба-
вок, направленных на увеличение выхода, – продукты, ко-
торые объединяют в себе качество и превосходный вкус.  
ПРЕСС-СЛУЖБА КОМПАНИИ WIBERG

КАЗАХСТАН ГОТОВ ПОСТАВЛЯТЬ САРАТОВСКОЙ 
ОБЛАСТИ ГОВЯДИНУ
Западно-Казахстанская область готова поставлять в Саратов-
скую область до 3 тыс. т мяса говядины в год. Об этом сооб-
щил глава региона на встрече с зампредами, озвучив итоги 
форума в Сочи.
Перед руководителями минэкономики и минсельхоза обла-
сти поставлены задачи по разработке механизмов взаимо-
действия в этом направлении. Особое внимание поручено 
обратить на вопросы, связанные с безопасностью и ветери-
нарным контролем. Следующий форум пройдет на террито-
рии Казахстана и будет посвящен инфраструктурным проек-
там, в первую очередь в дорожной отрасли.
Губернатор проинформировал зампредов, что казахстан-
ская сторона обратилась в Минтранспорта РФ с вопросом 
о  необходимости приведения в нормативное состояние 
трассы Энгельс – Ершов – Озинки – граница с Казахстаном, 
в  отношении которой решается вопрос перевода с регио-
нального на федеральный уровень. Данное обращение при-
звано ускорить процесс передачи, сообщает пресс-служба 
правительства области.
16 сентября в Сочи в рамках XII Форума межрегионального 
развития Россия – Казахстан подписан меморандум между 
правительством Саратовской области, акиматом Западно-
Казахстанской области Республики Казахстан и ГК «Букет» 
о сотрудничестве. Он касается развития ирригационных си-
стем и земледелия.
РУССКАЯ ПЛАНЕТА
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ООО «Кизельманн Рус»
125476, Москва, ул. Василия Петушкова, д. 3
Tел.: +7 (495) 258-92-30
Факс: + 7 (495) 258-92-31

экспонент

К о м п а н и я :
Е-mail: sales@kieselmann.org
www.kieselmann.ru

Эталон на пробу

Современные технологии про-
изводства молочных продуктов не-
уклонно повышают требования 
к гигиеничности используемого тех-
нологического оборудования. 
Поэтому так важно, чтобы все ком-
поненты, участвующие в техноло-
гической цепочке, хорошо промы-
вались. Наличие застойных, или не 
промываемых, зон недопустимо.
Требования, которые в данных усло-
виях предъявляются к пробоотбор-
ным клапанам, особенно высоки, 
так как пробоотборный клапан – это 
не просто часть технологической 
цепочки, а ее ответвление, которое 
контактирует с окружающей атмо
сферой, поэтому одной из задач, 
стоящих перед разработчиками про-
боотборных клапанов, является обе-
спечение стерильных условий отбо-
ра проб. Критичным с точки зрения 
потенциальной опасности обсеме
нения продукта также является 
и время отбора проб. Все остальные 
требования, которые предъявляют-
ся к  пробоотборным клапанам, ле-
жат в плоскости эргономики и кон-
структивных решений.
Возможность выбора корпуса кла-
пана в зависимости от места его 
эксплуатации – это тоже одно из 
конкурентных преимуществ любого 
производителя. Как правило, выпу-
скается несколько типов корпусов:
1) для монтажа на емкость, где корпус 
выполнен на специальном вварном 
фланце, который будет удобно прива-
рить даже в толстостенные емкости;
2) для монтажа на трубопровод;
3) для монтажа в корпуса ин-лайн. 
Это решение удобно тем, что при 
необходимости пробоотборный кла-
пан можно полностью демонтиро-
вать из линии, поставив на его ме-
сто заглушку, смотровое стекло или 
какой-либо датчик.
Асептические пробоотборные кла-
паны сконструированы в строгом 
соответствии с требованиями к сте-
рильным производственным лини-
ям: продукт надежно отделен от кон-
такта с окружающей атмосферой. 
Для этого в конструкции клапанов 
может быть установлено одно из 
двух технических решений  – диа-
фрагменное или сильфонное уплот-
нение штока клапана. Единствен-
ное, на что в этом случае стоит 

Асептический 

пробоотборный клапан 

«Кизельманн» для монтажа 

на емкость

Три уровня автоматизации 

асептических пробоотборных 

клапанов «Кизельманн»: 

•  без систем индикации, 

•  с  датчиком положения, 

•  с  управляющей

головкой KI-TOP

открытия клапана на 90°, что дает 
оператору возможность открыть 
клапан одним движением руки.
Модульность конструкции пробо-
отборных клапанов – это жизнен-
ная необходимость, продиктован-
ная различными условиями экс-
плуатации. Зачастую бывает, что 
установленный автоматический 
пробоотборный клапан в силу раз-
ных причин иногда необходимо 
открыть вручную. Как правило, 
для этого нужно приложить значи-
тельное усилие, но это не касается 
клапанов «Кизельманн». С откры-
тием автоматического клапана 
при помощи ручки-рычага, кото-
рая поворачивается только на 90°, 
не нужно применять сверхчелове-
ческих усилий. Это по плечу даже 
хрупкой девушке-лаборантке.
При эксплуатации автоматических 
пробоотборных клапанов вопросы 
автоматизации и контроля за рабо-
той техники более чем актуальны. 
Новое поколение асептических кла-
панов «Кизельманн» позволяет уста-
новить на клапан не только датчик 
положения, но и управляющую го-
ловку со светодиодным кольцом ин-
дикации положения клапана.
Немаловажен и выбор типов шту-
церов, которые будут использовать-
ся как для пропаривания, так и для 
отбора проб. Если линию подачи 
моющих растворов и пара, с точки 
зрения безопасности, лучше все-
го приварить, то для отбора проб 
очень часто используются быстро-
разъемные соединения. Стоит учи-
тывать, что клапаны различных 
производителей могут использо-
вать единый стандарт быстроразъ-
емных соединений для подключе-
ния к штуцерам отбора проб. Таким 
образом, выбор нового поставщика 
пробоотборной техники не озна
чает, что предприятию необходимо 
менять всю существующую инфра-
структуру отбора проб.
Именно совокупность вышепере
численных факторов позволит 
предприятию как расширить го-
ризонты работоспособности уже 
установленного оборудования, так 
и осуществить осознанный выбор 
производителя асептических про-
боотборных клапанов и другой 
техники.  

А в т о р : 

Сергей Баранов, 
генеральный директор 
ООО «Кизельманн Рус»

матическим приводом отличий 
в типах приводов минимум. Ручной 
привод, как правило, предполагает 
использование вращающейся ручки.
Новое поколение пробоотборных 
клапанов от компании «Кизельманн» 
меняет привычные понятия. Вместо 
вращающейся ручки для открытия 
клапана используется рычаг, кото-
рый нужно повернуть до полного 

обратить внимание, – это материал, 
из которого изготовлены сильфон 
или диафрагма. Если предполага-
ется использование пара, особенно 
острого, то материал сильфона или 
диафрагмы должен быть из PTFE.
К принципиальным отличиям про-
боотборных клапанов различных 
производителей относятся методи-
ки их открывания. В случае с пнев-
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SCHALLER на выставке 
«АГРОПРОДМАШ-2015»:
Впечатляющие инновации, всеобъемлющие консультации 
и великолепный сервис 
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С самого начала существования выставки 
«АГРОПРОДМАШ» компания «Шаллер» является 
значимым участником, стенд которого становит-
ся местом встреч и принятия важных решений 
для многих посетителей. И всё потому, что «Шал-
лер» всегда представляет инновационные раз-
работки и перспективные решения, дающие им-
пульс развитию рынка в целом.
Со дня основания компания «Шаллер» известна 
своей высокой компетенцией в сферах консуль-
тирования и сервисной поддержки, разветвлен-
ной сетью специалистов, обеспечивающих макси-
мальную близость к заказчикам, и индивидуаль-
ными решениями, точно соответствующими по-
требностям клиентов. Новинки, представляемые 
компанией, всегда вызывают большой интерес 

специалистов отрасли и привлекают многочис-
ленных посетителей на стенд компании. 
Собственный отдел разработки продуктов, распо-
лагающий своей штатной лабораторией, строгий 
контроль производства продукции на всех этапах 
и более 20 лет опыта в технологической сфере – всё 
это создает прочный базис для успешной работы 
над инновациями. Потребности и запросы заказчи-
ков, а также отличное соотношение цена–качество 
являются центральными задачами при разработке 
продуктов из ассортимента SCHALLER PREMIUM.

ПОРАЗИТЕЛЬНЫЙ ЭФФЕКТ 
ОТ PREMIUM EFFECT
Новые условия, касающиеся наличия и стоимо-
сти сырья, применяемого для производства мяс-

ных изделий, бросают вызов всем участникам 
рынка: поставщикам, производителям и ритей-
лерам. При этом потребители по-прежнему требу-
ют высококачественных и великолепных на вкус 
колбас и мясных продуктов по доступным ценам. 
Одна из впечатляющих выставочных новинок –
ряд функциональных добавок линейки PREMIUM 
Effect – как раз то решение, которое идеально со-
ответствует нынешней рыночной ситуации. Ли-
нейка продуктов PREMIUM Effect отражает инно-
вационный дух компании и уже сейчас является 
серьезной поддержкой для предприятий-заказчи-
ков. Преимущества инновационных продуктов 
линейки PREMIUM Effect многочисленны и раз-
нообразны. Улучшение структуры и повышение 
стабильности продукта, замена традиционных 
ингредиентов, повышенная влагосвязывающая 
способность и многообразие областей примене-
ния – это неполный список плюсов. 
Специалисты «Шаллер» рады приветствовать Вас 
на стенде компании и предоставить компетент-
ную консультацию по любому вопросу, касающе-
муся технических и технологических решений 
в мясной промышленности!   

К о м п а н и я :

АО «ШАЛЛЕР»,
Россия, 115054, Москва, 
Павелецкая площадь, д. 2, стр. 2,
Тел.: +7 (495) 797-63-33

Факс: +7 (495) 797-63-44
Е-mail: office.moskau@schalleraustria.com
www.schalleraustria.com

Ждем Вас на выставке «АГРОПРОДМАШ-2015» 
Стенд 21В10, павильон 2, зал 1.
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Г о с т ь : 

Микаэль Алиев, 
директор по развитию 
ООО «Группа Компаний ПТИ»

Виктория 
ЗагоровскаяБ е с е д о в а л а :

– Микаэль Сергеевич, является 
ли покупка израильской компанией 
Frutarom Industries 75% акций ГК 
ПТИ демонстрацией общемировой 
тенденции слияний и поглощений 
на рынке ингредиентов для пище-
вой промышленности? О каких еще 
трендах говорит это событие?

– Конечно, рынок ингредиентов – 
один из наиболее активных в плане 
слияний и поглощений в последние 
годы. Интерес к биотехнологиям 
проявляют крупнейшие мировые 
компании. В качестве примера я бы 
привел сделку по покупке компа-
нии Danisco (Дания) американской 
компанией DuPont. Сумма сделки 
составила несколько миллиардов 
долларов. Это явное свидетельство 
интереса к биотехнологиям во всем 
мире, ведь DuPont – признанный ли-
дер в области химии и агрохимии.
Компания Frutarom – одна из  наи
более активных в мире в плане по-
купки и создания серьезной био-
технологической платформы. С  мо-
мента покупки части акций ГК ПТИ 
в  2013  году предприятием Frutarom 
совершено более 15 сделок по по-
купке компаний – производителей 
ингредиентов по всему миру: в  Но-
вой Зеландии, Индии, ЮАР, Перу, 
США, Канаде и ряде стран Европы.

– Чем продиктовано решение ГК ПТИ 
о присоединении к компании Frutarom? 
Рассматривались ли другие вариан-
ты? Каких результатов планируется 
достичь благодаря этому шагу?

– Акционеры ГК ПТИ понимали, что 
стратегическое партнерство с миро-
вым лидером поможет вывести биз-
нес компании ПТИ на новый каче-
ственный уровень, и решение о  по-
иске такого партнера было принято 
за несколько лет до самой сделки. Мы 
тщательно готовились к началу поис-
ка такого партнера, бизнес-процессы 
ГК ПТИ были приведены к мировым 

Выгодное партнерство

стандартам, а инвестиции, сделан-
ные фондами Troika Capital Partners
и Eagle Venture Partners, позволили 
нам модернизировать производство 
и запустить ряд проектов, сделавших 
ГК ПТИ еще более привлекательной 
для потенциального покупателя.
Интерес к сделке проявил целый 
ряд крупных мировых производи-
телей ингредиентов, и у нас была 
возможность выбора партнера. Мы 
сделали осознанный выбор в поль-
зу партнерства с группой Frutarom, 
в  первую очередь, потому, что по-
литика партнерства в компании не 
подразумевает жесткой интеграции 
и позволяет сохранить аутентич-
ность нашего предприятия.
Я бы сравнил Frutarom с семьей, где 
каждый отчасти живет сам по себе, 

– По вашей оценке, как сделка повли-
яет на рынок, расстановку сил клю-
чевых игроков?

– Тенденции рынка к укрупнению 
прослеживаются достаточно дав-
но. Укрупняются наши ключевые 
клиенты, следовательно, для ока-
зания им наилучшего сервиса и со-
ответствия их ожиданиям должны 
укрупняться и их поставщики. Мож-
но сказать, что эта сделка позволила 
нам остаться в фарватере рынка. 
Наши основные конкуренты – это 
иностранные производители, имею-
щие доступ к дешевому финансиро-
ванию и европейским технологиям. 
Сделка позволила нам получить и то 
и другое, а в сочетании с нашим рос-
сийским опытом и производством 
дала эффект синергии.
Кроме того, заметен тренд к усиле-
нию позиций российских компаний 
(в том числе и ГК ПТИ) и снижению 
роли европейских поставщиков ин-
гредиентов на нашем рынке. Мне 
кажется, что уже в ближайшем буду-
щем именно отечественные произво-
дители станут играть ключевую роль 
на российском рынке, а из иностран-
цев останутся лишь те, кто решит 
и производство перенести в Россию.

– Каких внутренних перемен на 
предприятии стоит ожидать?

– Два года – это большой срок. 
И уже многое сделано. Ассортимент 
ГК  ПТИ пополнился позициями 
производства Frutarom из Израи-
ля, Италии, Германии, Словении, 
Перу. Целый ряд продуктов прохо-
дит тестирование и будет представ-
лен на рынке России уже в скором 
будущем. Как я уже говорил, задача 
руководства и ГК ПТИ, и Frutarom – 
сконцентрироваться не на внутрен-
них изменениях, а на поиске воз-
можных синергий бизнеса. Так что 
в ближайших направлениях работы 
именно совместное развитие ассор-

Прошло почти два года с момента вхождения Группы Компаний ПТИ в израильскую 
группу Frutarom. Это первая подобная сделка на рынке ингредиентов России и всего 
постсоветского пространства. Мы побеседовали с директором по развитию 
ООО «Группа Компаний ПТИ» Микаэлем Алиевым.

«Тенденции рынка к у кру пнению 

прос леж иваютс я дос тато чно 

давно.  Укру пн яютс я наши к лю чевые 

к лиенты, с ледовательно,  дл я ока зани я 

и м наи лу чшего сервиса и соответс тви я 

их ож идани я м дол ж ны у кру пн ятьс я 

и их пос тавщики».

Микаэль Алиев, 
директор по развитию 
ООО «Группа Компаний 
ПТИ»:

но при этом все сообща занимаются 
общим делом. Задача – максимально 
использовать возможную синергию 
в группе на уровне производства, 
исследований, развития, закупки 
сырья, финансирования и  ассорти-
ментного портфеля, но при этом не 
форматировать существующий биз-
нес с точки зрения построения про-
даж и работы с клиентами. Благода-
ря этому группа компаний ПТИ за 
прошедшие два года показала весь-
ма значительный рост – оборот в ру-
блях увеличился более чем вдвое, 
а в натуральном выражении – более 
чем на 20%, и в первую очередь за 
счет роста продуктов собственного, 
российского производства. При этом 
мы сохранили свою корпоративную 
культуру и репутацию на рынке.
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тимента и технологий. Например, 
сейчас в ГК ПТИ мы, с  подачи на-
ших партнеров, создали и  активно 
развиваем направление «Гастроно-
мия» – ингредиенты для снеков, со-
усов, пищеконцентратной промыш-
ленности. В планах изготовление 
жидких маринадов, расширение 
ассортимента животного белка, про-
изводство продуктов для поверх-
ностной обработки и покрытий кол-
басных изделий, а также развитие 
новых направлений и продуктов.

Так, на «Агропродмаш» мы предста
вим три новые линейки продуктов, 
которые явились именно плодом 
совместной работы: линейка Abso-
lute  – вкусоароматические добавки 
нового поколения; Maestro – линейка 
вкусоароматики для традиционных 
мясных продуктов, базирующаяся на 
натуральных специях высочайшего 
качества; Parma  – ингредиенты для 
сыровяленых и  сырокопченых про-
дуктов, разработанные нами совмест-
но с итальянскими специалистами.
Кроме того, на выставке мы пред-
ставим стартовые культуры нового 
поколения «ФермАром», которые 
производятся в Германии, но были 
адаптированы к требованиям рос-
сийского рынка.

– Рассматриваете ли вы возмож-
ность дальнейшего укрупнения биз-
неса путем слияния/поглощения/
покупки других предприятий? От 
каких факторов будет зависеть 
принятие решений и что определя-
ет выбор стратегии компании на 
российском рынке?

– Не только рассматриваем, но и за-
нимаемся активным поиском ком-
паний для возможной покупки. К 
сожалению, надо признать, что в 
большинстве своем российский 
рынок производителей ингредиен-
тов пока не готов к подобным сдел-
кам. Многие компании не являются 
финансово прозрачными, бизнес 
у  большинства из них строится на 

работе с посредниками, а не напря-
мую с производителями и т. д. К сча-
стью, выбор стратегии не был при-
вязан к покупке тех или иных ком-
паний, а базировался на усилиях, 
которые мы должны сделать само-
стоятельно. Задач перед нами стоит 
много. Это и развитие продуктового 
портфеля, и освоение новых для 
нас направлений, индустрий пище-
вой промышленности, и совершен-
ствование производственной базы, 
и  расширение исследовательского 
центра и многое другое.
Стратегию ГК ПТИ и Frutarom на 
российском рынке можно обозна-
чить так: быть безусловным лиде-
ром рынка ингредиентов и  техно-
логий их применения для пищевой 
промышленности в России и  стра-
нах ЕАС. Для выполнения столь 
амбициозной цели у нас есть все 
составляющие: отличная команда 
профессионалов, наилучший порт-
фель продуктов для отрасли, между-
народный опыт, финансовая ста-
бильность, производственные базы 
в России и по всему миру, хорошая 
репутация на рынке.
А чтобы воочию оценить работу, 
которую мы проделали для наших 
клиентов, приходите на наш стенд 
1С10-18 в дни работы выставки 
«Агропродмаш-2015».   

Стратегию ГК 
ПТИ и Frutarom 
на российском рынке 
можно обозначить 
так: быть безусловным 
лидером рынка 
ингредиентов 
и технологий 
их применения 
для пищевой 
промышленности 
в России и странах ЕАС.

Группа компаний ПТИ 

за прошедшие два 

года показала весьма 

значительный рост, 

и в первую очередь за 

счет роста продуктов 

собственного, российского 

производства.
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ПРОСТОЙ способ 
производства шоколада

NETZSCH
Тел.: +49 9287 797 269 
Факс:+49 9287 797 149
www.netzsch.comК о м п а н и я :

оборудование

Оборудование CHOCOEASY® 
и  RUMBA®, разработанное компа-
нией NETZSCH, значительно облег
чает точный контроль температу-
ры и  времени конширования шо-
коладной массы, позволяя создать 
уникальный вкус.
Уникальная система воздушного 
конширования с малой жирностью 
(15%) ускоряет физико-химический 
эффект интенсивного процесса су-
хого конширования.
Данная особенность вместе с точ-
ным контролем температуры и вре-
мени в ходе процесса позволяет от-
слеживать нейтрализацию кислот-
ности, добавление ароматизаторов, 
удаление влаги из шоколадной мас-
сы. Оборудование NETZSCH предо-
ставляет возможность контролиро-
вать и химические реакции, такие 
как реакция Майларда, окисление 
танинов и многие другие.
Возможность применять как низ-
кую, так и высокую температуру 
расширяет возможности формиро-
вания вкусового букета и эффектив-
ного снижения содержания нежела-
тельной влаги и летучих молекул.
Если шоколаду нужно придать специ
фический вкус (молочный, карамель-
ный или какао), если необходимо по-
лучить мягкую и однородную конси-
стенцию, оборудование ChocoEasy® 
от NETZSCH с легкостью справится 
с этой задачей.
С помощью технологии NETZSCH 
легко достичь соответствия вкусу 
уже существующего продукта или 
создать новые вкусы.
Системы NETZSCH для производства 
кондитерских изделий более просты 
в использовании, чем многие другие, 
и они способны достичь таких же ре-
зультатов в массовом производстве, 
что подтверждено результатами про-
веденных научных исследований.
Оборудование NETZSCH выполняет 
сухое конширование, которое осу-
ществляется до переработки шо-
коладной массы и дает множество 
преимуществ конечному продукту. 
Во-первых, этот способ обработки 
сырья занимает от двух до четы-
рех часов, а расход жира при этом 
составляет 15%, в то время как при 

традиционном коншировании, при-
меняемом в настоящее время в боль-
шинстве отраслей, из продукта ухо-
дит минимум от 22% до 25% жира, 
а сам процесс занимает от восьми до 
двенадцати часов.
Таким образом, технология NETZSCH 
позволяет за более короткий проме-
жуток времени раскрыть вкусовой бу-
кет и улучшить реологические  свой
ства конечного продукта. Использова-
ние меньшего количества жира увели-
чивает количество частиц какао в го-
товом изделии, что, в свою очередь, 
позволяет аромату какао полностью 
распределиться по всей массе.
После стадии сухого конширования 
масса становится жидкой и направ-
ляется на измельчение. В отличие от 
пятивалковой системы измельчение 

происходит с использованием бисер-
ных мельниц. Кроме того, смешива-
ние и конширование осуществля-
ются на одном и том же устройстве, 
что исключает необходимость уста-
новки отдельного миксера или кон-
вейеров, позволяя тем самым умень-
шить производственную площадь.
Кроме того, одним из основных пре-
имуществ конширования с помо-
щью оборудования NETZSCH являют-
ся низкие энергозатраты. Описывае-
мые машины расходуют при конши-
ровании от 20 до 40 кВтч/т энергии, 
в то время как классический процесс 
может требовать от 100 до 150 кВтч/т. 
А ведь экономия энергии становится 
все более важной в промышленно-
сти, так как повышение эффектив-
ности производственных процессов 

приводит к увеличению прибыли.
Установки от завода Rumba Netzsch 
представляют собой выгодную с точ-
ки зрения гигиены замкнутую систе
му, включающую устройство для кон-
ширования и бисерную мельницу-ме-
шалку для переработки какао-бобов.
Rumba является модульной системой 
и доступна в четырех разных разме-
рах, которые соответствуют требова-
ниям к объемам партии – от 300 до 
6000 кг. Системы Rumba могут быть 
использованы для производства шо-
колада высокого качества, смесей, 
покрытия и много другого.
Модели CHOCOEASY® CE 50 и CE 300 
объединяют все этапы процесса в од-
ном модуле для производства партии 
от 25 до 300 кг. Благодаря легкости 
эксплуатации компактных автоном-
ных установок ChocoEasy® клиен-
ты могут разрабатывать рецептуру, 
отвечающую их потребностям.
Netzsch не обещает, что система 
Rumba будет производить более ка-
чественный продукт, чем другие тех-
нологии, но она создаст шоколад, по 
крайней мере, такого же качества, 
как при обычном методе, но с гораз-
до меньшими временными и энер-
гетическими затратами.
Откройте NETZSCH CHOCOEASY®, 
попробовав ваш шоколад в нашей 
лаборатории WhiteLab. Команда 
специалистов компании NETZSCH 
покажет вам, как, используя наше 
оборудование, сделать ваш шоколад 
еще лучше.  

Системы NETZSCH 

для производства 

кондитерских 

изделий

Паукообразная диаграмма усредненных нормированных 
показателей коншированного молочного шоколада

какао

молоко

сахаркарамель

баланс

10,0

8,0

6,0

4,0

2,0

0,0

При 50°С 

150 мин. 

300 мин.

При 80°С

150 мин. 

300 мин. 

Представительство 
в Российской Федерации
MEW-Tech service & sales GmbH

Тел./Факс: +7 495 648 68 81
Эл.почта: info@mew-tech.com
www.mew-tech.com

Ждем Вас на выставке
«АГРОПРОДМАШ-2015» 
Netzsch павильон 3, стенд 3D20
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упаковка

АО «Мир упаковки»
По вопросам сотрудничества – отдел продаж
Тел.: +7 (812) 777 00 66, 
E-mail: office@miru.ruК о м п а н и я :

ре
кл

ам
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«Мир упаковки» – 
продуктовому 
рынку!

Компания «Мир упаковки», как 
поставщик тонкостенной полимер-
ной тары, готова поддержать своей 
упаковкой процесс импортозамеще-
ния и помочь создать качественные 
аналоги европейских продуктов. 

Упаковочные решения 
для молочной 
и масложировой 
отрасли
Наши соотечественники, полюбив-
шие итальянские моцареллу и  ма-
скарпоне, наверняка обращали вни
мание на пластиковые баночки 
с  высококачественным рисунком, 
в которые фасуется эта продукция. 
Изготавливаются они из PP методом 
литья под давлением, часто с после-
дующим нанесением вплавляемой 
полноцветной этикетки (IML).
Самый простой вариант для фасов-
ки рассольных сыров – круглое ве-
дро с герметичной крышкой и нане-
сением рисунка на корпус и крыш-
ку. Корпус может быть запечатан 
методом сухого офсета, а крышка 
украшена IML этикеткой, что позво-
ляет оптимизировать бюджет.
«Мир упаковки» предлагает и эко-
номичные предложения для сег-
мента HoReCa, например, пищевое 
ведро объемом 5,6 л В-22. Оно не де-
корируется, отличается максималь-
но облегченным весом.
Более изысканный вариант – ква-
дратные и прямоугольные контей-
неры, герметично закрывающиеся 
и оснащенные элементом контроля 

вскрытия. «Квадраты» удобны в ло-
гистике и эффективно используют 
полочное пространство.
Для упаковки спредов и плавле-
ных сыров «Мир упаковки» пред-
лагает тонкостенные ванночки под 
запайку с декоративной крышкой 
емкостью 200 и 400 г. Ванночки вы-
держивают горячий розлив, запаи
ваются платинкой. 
От термоформованной тары их от-
личают равнотолщинность стенок 
и полноцветная этикетка.

Упаковка для 
шашлыка и паштета
Удобной тарой для транспортиров-
ки готового шашлыка к месту пик-
ника является классическое ведро 
с контролем вскрытия, круглое или 
прямоугольное. Печать полосы ри-
сунка по нижней части прозрачно-
го корпуса позволит скрыть слой 
мясного сока, акцентируя внима-
ние на аппетитном содержимом. 
Декорирование поможет защитить-
ся от подделок и  поддержать дове-
рие к продукции.

Для производителей паштетов 
у «Мира» есть сразу два решения.
Первое – барьерный контейнер 
prO2tector tm со сроками хранения, 
аналогичными консервной таре. Бан-
ка выдерживает пастеризацию и сте-
рилизацию. Второе  – тонкостенные 
ванночки под запайку с  декоратив-
ной крышкой объемом 200  и  400  г. 
IML-этикетка позволит разместить 
всю необходимую информацию.   

Ведро под 

рассольный сыр

Ванночки с  IML Ведро под шашлык
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Комбикормовая 
промышленность России 
развивается стремительными 
темпами

Сергей Лиман, 
директор 
ООО «Агроакадемия»

Такого мнения придерживается 
директор компании «Агроака­
демия» (Шебекино, Белгородская 
область) Сергей Лиман.

– Сергей Алексеевич, что можно в це-
лом сказать о сегодняшнем состоянии 
российских комбикормовых заводов? 
Прослеживается ли какая-то дина-
мика по сравнению с тем, что было 
5–7 лет назад?

– Прежде всего, стоит понимать, 
что комбикорма состоят из не-
скольких составляющих: зерновой 
группы, белковой – 25% и премик-
са – смеси витаминов и минералов. 
Доля премикса в кормах состав-
ляет около 1% от общего объема, 
но это самый сложный компо-
нент корма, содержащий от 30 до 
50  наименований микродобавок.
Как правило, премиксы и комби-

корма

Г о с т ь :  

Б е с е д о в а л а :  

Елена 
Максимова

корма изготавливают разные произ-
водители, а комбикормовые заводы 
закупают уже готовые премиксы 
у соответствующих поставщиков.
Начиная с 2000-х годов в России 
были реконструированы или по-
строены заново несколько десятков 
комбикормовых заводов. Также 
в России были построены собствен-
ные заводы, изготавливающие пре-
миксы. Однако уровень развития 
комбикормовой промышленности 
в России очень сильно отличается 
в зависимости от региона.
В Белгородской области, например, 
комбикормовая промышленность 
развивается очень активно: про-
изводители вкладываются в совре-
менное оборудование. За последние 
10 лет в данном регионе построено 
более 20 комбикормовых заводов, 
средняя производительность ко-
торых – около 20 тыс. т продукции 

в месяц. Такое активное развитие 
комбикормовых заводов в области 
закономерно – оно связано с актив-
ным развитием животноводства 
и птицеводства.
Похожая ситуация в Ростовском 
и  Краснодарском регионах, на Ура-
ле. Наши предприниматели пони-
мают, что корм составляет 70% от се-
бестоимости мяса, и в регионах, где 
оно активно производится, строятся 
и комбикормовые заводы.
Очень важно также понимать, что 
дальше чем на 150 км от свиноком-
плекса или птицефабрики комби-
корм возить нецелесообразно, по-
этому животноводы и птицеводы 
сегодня практически не закупают 
корма за рубежом за исключением 
предстартовых для поросят, и то 
частично. А если учесть, что боль-
шинство кроссов свиней и птицы 
куплены за рубежом, к ним полу-

Наши заводы, 
используя знания 
и опыт европейских 
партнеров, за 2–3 года 
достигают того уровня, 
до которого зарубежные 
предприятия доходили 
гораздо дольше.

Для рыбных кормов 
необходимо 
сырье животного 
происхождения, 
в частности рыбная 
мука, и без нее пока 
обойтись невозможно.

Наши предприниматели понимают, 
ч т о  к о р м  с о с т а в л я е т  7 0 %  о т 
себестоимости мяса, и в регионах, 
где оно активно производится, 
строятся и комбикормовые заводы.
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чены рекомендации по кормлению 
от поставщиков, то нашим живот-
новодам и птицеводам приходится 
отстраивать собственные комбикор-
мовые комплексы и изготавливать 
продукцию такого же качества, как 
европейские компании. В результа-
те наши заводы, используя знания 
и опыт европейских партнеров, за 
2–3 года достигают того уровня, до 
которого зарубежные предприятия 
доходили гораздо дольше.

– А как обстоят дела с кормами для 
рыбы?

– На сегодняшний день в России 
фактически 95% комбикормов для 
ценных видов рыбы, таких как ло-
сосевые и осетровые, завозится из-
за рубежа. В нашей стране всего два 
производителя данной категории 
кормов методом экструзии.
Продукция российских изготови-
телей рыбных кормов мало востре-
бована на рынке. Я связываю это 
со сравнительно низким спросом 
на данную рыбную продукцию оте
чественного происхождения, так 
как в страну активно завозился нор-
вежский лосось и рыбная отрасль 
медленно развивалась. После введе-
ния санкций спрос на продукцию 
российских рыбоводов вырос, соот-
ветственно, можно предположить, 
что они будут искать новых постав-
щиков кормов, предлагающих более 
низкую цену и стабильное качество. 
И этими поставщиками станут рос-
сийские предприятия.
Однако сравнительно низкий спрос – 
не единственная проблема, с которой 
сталкиваются изготовители рыбных 
кормов. Сырье, используемое в дан-
ной продукции, сильно отличается от 
того, что применяется при производ-
стве корма для птицы и домашнего 
скота. И мы испытывали трудности 
с получением данного сырья долгое 
время, однако после принятия закона 
«Об аквакультуре» наши производите-
ли начали вкладывать деньги, в  том 
числе, и в изготовление сырья для 
рыбных комбикормов.
Наша компания в ближайшее время 
закончит строительство предприя
тия по производству рыбных кор-
мов. Запуск планируем на февраль. 
Мы уже приобрели самое современ-
ное как производственное, так и ла-
бораторное оборудование и  заклю-
чили контракты на поставки высо-
кокачественного сырья. Таким об-
разом, качество нашей продукции 
будет соответствующим рыночным 
требованиям.

– Вы упомянули о сырье. Могут ли ком-
бикорма изготавливаться исключи-
тельно из компонентов раститель-
ного происхождения? Например, из сои 
и продуктов ее переработки?

– Если говорить о кормах для живот-
новодческой и птицеводческой от-
раслей, то они могут производиться 
только из растительных компонен-
тов. А вот для рыбных кормов не-
обходимо сырье животного проис-
хождения, в частности рыбная мука, 
и без нее пока обойтись невозможно.
Кстати, в России в последние годы 
появились достаточно крупные 
производители рыбной муки – во 
Владивостоке, Калининграде, на 
Камчатке. Также некоторые наши 
предприниматели купили заводы 
для изготовления данного продукта 
в Мавритании.

– То есть вскоре наши предприятия 
аквакультуры смогут перейти на оте
чественные рыбные корма, не уступаю-
щие по качеству иностранным?

«В Белгородской 
области комбикормовая 
промышленность 
развивается очень активно: 
производители вкладываются 
в современное оборудование. 
За последние 10 лет в данном 
регионе построено более 
20 комбикормовых заводов, 
средняя производительность 
которых – около 20 тыс. 
тонн продукции в месяц».

– Уверен, что смогут. Пятнадцать 
лет назад в России вовсе не произ-
водили комбикорма в современном 
понимании этого слова. А сейчас 
все наши птицеводческие и живот-
новодческие хозяйства используют 
исключительно корма отечествен-
ного производства. Думаю, через 
2–3 года и российские рыбоводы 
смогут полностью отказаться от 
иностранных кормов.

– Какие факторы способствуют, а ка-
кие тормозят развитие российских 
комбикормовых заводов России?

– Спрос на комбикорма растет толь-
ко тогда, когда есть спрос на мясо. 
А спрос на мясо растет, когда растет 
благосостояние населения. Поэтому 
развитие российской комбикормо-
вой промышленности сильно зави-
сит от динамики спроса наших сооте
чественников на мясопродукты.   
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Handtmann продемонстрирует 
высокотехнологичные решения 
от переработки до упаковки

Handtmann
127410,Москва, Алтуфьевское шоссе 37, корпус 4,
Тел.: +7 (495) 587-40-37
Е-mail: info@handtmann-russia.ruК о м п а н и я :

экспонент

Павильон Handtmann 
на «Агропродмаш-2015» 
2.1, стенд 21B58

В рамках выставки будет проде-
монстрирован широкий ассортимент 
технологических решений, подходя-
щих благодаря своей гибкости для 
самых различных отраслей. Также бу-
дет  представлен широкий ряд реше-
ний по автоматизации переработки 
пищевых продуктов, в частности от-
носящихся к мясной категории.
Сопряжение процесса порциониро-
вания и упаковочного решения пре-
доставляет огромный потенциал для 
увеличения эффективности в про-
мышленной мясопереработке. При 
выводе на рынок продуктов и инно-
вационных решений с учетом требо-
ваний пищевой отрасли по гигиене 
и упаковке, к обеспечению безопас-
ности выпускаемых пищевых про-
дуктов компания Handtmann нахо-
дит решения, которые полностью 
соответствуют как требованиям 
безупречной гигиены, так и надеж-
ности производственных процессов.
Основой для бесперебойной син-
хронизации нескольких этапов про-
цесса является система управления 
Handtmann. Она контролирует и объ-
единяет в сеть комплексные систе-
мы. Дисплей предоставляет операто-
ру возможность централизованного 
управления и отслеживания всех 
функций. Опционально одним щелч-
ком мыши программное обеспече-
ние Handtmann Communication Unit 
позволяет выполнять анализ и пла-
нирование производственных дан-
ных, а также управлять полученной 
информацией.

На выставке «Агропродмаш-2015» 
компания Handtmann продемон-
стрирует универсальные решения. 
В отличие от ручного порциониро-
вания, автоматизированная систе-
ма резки, состоящая из высоковаку-
умного шприца HVF 664 с клапаном 
резки SV 424, гарантирует высокую 
экономичность: серийное порцио-
нирование свежего мяса, салатов из 
зелени, овощей и, например, ветчи-

AL-система PVLH 246

HVF 664 с  SV 424

Линия порционирования мясного фарша

ны непосредственно в формы, лот-
ки или упаковочные машины глубо-
кой вытяжки без предварительной 
загрузки. Ручное порционирование 
заменяется автоматическим реше-
нием под ключ!
Дальнейший непрерывный автома-
тизированный процесс при одновре-
менно высокой гибкости – это при-
готовление мясного фарша, включа-
ющее порционирование, отделение 
и укладку. Линия порционирования 
мясного фарша Handtmann предос
тавляет интерфейс для укладки как 
в лотки, так и в упаковочные маши-
ны глубокой вытяжки. Готовое ре-
шение для надежного и экономич-
ного производства мясного фарша 
позволяет производить операцию 
с точностью до грамма. Точность 
достигается благодаря вакуумному 
шприцу Handtmann с устройством 
порционирования мясного фар-
ша GMD 99-2 и его синхронизации 
с системой укладки мясного фарша 
в лотки INTRAY Easy Loader.

Новые, полностью автоматизирован-
ные AL-системы Handtmann PVLH 
246 отличаются абсолютно беспре-
цедентной продуктивностью. Инно-
вационная технология устройства 
перекрутки с револьверной системой 
и тремя цевками обеспечивает сме-
ну кишечной оболочки менее чем за 
две секунды. Когда одна цевка нахо-
дится в положении набивки, можно 
натягивать следующую оболочку на 

другую цевку. Возможна полная авто
матизация с  лентой оболочек для 
искусственных и коллагеновых обо-
лочек или ручное исполнение – для 
натуральных. Надежная система обе-
спечивает наилучшую точность веса 
и длины колбасных изделий, а также 
эффективное размещение на подве-
шивающем устройстве. Широкий ди-
апазон калибров и переработка всех 
сортов фарша и кишечных оболочек 
завершают перечень отличительных 

характеристик PVLH 246: максималь-
ная производительность до 2500 пор-
ций в минуту в диапазоне калибров от 
13 до 50 мм и длиной порции до 25 мм.
AL-система PVLH 246, являющаяся 
новейшей разработкой компании 
Handtmann, обеспечивает надеж-
ный производственный процесс за 
счет центрирования цевки при каж-
дом автоматическом вытягивании 
оболочки и точной подачи гофриро-
ванной оболочки.  
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Актуальные 
потребительские тренды
В целом рынок FMCG* показывает рост в размере 13,6% в стоимостном выражении. 
Данный показатель ниже уровня инфляции, который составляет 15,2% на MAT** 
июль-2015 по сравнению с июлем 2014 года.

* FMCG – товары повседневного спроса

**МАТ – скользящий годовой период – moving annual total

Елена Самодурова, 
руководитель отдела исследований 
потребительских панелей GFKА в т о р : 

Оборот рынка FMCG в стоимостном выражении, млрд рублей

Доля продаж в рублях, % к 2014 г. Изменение продаж, % 2014 к 2013 г.

в рублях в натуральном 
выражении

Источник: ГфК Русь

Источник: ГфК Русь
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Самый большой 
рост в этом году 
наблюдается 
в категории 
«плавленые 
и колбасные сыры». 
В то же время 
снижаются в объеме 
продажи желтых 
и белых сыров. 

Рынок товаров повседневного 
спроса в основном состоит из про-
дуктов питания – они занимают 83% 
потребительской корзины. Осталь-
ной ее объем занимают средства 
личного ухода (15%) и средства по 
уходу за домом (2%). Факторами роста 
рынка в стоимостном выражении 
стали увеличение среднего размера 
чека под влиянием изменения роз-
ничных цен. Небольшой рост в  на-
туральном выражении произошел 
из-за увеличения частоты покупок за 
счет покупок по промоакциям.

ПРОДУКТЫ ПИТАНИЯ
В целом рынок продуктов питания 
вырос на 13,2% в стоимостном и на 
0,5% в натуральном выражении. 
В 2014 году внутри продуктовой 
корзины был отмечен рост затрат 
на все категории товаров. При этом 
в натуральном выражении выросли 
только сегменты напитков, молоч-
ных продуктов, бакалеи и детского 
питания. В 2015 году больше всего 
в  стоимостном выражении вырос-
ли сегменты бакалеи (+22,6%) и еды 
для домашних животных (+21%).
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Доля рынка по затратам 
на FMCG в %, МАТ Июл’15

Источник: ГфК Русь

Доля продаж в рублях, %, 
МАТ Июл’  2015 г.

Изменение продаж, %, 
МАТ 2015 к 2014 г.

в рублях в натуральном 
выражении
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Самую большую долю в продуктовой 
корзине в стоимостном выражении 
занимает мясо – 22%. В 2014 году са-
мый большой рост в стоимостном 
выражении наблюдался в категории 
молочных продуктов, и в основном 
он происходил за счет роста цен 
в  данном сегменте. В 2015 году рост 
в этой категории в натуральном объ-
еме составил всего 2% и произошел 
в  основном благодаря увеличению 
потребления таких базовых продук-
тов, как молоко, творог и сметана. 
Самый большой рост в этом году на-
блюдается в категории «плавленые 
и  колбасные сыры». В то же время 
снижаются в объеме продажи жел-
тых и белых сыров. Таким образом, 
налицо переход потребителей на бо-
лее экономичные категории товаров.
Рынок мясных продуктов в этом 
году показал небольшое снижение 
(-2%) – в основном за счет уменьше-
ния потребления говядины и мяс-
ных деликатесов. При этом потре-
бление более дешевого мяса птицы 
растет. Таким образом, результаты 
исследований показали, что потре-
бители переключаются с говяди-
ны в основном на птицу и свинину 
и  в  меньшей степени на вареные 
колбасы и сосиски.
Категория рыбы и морепродуктов 
в  МАТ июль-2015 показала сниже-
ние в объемах на 9,6% по сравнению 
с  прошлым годом, что в значитель-
ной степени вызвано сокращением 
частоты покупок. Самое большое 
снижение наблюдается в потребле-
нии морепродуктов (-22,6%), соленой 
и копченой (-13,3%), свежей и  за-
мороженной (-12,5%) рыбы. Однако 
в сегменте сельди наблюдается рост 
объемов покупок (+5,3%). Также не-
сколько увеличились объемы по-
требления крабового мяса (+3,9%) 
и дешевой икры и икорного масла 
(+2,2%). Очевидно, что потребители 
дорогой рыбной продукции стали 

чаще заменять ее мясом птицы, не-
дорогими мясные полуфабриката-
ми, рыбными и мясные консервами.
Рынок свежих овощей достаточно 
стабилен – его рост в этом году со-
ставил 1,8%. В основном рост прои-
зошел за счет увеличения потребле-
ния базовых дешевых продуктов: 
картофеля (+5,7%), капусты (+10,1%) 
и свеклы (+9,2%). В то же время сни-
зилось потребление более дорогих 
овощей – баклажанов (-12,2%), пер-
цев (-5,0%) и томатов (-4,5).
Объем категории хлебобулочных 
изделий в МАТ июль-2015 прак-
тически остался неизменным, по-
скольку динамика основных по-
казателей потребления стабильна. 
Данный сегмент остался практи-
чески неизменным по сравнению 
с прошлым годом благодаря раз-
нонаправленной динамике кате-
горий: росту более дешевых (фор
мового белого и батона) и падению 
более дорогого сегмента сдобы, 

в котором из-за значительного по-
вышения цен (на 41%) уменьшилась 
частота и объем покупки на 7%.
Таким образом, очевидно, что сей-
час потребители рационализируют 
свою потребительскую корзину, пе-
реключаясь на более дешевые про-
дукты: с дорогих сыров на дешевые 
плавленые и колбасные; с говяди-
ны и мясных деликатесов – на мясо 
птицы; c рыбы и морепродуктов – 
на более базовые продукты (птица, 
сельдь, рыбные и мясные консервы).

РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ
Доля рынка каналов современной 
торговли (СТ) продолжает интенсив-
ный рост – на июль 2015 года он со-
ставил 19% по сравнению с аналогич-
ным показателем 2014 года. Наибо-
лее высокими темпами растут объ-
емы продаж в дискаунтерах (+23,7%) 
и гипермаркетах (+18,7%). Интернет-
торговля занимает пока небольшую 
долю рынка, но растет самыми вы-
сокими темпами (+46,8%). Самая вы-
сокая доля СТ и промо среди регио-
нов наблюдается в Санкт-Петербурге 
(доля СТ 73%) и Москве (доля СТ 70%). 
В Санкт-Петербурге доля промо в со-
временных каналах торговли самая 
высокая (24,6%).
Если посмотреть отдельно на мяс-
ную и молочную отрасли, то для 
молочной категории 66% продаж 
приходится на современные каналы 
торговли.
Пятерку лидеров составляют «Маг-
нит» дискаунтер, «Пятерочка», 
«Ашан», «Лента» и «Магнит» гипер-
маркет.
Объемы продаж 10 самых популяр-
ных сетей составляют 32% на рынке 
FMCG. При этом «Магнит Дискаун-
тер» удерживает лидерство среди 
розничного ритейла.
Мы прогнозируем, что каналы со-
временной торговли будут расти 
и дальше.   
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Elena Samodurova, 
Head of Research, GFK Consumer PanelsA u t h o r : 

Current Consumer Trends
By and large, the FMCG* market has shown a 13.6% growth by value. 
This figure is below the 15.2% inflation rate in MAT** July 2015 compared to July 2014.

The fast-moving consumer goods 
market is predominantly made up 
of  foodstuffs, which account for 83% 
of the consumer basket. The balance 
is comprised of personal (15%) and 
home (2%) care goods. Market growth 
drivers in value terms are the larger 
average bills influenced by changing 
retail prices. The slight increase in vol-
ume was due to the higher frequency 
of  purchases brought about by pur-
chases on promotion.

FOODSTUFFS
By and large, the foodstuff market 
grew by 13.2%, in value terms, and by 
0.5%, in volume terms. 
The year 2014 saw spending rise across 
all product categories inside the food 
basket. At that, by volume, only the 
segments of beverages, dairy products, 
groceries, and baby food have posted 
an increase. In 2015, the largest in-
crement by value was recorded in the 
segments of groceries (+22.6%) and pet 
food (+21%).
The highest share of the food basket 
in value terms is that of meat (22%). In 
2014, the largest increment in value 
was observed in the category of dairy 
products, mainly brought about by 
price hikes in the segment. In 2015, 
this category increased by a paltry 2% 
in volume terms, mainly due to an 
increase in the consumption of neces-
sities such as milk, curd, and cream. 
By far the largest increase this year is 
observed in the category of “processed 
and sausage cheeses”. At the same 
time yellow and white cheeses saw 
sales decline. An obvious sign that con-
sumers are shifting towards the lower-
priced product categories.
The meat market slumped slightly this 
year (-2%) as a result of falling consump-
tion of beef and deli meats. Conversely, 
the consumption of lower-cost poultry 
is increasing. Research findings have 
indicated that consumers are shifting 
from beef mainly towards poultry and 
pork and, to a lesser degree, cooked 
sausages and frankfurters.
The category of fish and sea products 
in MAT July 2015 saw volumes fall 

*FMCG – fast moving consumer goods

**МАТ – moving annual total

9.6% from last year, mainly as a result 
of lower purchase frequency. The larg-
est drop was observed in the consump-
tion of sea products (-22.6%), salted 
and smoked (-13.3%), fresh and frozen 
(-12.5%) fish. However, in the herring 
segment purchase volumes picked 
up (+5.3%). There was also a slight in-
crease in the consumption of crab 
meat (+3.9%), cheap caviar and caviar 
butter (+2.2%). Consumers of expen-
sive fish products are apparently sub-
stituting them more often with poul-
try, inexpensive semi-finished meat 
products, canned fish and meat.
The market of fresh vegetables is suf-
ficiently stable, having gained 1.8% 
this year. The key drivers were low-
price necessities, namely: potatoes 
(+5.7%), cabbages (+10.1%), and beet-
roots (+9.2%). Consumption of the 
more pricey vegetables went down at 
the same time – eggplants (-12.2%), bell 
pepper (-5.0%), and tomatoes (-4.5%).
The volume of the bakery goods cat-
egory in MAT July 2015 has remained 
nearly flat because the dynamics of 
key consumption indicators are sta-

ble. This segment remained almost 
unchanged from the last year due to 
a trade off between the rising cheaper 
segment (pan bread and long loaf) and 
the falling expensive segment (buns). 
The latter saw a dramatic spike in pri
ces (41%) resulting in a 7% fall in the 
frequency and volume of purchases.
This means that the consumer is cur-
rently rationalizing the consumer bas-
ket migrating into the less expensive 
product range: from expensive cheeses 
to cheap processed and sausage chees-
es; from beef and deli meats to poultry; 
from fish and sea products to more ba-
sic products (poultry, herring, canned 
fish and meat).

RETAIL
The share of the modern trade chan-
nels (MT) has maintained its intensive 
growth which amounted to 19% as of 
July 2015 compared to the same indi-
cator in 2014. Highest growth rates are 
posted by discount stores (+23.7%) and 
hypermarkets (+18.7%). While still a 
small share of the market, on-line trade 
has the highest growth rates (+46.8%). 
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The highest MT and promotion share 
among regions is observed in St. Pe-
tersburg (MT share 73%) and Moscow 
(MT share 70%). In St. Petersburg the 
share of promotion in modern trade 
channels is the highest (24.6%).
If the meat and dairy sectors are 
looked into separately, then the dairy 
category will be found to have 66% 
of its sales generated in the modern 
trade channels.
The top five leaders are the Magnit 
discount store, Pyaterochka, Auchan, 
Lenta and the Magnit hypermarket.
Sales of the top 10 most popular 
chains amount to 32% in the FMCG 
market. Furthermore, the Magnit dis-
count store retains its leading position 
among retailers.
Our forecast is that the modern trade 
channels will continue growing fur-
ther.  



w w w . s f e r a . f m

ре
кл

ам
а

экспонент

К о м п а н и я :

Управление 
качеством 
на современном 
мясокомбинате

При приемке скота для убоя 
ветеринарный врач измеряет темпе-
ратуру тела животных (по партиям) 
и  проводит их санитарный осмотр, 
сохраняя данные в модуле управ-
ления качеством решения CSB-
System. Регистрация данных по чи­
стоте грузового автотранспорта 
осуществляется с  использованием 
мобильных терминалов.
В процессах убоя и обработки по­
бочной продукции осуществляет
ся ветеринарный осмотр туш с  он-
лайн-регистрацией данных на про-
мышленных компьютерах CSB-Rack 
на рабочих местах осмотра внутрен-
них органов и последующей дора-
ботки полутуш с привязкой данных 
к каждой конкретной туше. С помо-
щью мобильных терминалов регист
рируются, например, температура 
в ошпарочном туннеле, качество 
опалки и распила на полутуши, на-
личие на полутушах загрязнений 
ЖКТ, информация с участков сбора 
крови и переработки жира.
На подвесном складе полутуш вы-
полняются контроль температуры 
и отбор проб для анализа в лабора-
тории, которые маркируются для 
последующей привязки результатов 
к туше и партии. Задания для ла-
боратории создаются автоматиче-
ски в системе CSB нажатием функ
циональной клавиши. Выборочно 
осуществляется осмотр полутуш при 
отклонении результатов от допусти-
мых значений, система оповещает 
об этом ответственных сотрудников.
Процесс разделки контролируется 
по многим параметрам несколько 
раз в день. Результаты выполнения 
заносятся в систему CSB. При этом 

сотрудник осматривает отдельные 
продукты разделки и регистрирует 
данные на мобильном терминале.
На участке упаковки готовой про­
дукции осуществляются сканирова-
ние штрихкода продукта, регистра-
ция номера линии и выполнение ука-
заний, например проверка качества 
запайки лотка, читаемость этикетки 
и др. Контроль качества выполняется 
также при отгрузке продукции с за-
несением результатов в  систему CSB 
и  привязкой их к партии отгружае-
мой продукции и  заказам клиентов.
В соответствии с планами проверок 
выполняется контроль чистоты 
производственных помещений 
и оборудования. Для каждого вида 
артикула есть перечень показателей 
качества и допустимых отклонений.
В лаборатории осуществляется 
анализ проб, полученных на раз-
ных производственных участках. 
Созданные в системе CSB задания 
автоматически попадают в список 
заданий для лаборатории. Все ре-
зультаты регистрируются в систе-
ме с привязкой к участку и произ-
водственной партии.

Преимущества CSB-System:
• Интеграция всех отделов предприя
тия в единую систему управления 
качеством, вкл. лабораторию
• Учет всех российских и междуна-
родных норм и законодательных 
предписаний 
• Интеграция стандартов HAСCP, 
ISO 9001, ISO 14001
• Интеграция измерительных при-
боров 
• Всеохватывающий контроллинг 
и оптимизация процессов.   

ООО «ЦСБ-Систем»
115054, Москва, Пятницкая ул., д. 73, оф. 8
Тeл: +7 (495) 641-51-56, Факс: +7 (495) 953-31-16
Е-mail: info@csb-system.ru, www.csb.com

Свинокомплекс «Короча» (АПХ «Мираторг») внедрил 
комплексное управление качеством с интеграцией 
все х процессов производс тва в IT- решение 
CSB-System.
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Никита Ананьев, 
генеральный директор 
кондитерского бутика 
Ô,Petit

деловой завтрак

Г о с т ь :  

Б е с е д о в а л и :  

Арина 
Бедрик

Александра 
Григорьева

Минимализм, броскость 
и современность

Не важно, насколько у вас на-
пряженный график, – ваше утро 
должно начинаться с завтрака.

– Почему вы пришли именно к идее 
продавать макарони, капкейки и т. д.?

– Это связано с тем, чем я и моя жена 
Катерина занимались до этого. Мы 
работали на хлебобулочном заводе, 
который ориентировался на произ-
водство хлеба для ресторанов и оте
лей. Через некоторое время мы от-
крыли собственный кондитерский 
проект. Мы очень трепетно отно-
симся к Франции, к французскому 
подходу и перфекционизму, внима-
нию к деталям. Кондитерская сфера, 
наверное, из всех кулинарных тре-
бует наиболее точной работы. В ней 
можно создавать действительно 
произведения искусства, воплощен-
ные в еде. Поэтому мы выбрали эту 
сферу. Нам показалось, что подоб-
ного в Петербурге не очень много. 
Посмотрели примеры там и решили 
попробовать воплотить их здесь.

– Какое у вас образование?

– Я юрист, как и Катерина.

– Как случилось, что вы стали рабо-
тать в хлебобулочном производстве?

– Я долго работал юристом, у меня 
очень богатая судебная практика. 
В какой-то момент осознал, что за-
нимаюсь только какими-то интел-
лектуальными перипетиями в  соб-
ственной голове, и никакой фак-
тической пользы это не приносит. 
Стало не хватать результата работы, 
и я решил открыть свой бизнес.

– Ваше образование как-то помогает 
в нынешней работе?

– Юридическое образование дает воз-
можность мыслить очень последова-
тельно и логически. Оно позволяет 
отделять факты от домыслов, быть 
сконцентрированным. Но  практи
ческие юридические навыки помо-
гают очень мало.

– Как все начиналось? Вы сразу откры-
ли розничную точку продаж?

– Мы проработали проект очень 
серьезно. Составили подробный 
бизнес-план, провели исследование 
рынка в том объеме, в котором мы 
можем это сделать сами: ходили 
по конкурентам, смотрели, какие 

проекты действуют, пытались по-
считать возможную прибыль, вы-
ручку, считали капиталовложения.
На бумаге все получилось интерес-
но. Мы решили открыть проект 
в  формате десерта навынос. Это 
точка продаж, где можно взять про-
дукт только с собой. Родилась кон-
цепция небольших десертов, в  ко-
торых внимание акцентируется на 
вкусе, а не на объеме. То есть мы не 
делаем какие-то масляные торты. 
Мы изготавливаем маленькие пи-
рожные, которые покупают, чтобы 
испытать гастрономические впечат-
ления.  Определились с ассортимен-
том. Пришла идея названия: Ô,Petit 
(в переводе с французского – «о, ма-
ленький»). Нам понравилась аллю-
зия со словом «аппетит». Придумали 
достаточно интересный бренд. Наш-
ли инвестора, вложили собственные 
деньги, использовали оборудова-
ние, которое у нас было, и открыли 
проект. В ходе его делали пробные 
продажи через Интернет (они очень 
хорошо шли). Стали использовать 
интернет-продажи как одно из ос-
новных направлений. Сейчас мы 
работаем по трем каналам: точки 

Нам нужно понимать, 
что бутик будет 
выглядеть так, как мы 
хотим, что персонал 
будет таким, как мы 
хотим. Нам важна 
каждая мелочь. 
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бизнес-завтрак

продаж, интернет-доставка и  заказ-
ные позиции. По сути это три раз-
ных рынка, хотя они и пересекают-
ся между собой.

– Сейчас у вас две точки продаж: 
в «Пассаже» и на Петроградской?

– Да. Изначально мы открывались 
в «МЕГА Парнас», были тогда неко-
торые неоправданные ожидания. 
А когда открылись на Невском – по-
няли, что наш клиент находится 
в  центре. Первую точку закрыли 
и решили открывать небольшие 
в центре. Планируем еще открытия.

– Вы сказали, что ваш клиент – в цен-
тре. А какая у вас целевая аудитория?

– Естественно, наша аудитория – 
женщины. С определенным уров-
нем достатка и отношением к еде 
в целом. Те, кто будет выбирать. Те, 
кому важно, что они едят. Мы сами 
очень трепетно относимся к каче-
ству продукции и к тому, что мы 
делаем, поэтому ищем клиента, ко-
торый сможет это оценить.

– Ваш клиент именно в Петербурге 
или где-то еще? Вы планируете раз-
виваться в регионах?

– В Петербурге у нас много клиен-
тов, но собираемся развиваться 
и  в  Москве. К сожалению, наши 
потребители пока относятся к еде 
слишком просто. Это обусловлено 

той кухней, которая у нас есть. 
Итальянская, например. Она изна-
чально предполагает более простую 
еду, которой всегда должно быть 
много, и отношение к еде очень до-
машнее в целом. Французский под-
ход совсем другой. Он предполагает 
перфекционизм и утонченность, 
небольшие порции. Если речь о де-
сертах, то французы часто использу-
ют пищевое золото, работают с пин-
цетом при выкладке на тарелку. Но 
в  целом россияне становятся более 
внимательными к еде.

– В Москве вы планируете открывать 
заведения самостоятельно или по 
программе франчайзинга?

– Точно будем открывать проект сами. 
Мы чокнутые перфекционисты – нам 
важно, чтобы проект был сделан так, 
как хотим мы. Нам нужно понимать, 
что бутик будет выглядеть так, как 
мы хотим, что персонал будет таким, 
как мы хотим. Нам важна каждая 
мелочь. Скорее всего, это тоже будет 
в формате десертов навынос.

– Тогда вам нужно будет находиться 
и тут, и там?

– Частично – да. Наверное, поэтому 
пока мы этого не сделали. У нас мно-
го контактов по Москве, есть люди, 
с которыми мы можем работать.

– У вас есть разделение обязанностей 
с Катериной?

– Катерина занимается работой ис-
ключительно по цеху: контроль ка-
чества продукции, ввод в ассорти-
мент новых позиций. У нас сейчас 
активно развивается направление 
заказных изделий. Мы делаем тор-
ты и сладкие столы на различные 
праздники. Это ее работа на 90%  – 
вплоть до общения с клиентами. 
Она прорабатывает конкретный 
ассортимент и вкус, которые будут 
сделаны под конкретного заказчи-
ка. При этом Катерина совершенно 
не занимается текущей работой: 
управлением по точкам, маркетин-
гом, коммерческими вопросами. 
Это все делаю я. В нашей команде 
есть еще Ярослав, который занима-
ется текущими вопросами.

– Насколько вообще важен вопрос под-
бора команды?

– Очень важен. Команда – это клю-
чевое. Наш проект был бы невоз-
можен без Катерины с ее опытом, 
образованием, подходом к продук-
ции. Мне сложно представить про-
ект в этом виде без меня, посколь-
ку у меня опыт управления боль-
шим заводом и очень целостный 
взгляд. И я совершенно не пред-
ставляю этот проект без Ярослава, 
который в  противовес мне очень 
скрупулезен, последователен, вни-
мателен к мелочам. Мы очень до-
полняем друг друга: я охватываю 
проблему в целом – он доделывает 
мелочи.

Мы очень трепетно 
относимся к Франции, 
к французскому подходу 
и перфекционизму, 
вниманию к деталям.

Мы доверяем нашим 
сотрудникам. Мне 
кажется, что основная 
задача генерального 
директора – сделать 
так, чтобы команда 
могла работать 
и без него. Если все 
автоматизировано, 
налажено, если на все 
ситуации есть механизм 
реагирования, 
значит, бизнес 
построен хорошо. 
Надеюсь, что у нас 
так и происходит.

 Ц В К  |  « Э К С П О Ц Е Н Т Р »  |  М О С К В А 
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В общем, это и предопределило за-
дание для дизайнера – специалиста 
по шрифтам, который разрабатывал 
написание логотипа. Он предложил 
нам около десяти вариантов. Из них 
мы выбрали несколько, доработали 
и остановились на том, который ис-
пользуем сейчас. Позже мы выбрали 
цвет – насыщенный лиловый. Сайт 
делали сами.
Фотографии мы стараемся делать 
яркими – за них отвечает Катерина. 
У нее невероятный художественный 
вкус, поэтому она руководит съем-
кой, выстраивает кадр. Все осталь-
ное у нас достаточно простое, в том 
числе полиграфия. В общем, наш 
стиль – это минимализм, броскость 
и современность.

– Вы много времени посвящаете работе?

– Я бы сказал, что я мало времени по-
свящаю не работе. С момента старта 
этого проекта свободного времени 
почти нет. Это круто, так как при-
носит большое количество эмоций. 
Иногда сказывается усталость: два 
месяца подряд спать по пять часов 
в день без выходных – это изнуряет.

– Как вы отдыхаете?

– По-разному. Как правило, куда-ни-
будь ходим с женой – в ресторан, 
встретиться с друзьями, зачастую про-
сто катаемся в парке на велосипедах.

– У вас есть хобби?

– У меня много увлечений, но как 
такового хобби нет. Для меня очень 
много значит еда. Знаете, это такая 
профессиональная деформация  – 

когда ты постоянно работаешь 
с этим, то уже не можешь пить или 
есть, не оценивая продукт. Это в не-
котором плане проблемно, потому 
что ты уже не можешь просто по-
есть, не зацикливаясь на вкусе.
Люблю живопись, с большим инте-
ресом отношусь к искусству. Люблю 
хорошее кино. Еще увлекаюсь наукой, 
наукой в целом. Я много читаю, изу
чаю специальную литературу, касаю-
щуюся различных сфер. Мне нравится 
этот мир во всем его многообразии.

– Вы путешествуете?

– Да. Мы с Катериной всегда ездим 
сами, не заказывая туры. Выбира-
ем место, билеты, снимаем жилье. 
Часто посещаем сразу несколько 
городов. Наша основная цель в пу-
тешествии – проникнуться тем или 
иным местом, понять, как живут 
люди, почувствовать себя местными 
жителями. Также стараемся выби-
рать места, где поменьше туристов.

– Из путешествий вы привозите 
какие-то идеи, вдохновляетесь?

– Да, конечно, очень много вдохно-
вения! Но все-таки вдохновение – 
это очень общее слово. Например, 
когда Катерина делает торты, она 
вдохновляется зачастую парфюмом, 
картинами, музыкой.

– Когда вы уезжаете в отпуск, не боитесь 
ли, что без вас что-то пойдет не так?

– Мы доверяем нашим сотрудникам. 
Мне кажется, что основная задача ге-
нерального директора – сделать так, 
чтобы команда могла работать и без 
него. Если все автоматизировано, 
налажено, если на все ситуации есть 
механизм реагирования, значит, 
бизнес построен хорошо. Надеюсь, 
что у нас так и происходит. Лично 
я не погружаюсь в текущую работу 
вообще, Катерина погружается в нее 
мало – это касается только заказных 
позиций. В работу цеха ей нет смыс-
ла вмешиваться. Даже если один из 
нас «выпадает» из процесса, ничего 
страшного не произойдет.

– Некоторые предприниматели лю-
бят сначала выстроить бизнес, а по-
том уехать отдыхать на условные 
Мальдивы. Это ваш вариант?

– Мы не стремимся не работать. Если 
этот бизнес будет хорошо работать 
без нашего участия – мы займемся 
чем-то еще, например хлебом или 
предметами интерьера. Когда будет 
исчерпана эта идея, мы начнем ра-
ботать в других направлениях. Но не 
думаю, что когда-нибудь мы будем 
готовы продать Ô,Petit. Мы много 
в него вложили.  

В какой-то момент 
осознал, что занимаюсь 
только какими-то 
интеллектуальными 
перипетиями 
в собственной 
голове, и никакой 
фактической пользы 
это не приносит. Стало 
не хватать результата 
работы, и я решил 
открыть свой бизнес.

– Ярослав был с вами изначально?

– Да, мы открывали проект втроем. 
Он брат Катерины.

– Как вы подбираете сотрудников, по 
каким критериям?

– Если коротко, продавцы должны 
быть ярко выраженными экстра-
вертами, но при этом педантичны-
ми, внимательными к деталям, от-
ветственными. Кондитеры, которые 
работают с нами, должны обладать 
такими качествами, как сосредото-
ченность, перфекционизм, внима-
ние к деталям.
К сожалению, в России профессия 
кондитера не очень распространена. 
Во-первых, большинство ресторато-
ров не очень внимательны к конди-
терскому ассортименту, и  зачастую 
десертами занимаются повара холод-
ного цеха. Второй момент – у нас не 
обучают на кондитеров. Поэтому нам 
важно, чтобы человек, пришедший 
к нам, был готов обучаться и  при-
нять что-то новое. Кроме того, он 
должен быть в состоянии работать 
весь день на ногах. К  нам приходят 
девушки с романтическим представ-
лением о работе кондитера, кото-
рым хочется делать тортики и «пиро-
женки». Работа в цехе – это смены по 
10–12 часов, каждый день одно и то 
же, что требует больших усилий. Это 
понимают далеко не все. Мы практи-
чески не берем людей без опыта ра-
боты. Предпочитаем тех, кто знает, 
что такое работа в ресторане, в цехе, 
и готовы работать с усилием.

– Сколько сейчас людей в петербург-
ской команде?

– Всего 16: кроме нас, три человека 
в  цехе, два водителя, оператор, пиар-
менеджер, SMM-менеджер и продавцы.

– Кто разрабатывал фирменный стиль?

– Общий концепт фирменного сти-
ля разрабатывали мы с Катериной. 
Изначально родилась идея самого 
названия с этой выделяющейся бук-
вой Ô. Отталкивались от того, что 
хотим сделать современную конди-
терскую: яркие цвета, глянцевые 
поверхности, интересная подсветка. 
В оформлении наших точек продаж 
мы используем декоративную шту-
катурку с элементами металла, кото-
рый переливается разными цветами 
при различных углах света; стенды 
с десертами полностью стеклянные. 

О компании

Название:
Ô,Petit

Формат: 
кондитерский бутик, 

десерты с собой 

Владелец: 
Никита Ананьев

Дата основания: 
2014 год

5 – 9  о к т я б р я  2 0 1 5  г .
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«Провизур» – комплексные решения 
для предприятий пищевой 
промышленности

Группа «Провизур технолоджиз» 
предлагает широкий ассортимент 
машин и технологических линий для 
переработки говядины, птицы, сви-
нины, рыбы и морепродуктов, ово-
щей и фруктов в высококачественную 
готовую продукцию. Среди предложе-
ний компании – решения для измель-
чения, вымешивания фаршей, меха-
нической обвалки, дообвалки и  жи-
ловки, формования полуфабрикатов, 
обсыпки мукой, льезонирования 
и  панирования, клярования, обжар-
ки, варки, замораживания, нарезания 
ломтиками и фасования.

варианты исполнения зееров (ци-
линдрические и конические, щеле-
вые и перфорированные).
Являясь первооткрывателем в раз-
работке высокопроизводительного 
формовочного оборудования и  ве-
дущим изобретателем в данной 
области, «Провизур» также предла-
гает самый широкий выбор техни-
ческих решений для производств 
любых масштабов и направлений: 
формование рубленых и натураль-
ных полуфабрикатов – плоских 
и полностью объемных (например, 
в  форме куриных крылышек или 

Provisur
Тел. +375-29-33-44-303 (Алексей Артемьев)
Скайп alex.artemievК о м п а н и я :

e-mail: alex.artemiev@am2c.org
Сайт: www.provisur.com

Ждем Вас на выставке 
«АГРОПРОДМАШ-2015» 
Пав. 2.1 (ст. 21C82 и 22B50), 
2.3 (ст. 23B50), 8.3 (ст. 83B30)

Группа «Провизур 
технолоджиз» предлагает 
широкий ассортимент 
машин и технологических 
линий для переработки 
говядины, птицы, свинины, 
рыбы и морепродуктов, 
овощей и фруктов 
в высококачественную 
готовую продукцию.

ножек), с  панировкой и без нее; 
а также колбасных изделий без обо-
лочек и многого другого.
Удобное высокогигиеничное пани
ровочное оборудование позволяет 
осуществлять оперативные пере-
ходы от одного полуфабриката 
к  другому, обеспечивая стабильно 
высокое качество панировки и по-
вышение выхода при снижении 
эксплуатационных расходов. Обжа-
рочные печи и варочные аппараты 
с подбором размеров в индивиду-
альном порядке способствуют опти-
мизации качества продукции при 
минимальных энергозатратах.
Сохранность готовой продукции 
обеспечивают скороморозильные 
аппараты с наилучшими показате-
лями качества при оптимальной 
продолжительности заморажива
ния и  максимальных выходах.
Гигиеничное оборудование для на-
резания ломтиками рассчитано на 
повышенную производительность 
и максимум выхода вне зависимо-
сти от сырья, а фасовочные авто-
маты позволят качественно улуч-
шить внешний вид упакованной 
готовой продукции.
Приглашаем вас ознакомиться 
с  технологическим оборудованием 
марки «Провизур» на выставке 
«Агропродмаш - 2015» с 5 по 9 октяб
ря 2015 года.  

Комплексные технические реше-
ния позволяют предприятиям пи-
щевой промышленности эффек-
тивно использовать рабочее время 
и, соответственно, добиваться мак-
симальной производительности. 
Волчки и фаршемешалки «Прови-
зур» эффективны, надежны и долго-
вечны в самых жестких условиях 
работы. Волчки позволяют измель-
чать абсолютный максимум сырья 
в  единицу времени с высокой точ-
ностью размеров частиц, а волчки-
мешалки и  фаршемешалки благо-
даря уникальным встречно-вра-
щающимся перехлестывающимся 
лопастям предельно быстро, береж-
но и  качественно подготовят фарш 
с заданной массовой долей жира.
«Провизур», установивший по всему 
миру более 2000 единиц оборудо-
вания для механической обвалки, 
дообвалки и жиловки мяса, пред-
лагает наиболее полный ассорти-
мент высокотехнологичных реше-
ний в  данной области для создания 
качественной продукции. Среди 
них  – блочная конструкция прес-
сов «Барракуда», предоставляющая 
изготовителям практически безгра-
ничные возможности переналадки 
прессующего механизма. Для мак-
симизации выходов вне зависимо-
сти от видов перерабатываемого 
сырья предусмотрены различные 

Технологические 

линии

Блочная конструкция 

прессов «Барракуда»

предоставляет 

изготовителям практически 

безграничные возможности 

переналадки прессующего 

механизма.
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