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Создание мясных продуктов, предназна-
ченных для лечения и предупреждения 
заболеваний, на первый взгляд кажет-
ся шуткой и нелепицей. Колбаса и соси-
ски меньше всего ассоциируются у нас 
со здоровьем. Никто уже не помнит ин-
тересного факта: «Докторская» колбаса 
получила свое название благодаря тому, 
что советские ученые доказали ее целеб-
ную силу за счет входящего в состав ши-
рокого спектра полезных веществ. 
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Еда будущего
Ни для кого не секрет, что наше здоро-
вье напрямую зависит от образа жизни 
и рациона питания. Более того, сегодня 
уже не подвергается сомнению тот факт, 
что с помощью продуктов питания мож-
но эффективно лечить многие болезни 
и даже корректировать генетическую 
предрасположенность к некоторым забо-
леваниям. Но какое место среди подоб-
ных инновационных разработок принад-
лежит мясным изделиям?
Во Владивостоке в рамках подготовки 
к саммиту АТЭС-2012 для гостей разраба-
тывались всевозможные инновационные 
пищевые продукты. В частности, в Дальне-
восточном федеральном университете бы-
ла выпущена пробная партия пельменей 
ручной лепки «Инновашка». От обычных 
пельменей они отличаются присутствием 
в составе полисахаридов бурых водорос-
лей. Также среди разработок – сырокопче-
ные колбасы «Сидими» и «Уссурийская» 
с добавлением аминокислот гидробион-
тов и полисахаридов бурых водорослей. 
«Одно из основных направлений научной 
работы в мясоперерабатывающей отрас-
ли сегодня связано с биотехнологиями 
и созданием функциональных пищевых 
продуктов для сохранения и укрепления 
здоровья. У нас есть несколько тематиче-
ских направлений – хлеб, напитки, мас-
ложировые продукты, рыба и продукты 
неводного промысла и мясопереработка. 
Если говорить о мясопереработке, то на-
шими специалистами кафедры пищевой 
биотехнологии разработаны технологии 
производства цельномышечной продук-
ции, сырокопченых и вареных колбас, 
полуфабрикатов. Все эти продукты обо-
гащены биологически активными ве-
ществами, например, полисахаридами 
бурых водорослей, которые выводят холе-
стерин, токсические элементы и радиону-
клиды и стимулируют работу иммунной 

системы. Есть у нас разработки по обога-
щению мясной продукции витаминами 
группы В и двухвалентным железом», – 
отмечает заместитель директора Школы 
биомедицины ДВФУ Татьяна Каленик.
Команда Саратовского государственного 
аграрного университета (СГАУ им. Н. И. Ва-
вилова) на выставке SIALe-2010 в Париже 
представила сыровяленые закусочные про-
дукты с фитокомпонентами «Студенче-
ские». Функциональные экологически чи-
стые и биологически полноценные мясные 
продукты «Студенческие» особенно реко-
мендуются для питания студентов и школь-
ников, а также военнослужащих, туристов, 
спортсменов, сотрудников МЧС, людей, по-
павших в экстремальные ситуации.
«Студенческие» обладают сбалансиро-
ванным составом полиненасыщенных 
жирных кислот и низким содержанием 
холестерина, являются источником био-
логически полноценных белков, вита-
минов группы В, Е, РР, пантатеновой, па-
рааминобензоидной, фолиевой кислот 
и холина. Фитокомпоненты обогащают 
продукт макро- и микроэлементами.
Подбор компонентов обеспечивает ле-
чебно-профилактический эффект, до-
стигаемый включением бактериальной 
закваски, содержащей молочнокислые 
бактерии (бифидобактерии и ацидофиль-
ные палочки), предназначенные для ле-
чения и профилактики желудочно-ки-
шечных заболеваний. 
Ацидофильные палочки, присутствую-
щие в ферментированных закусочных 
продуктах, улучшают аппетит и способ-
ствуют усвояемости других веществ, по-
ступающих с пищей. Содержащаяся в них 
молочная кислота, спирт и диоксид угле-
рода воздействуют на желудок и поджелу-
дочную железу, стимулируют выделение 
пищеварительных соков, стимулирует 
перистальтику желудка и кишок, способ-

ствует усвоению белков. Молочнокислая 
микрофлора синтезирует витамины груп-
пы В и витамин С, оздоровляет пищевари-
тельный тракт, увеличивает содержание 
в крови гемоглобина, усиливает основ-
ной и белковый обмены и окислительные 
процессы, повышает тонус организма.
Комбинация бифидобактерий с молочно-
кислыми подавляет развитие в продук-
те патогенных и токсигенных бактерий 
и способствует увеличению срока хране-
ния. Высокое содержание животного белка 
(52%) создает активные в биологическом 
отношении аминокислотные комплексы, 
обеспечивающие физиологическую пол-
ноценность и высокую усвояемость амино-
кислот, и способствует профилактике на-
рушения углеводного обмена при диабете.
Ассортимент функциональных  продук-
тов питания, имеющих лечебный и про-
филактический эффект, расширяется на 
Ставрополье. На кафедре технологии мяса 
и консервирования Северо-Кавказского го-
сударственного технического университета 
проведены исследования по разработке ре-
цептурных композиций функциональных 
продуктов на мясной основе с пребиоти-
ческими свойствами и технологии их про-
изводства. ООО НПФ «Здоровое питание» 
производит функциональные колбасные 
изделия с применением лактулозосодержа-
щих продуктов. На Х Международном сало-
не инноваций и инвестиций в Москве это-
му предприятию были вручены высокие 
награды за разработку новых видов паш-
тетных продуктов и колбасных изделий 
функционального назначения.
В качестве еще одного примера, иллюстри-
рующего развитие сегмента функциональ-
ных и диетических продуктов, можно при-
вести недавний вывод на рынок колбас, 
сарделек и сосисок с 7%-ным содержанием 
жира под новым брендом «Доктор» Груп-
пой компаний «Царицыно».

Виктория Загоровская,
редактор журнала «Мясная СФЕРА»
editor@sfera.fm
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Мясные продукты – вместо таблеток!

Автор: 
Виктория Загоровская

Тема номера

Пусть еда будет для вас лекарством, 
а лекарство – едой.                                                                                                                    
		            	 Гиппократ   
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тема номера

Создание мясных продуктов, пред-
назначенных для лечения и предупреж-
дения заболеваний, на первый взгляд 
кажется шуткой и нелепицей. Колбаса 
и сосиски меньше всего ассоциируются 
у нас со здоровьем.

Никто уже не помнит интересного 
факта: «Докторская» колбаса получила 
свое название благодаря тому, что со-
ветские ученые доказали ее целебную 
силу за счет входящего в состав широ-
кого спектра полезных веществ. 

Средний возраст населения в разви-
тых странах увеличивается, а проблема 
лишнего веса становится более острой. 
По всему миру потребители предъявля-
ют все более жесткие требования к обо-
гащенным и полезным для здоровья про-
дуктам, повышающим сопротивляемость 
заболеваниям, улучшающим состояние 
желудочно-кишечного тракта, поддер-
живающим иммунную и сердечнососу-
дистую систему, регулирующим вес.

Возрастающий интерес к «здоровой 
пище» обуславливает необходимость 
производства функциональных продук-
тов, которые не только удовлетворяют 
физиологические потребности организ-
ма в питательных веществах и энергии 
и восполняют дефицит микронутриен-
тов, но также оказывают профилакти-
ческое и лечебное действие. В этом от-
ношении мясные изделия могут занять 
достойное место.

В 2010 году объем мирового рын-
ка функциональных продуктов соста-
вил почти 160 млрд долл., тогда как 
еще в 2004 этот показатель находился 
в районе 30 млрд долл. Ожидается, что 
к 2015 гг. объем рынка вырастет в не-
сколько раз. Согласно прогнозам экс-
пертов, до 2015 года ежегодный рост 
спроса на продукты здорового питания 
в США, Японии и ведущих странах Ев-
ропы – Великобритании, Франции, Гер-
мании, Италии, Испании – составит от 
4 до 6%. При этом прирост объемов по-
требления продуктового рынка в разви-
тых странах не превысит 1%.

Здоровье от природы 
Россия идет вслед за мировыми тен-

денциями. В последнее время, ввиду 
роста числа хронических заболеваний 

(в том числе на основе мяса птицы) со 
сниженным содержанием жира.

Надо сказать, что сегмент функцио-
нальных мясных и колбасных изделий 
считается недостаточно развитым как 
в Европе, так и России. Его рыночный 
потенциал производителям еще пред-
стоит осваивать. 

Но уже сегодня появляется все больше 
мясных изделий, соответствующих тре-
бованиям здорового питания. Продукты 
становятся узкоспециализированными. 

Повышающийся спрос на продукты 
для здоровья способствует значитель-
ному росту потребности мясокомбина-
тов в функциональных ингредиентах, 
замене искусственных добавок нату-
ральными, растительными. Это стиму-
лирует ингредиентную отрасль к раз-
работке инновационных технологий 
в области пищевых ингредиентов.

Наиболее перспективными ингреди-
ентами для функциональных мясных 
продуктов являются пищевые волокна, 
полиненасыщенные жирные кислоты, 
витамины и минеральные вещества.

Учитывая достижения науки в этой 
области, совершенствование ассорти-
мента может быть достигнуто путем со-
кращения количества высококалорий-
ных изделий, замены животных жиров 
на растительные, пополнения линейки 
диетических и диабетических изделий, 
а также биологически полноценных 
продуктов, богатых незаменимыми 

и установления прямой связи возника-
ющих проблем с несбалансированным 
питанием, к продуктам начинают от-
носиться как к эффективному средству 
поддержания физического здоровья.

Судите сами: согласно данным иссле-
дований, 75% россиян имеют одно или 
несколько заболеваний, 20% больны 
(им оказывается врачебная помощь), 
и лишь 5% – здоровы.

Оценка рациона населения России 
за последние 10–15 лет показала су-
щественное ухудшение структуры 
и качества питания, которое связано 
с  серьезным недостатком основных 
микронутриентов. Ученые Институ-
та питания РАМН установили, что аб-
солютное большинство жителей (70–
90%) испытывают дефицит витамина 
С. Примерно 40–80% не хватает вита-
минов группы В и фолиевой кислоты, 
40–60% – витамина А, β-каротина и дру-
гих каротиноидов. Дефицит витаминов 
В12 и Е составляет 20–30%; железа, каль-
ция, фтора, селена, йода и др. – 20–55%. 

Законодательными предпосылками 
к развитию функциональных продук-
тов в стране послужила Доктрина про-
довольственной безопасности и «Осно-
вы государственной политики России 
в области здорового питания населения 
на период до 2020 года». План меропри-
ятий включает создание условий для 
увеличения доли отечественного про-
изводства функциональных продуктов 

Одной из основных ха-
рак терис тик пищевой 
промышленности России 
является создание про-
дуктов с учетом актуаль-
ных тенденций и потреб-
ностей рынка. 

Популярность функци-
ональных и низкокало-
рийных продуктов свя-
зана с растущей заботой 
потребителей о здоровье 
и стремлением к сбалан-
сированному питанию.

• Рост рынка функциональных продуктов и популярность низкокалорийных, диетических изделий.
• Расширение мясопроизводителями ассортимента здоровых продуктов, способных восполнить де-
фицит витаминов и минеральных веществ в организме. Снижение содержания жира и поваренной 
соли в рецептуре, вывод на рынок обогащенных продуктов.
• Рост сектора «эко» и «органик», популярность продуктов с «чистой этикеткой» (без Е-индексов) 
и пометкой «без ГМО». 
• Разработка композиций пищевых добавок, не содержащих в своем составе аллергенов, и появле-
ние на рынке гипоаллергенных  мясных продуктов. 
• Повышение интереса к халяльным мясным продуктам, которые вышли из разряда религиозных 
и стали своеобразным знаком качества. Заинтересованность мясокомбинатов в сертификации по 
стандарту «Халяль» и освоении новых рынков сбыта.
• Рост производства специализированных мясных продуктов, ориентированных на узкую целевую 
аудиторию: детское, школьное, спортивное питание, продукты для диабетиков и т. п.

Тенденции нового времени:



8 мясная сфера    №2 (93) 2013

тема номера

аминокислотами, полиненасыщенны-
ми жирными кислотами, витаминами 
и минеральными веществами.

Ешьте, дети, колбасу – 
будете здоровы!
Пока ассортимент функциональных 

мясных продуктов на российском рынке 
невелик и представлен преимуществен-
но продуктами низкой калорийности 
(с пониженным содержанием животных 
жиров и повышенным – пищевых воло-
кон), продуктами для лечебно-профи-
лактического питания больных анемией 
(источники железосодержащих компо-
нентов – свиная печень и пищевая кровь) 
и продуктами для детей с β-каротином, 
витаминами С, В, В2, А, Е, РР, кальцием 
и  комплексом минеральных веществ 
(обогащение экструзионными крупами). 
Особое внимание уделяется разработке 
специализированных колбасных изде-

лий для дошкольного и школьного пи-
тания, адаптированных к физиологиче-
ским особенностям ребенка.

Созданием функциональных продук-
тов в России занимаются сотрудники 
ведущих научно-исследовательских ин-
ститутов и высших учебных заведений 
в содружестве с производителями, ко-
торые заинтересованных в их выпуске. 
Для того чтобы доказать функциональ-
ные свойства продукта, в разработках 
принимают участие учреждения систе-
мы здравоохранения, где проводят испы-
тания на лабораторных животных. Важно 
помнить, что функциональные продукты 
должны не иметь побочных эффектов 
и не вызывать аллергической реакции, 
сохранять органолептические свойства 
продукта (естественный вкус, аромат, 
вид) и обладать ярко выраженным ле-
чебным действием: восполнять нехватку 
элементов, необходимых для поддержа-

ния здоровья или выздоровления, преду
преждать возникновение болезни, ока-
зывать терапевтический эффект. 

Согласно установленным нормам, 
в обогащенных продуктах количество 
функционального ингредиента долж-
но быть не больше 20–30% (в отдельных 
случаях – до 50%) от суточной физиоло-
гической потребности человека. 

Одним из путей улучшения структу-
ры и качества питания является пер-
спектива развития функциональных 
мясных продуктов, связанная с исполь-
зованием современных бионанотехно-
логических методов обработки сырья, 
а также пищевых добавок, включая аро-
матизаторы, среди которых все боль-
шую популярность приобретают раз-
личные экстракты пряностей.

В качестве примера можно выделить 
метод глубокой переработки животно-
го и растительного сырья в комплекс 
биологически активных и доступных 
веществ – функциональный мясной 
протеин. Этот метод разрабатывал меж-
дународный альянс ведущих россий-
ских и европейских исследовательских 
центров в течение почти десяти лет. Рас-
твор белков-пептидов может стать осно-
вой для целого ряда целебных легкоус-
вояемых продуктов, предназначенных 
для людей с заболеваниями желудочно-
кишечного тракта. Ферментированные 
гидролизаты незаменимы для больных 
сахарным диабетом, беременных жен-
щин, кормящих матерей и спортсменов.

Натуральные мясные протеины 
и пептиды, по сути, являются самым 
характерным примером высокотехно-
логичных продуктов нового поколе-
ния. Во-первых, они могут состоять на 
85% из белка и содержать полный на-
бор аминокислот, включая восемь не-
заменимых: валин, изолейцин, лейцин, 
лизин, метионин, треонин, триптофан 
и фенилаланин. Во-вторых, мясной про-
теин и пептиды содержат сбалансиро-
ванный набор необходимых минералов 
и микроэлементов, призванных защи-
щать печень, улучшать работу мозга 
и центральной нервной системы, регу-
лировать уровень инсулина в организ-
ме и пр. В качестве примеров можно 
привести калий – важнейший компо-

Если раньше для получения полного 
набора витаминов, минералов и дру-
гих полезных веществ необходимо бы-
ло съесть целую гору разнообразных 
изделий, то теперь все это объедини-
ли в себе функциональные продукты 
питания.

Количес тво функцио -
нального ингредиента 
в функциональном про-
дукте должно составлять 
10–50% рекомендуемой 
суточной потребности.

Диаграмма 1. Недостаток основных микронутриентов в питании населения России

Диаграмма 2. Общий объем мирового рынка функциональных продуктов

Источник: ВНИИМП им. Горбатова
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Использование функциональных ин-
гредиентов наиболее широко рас-
пространено в Японии. Некоторые 
из них (пробиотики, витамины, каль-
ций и олигосахариды) считаются стан-
дартными в ряде секторов рынка.

Н а т у р а л ь н ы х б е л ко в 
в стандартных мясопро-
дуктах очень мало, зато 
в них содержится до 30–
40% скрытого жира. 

нент кислотно-щелочного баланса, фос-
фор, улучшающий работу мозга, или 
йод, который необходим для синтеза 
гормона щитовидной железы.

Во ВНИИППе и Институте питания 
РАМН разработано «Медико-биологи-
ческое обоснование состава и качества 
специализированных мясных продук-
тов с использованием натуральных био-
логически активных компонентов для 
профилактики и лечения йододефи-
цитных состояний у детей». В соответ-
ствии с этим документом, содержание 
йода в 100 г продукта для лечебного пи-
тания должно составлять 120 мкг, для 
профилактического – 50 мкг.

В-третьих, мясные протеины и пепти-
ды – это диетический продукт. Они об-
ладают гипоаллергенными свойствами, 
то есть легко и быстро усваиваются ор-
ганизмом без каких-либо неприятных 
побочных эффектов.

При производстве современных мяс-
ных продуктов важное значение име-
ет как снижение содержания жира 
(замещение функциональными бал-
ластными веществами), так и замена 
насыщенных жиров на моно- и полине-
насыщенные жирные кислоты омега-3. 
Практикуется частичное замещение 
жира растворимыми (инулин) и нерас-
творимыми (пшеничные волокна) бал-
ластными веществами, употребление 
которых благоприятно сказывается на 
работе кишечника и пищеварении. 

Инулин позволяет выпускать колбасы 
с пониженным содержанием жира без 
ухудшения вкуса и структуры продук-
та. Это касается не только вареных, но 
также ливерных и сырокопченых кол-
бас, изделий из рубленого мяса. Осо-
бым преимуществом инулина является 
простота его использования без изме-
нения технологического процесса. 

Пищевые волокна применяют при про-
изводстве всех групп изделий: колбас 
(включая продукты детского питания), 
консервов, полуфабрикатов, деликатесов.

Традиционно в мясном и колбасном 
производстве популярно крахмалосо-
держащее сырье: крупы (пшено, рис, 
перловая и ячменная) и пшеничная му-
ка. Использование в технологии ком-
бинированных мясных изделий про-
дуктов переработки зерновых культур 
позволяет повысить пищевую и биоло-
гическую ценность, способствует устой-
чивому и равномерному распределе-
нию ингредиентов.

Пищевые волокна можно использовать 
в качестве стабилизирующих систем для 
создания заданных структурно-механи-
ческих характеристик, органолептиче-
ских показателей, увеличения сроков 
хранения мясного продукта с гарантией 
его качества (в том числе при заморозке 
и разморозке), повышения лечебно-про-
филактических свойств. Среди физико-
химических характеристик необходимо 
выделить водоудерживающую способ-
ность, ионообменные и сорбционные 
свойства пищевых волокон.

Кроме того, риск возникновения ряда 
заболеваний может быть снижен таки-
ми вторичными растительными веще-
ствами (SPS), как глюкозинолаты, поли-
фенолы, фитостерины и каротиноиды 
благодаря их антиокислительному дей-
ствию и влиянию на липидный обмен 
веществ. Дополнительные возможно-
сти открывают витамины, минераль-
ные вещества и пробиотики.

Молочные продукты, содержащие 
пробиотики, давно известны покупате-
лям во многих странах мира. Их успех 
привлек внимание производителей 
других отраслей пищевой промышлен-
ности, в том числе мясной. 

При разработке пробиотических куль-
тур для мясных изделий одни основыва-
ются на применении уже существующих 
пробиотических бактерий, использу-
емых при производстве молочных из-
делий, другие занимаются поиском 
в ферментированных мясных продук-
тах культур, которые соответствовали 
бы пробиотическим. Наибольший ин-
терес в этом отношении представляют  

Таблица 1. Потребление функциональных продуктов питания 
в России в 2006–2011 г. и 2012–2014 гг. (прогноз), кг/чел.

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

потребление, 
кг/чел 0,042 0,043 0,045 0,047 0,050 0,053 0,053 0,055 0,056

темп роста в % 
к предыдущему 

году
100 103,04 104,96 103,72 106,77 104,77 101,63 103,27 102,00

темп роста в % 
к базовому году 100 103,04 108,15 112,17 119,76 125,47 127,51 131,69 134,32

Источник: оценка ИА «Крединформ»

Диаграмма 3. Уровень производства функциональных продуктов 
в мире по отношению к общему производства пищевой продукции. 

Источник: ВНИИМП им. Горбатова
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сырокопченые колбасы, которые до те-
пловой обработки содержат, как прави-
ло, от 50 до 500 млн молочнокислых бак-
терий на 1 г продукта.

Однако отсутствие серьезных на-
учных исследований, доказывающих 
пользу пробиотических мясных про-
дуктов для здоровья, препятствует их 
распространению на рынке. 

Сохранение витаминов, добавляемых 
в рецептуру, зависит от химической ха-
рактеристики применяемого сырья 
и технологии производства, поскольку 
такие компоненты колбасного фарша, 
как казеинаты, фосфаты, соевые бел-
ки и жир, в различных соотношениях 
могут оказывать различное влияние на 
сохранность витаминов в обогащенном 
мясном продукте.

Целесообразно использовать витами-
ны В2, В6, В12, РР и Н, а также жирораство-
римые витамины А, Д, Е, К как наиболее 
устойчивые к воздействию высоких тем-
ператур. Ассортимент может включать 
колбасные изделия, фаршевые консер-
вы и рубленые полуфабрикаты.

При обогащении минерального соста-
ва продуктов железом рекомендуется 
использовать кровь убойных животных 
и продукты ее переработки, субпродук-
ты, в частности печень и селезенку. Тра-
диционно кровь животных использует-
ся при производстве кровяных колбас, 
зельцев, паштетов, консервов.

Для обогащения мясных продуктов 
кальцием (например, консервов и паш-
тетов), подойдет мясо механической 
дообвалки, получаемое при сепариро-
вании или прессовании говяжьих или 
свиных костей (ММД), и мясо механиче-
ской обвалки птицы (ММО). Установле-
но, что добавление ММД в количестве 
до 20% позволяет обеспечить физио-
логически оптимальное соотношение 
в мясопродуктах кальция и фосфора, 
а также повысить содержание магния, 
железа, цинка и меди в два-три раза.

Возможность выхода 
на новые рынки
Юбилейная выставка «Продэк-

спо-2013» на ВВЦ продемонстрировала, 
что российский рынок продовольствия 
начал осваивать нишу здорового пи-

тания. Большой интерес в профессио-
нальной среде вызвал ежегодный салон 
«Здоровое питание», а также конферен-
ция «Развитие рынка биопродукции 
в России». Кроме того, впервые в этом 
году на выставке работал Международ-
ный экобиоцентр, который разъяснял 
вопросы сертификации экопродукции.

В рамках «Продэкспо» состоялась це-
ремония награждения победителей 
конкурса «Инновационный продукт». 
В номинации «Инновация в составе 
продукта» наивысших наград удостое-
ны колбасные изделия ТМ «Дмитрогор-
ский продукт». Золотой медалью был 
отмечен «Сервелат с черносливом в/к», 
серебряной – «Сосиски с ряженкой».

«Эксперты высоко оценили иннова-
ционность и уникальность представ-
ленных рецептур, – отметила бренд-
менеджер ТМ «Дмитрогорский 
продукт» Юлия Бельтюкова, –Полу-
ченные награды и спрос со стороны по-
купателей подтверждают, что мы не 
зря рискнули и выпустили на рынок 
столь нетрадиционные продукты».

Линейка «Северное Сияние» из мяса 
северного оленя, выпускаемая компани-
ей «Бурятмяспром», получила золото на 
дегустационном конкурсе и была при-
знана «Лучшим продуктом 2013 года». 
Оленина занимает одно из первых мест 
по биологической ценности, отличает-
ся высоким содержанием полноценных 
белков и микроэлементов, а также низ-
ким содержанием жиров, что подтверж-
дает ее диетические свойства. 

«Глобальная проблема современного 
общества – это ухудшение структуры пи-

тания, – сказал, выступая на церемонии 
награждения, директор и  академик 
НИИ питания РАМН Виктор Тутельян. 
– Последствия этого нарушения – панде-
мия, ожирение, диабет. Что же делать? 
Одним из путей решения проблемы ста-
новится создание продуктов питания за-
данного качества, технологическая мо-
дификация одновременно с программой 
стимулирования спроса».

Функциональные продукты в основ-
ном относятся к верхнему ценовому 
сегменту. Высокая цена обусловлена не 
только дополнительными полезными 
свойствами – их продвижение невоз-
можно без грамотной информацион-
ной поддержки, ведь полезные свойства 
должны быть понятны потребителю, 
а работа в этом направлении повышает 
затраты производителя. Они ориенти-
рованы на потребителей, которые ищут 
дополнительную пользу в продукте и го-
товы за это платить больше. 

Основная проблема при выводе такой 
новинки на рынок – заставить потреби-
теля понять, почему продукт так дорого 
стоит, и поверить, что это «работает».

Создание Единого таможенного сою-
за привело к резкому увеличению на 
российском рынке количества деше-
вой белорусской продукции. Вступле-
ние России в ВТО способствовало росту 
импорта из Европы, прежде всего При-
балтики и Польши. Европейская колба-
са и мясные деликатесы также оказа-
лись дешевле отечественных.

Принимая во внимание экономиче-
скую конъюнктуру, можно сказать, 
что у российских мясопереработчиков 
остается два пути для сохранения биз-
неса. Первый – выпускать дешевые низ-
кокачественные изделия, второй – пе-
реходить на качественные нишевые 
продукты без сомнительных добавок, 
в частности – продукты функциональ-
ного питания. 

Инновационные продукты питания 
с полезными свойствами, выработан-
ные из натурального сырья, способны 
обеспечить предприятиям рост про-
изводства, повышение конкурентного 
статуса на основе обновления ассорти-
мента для выхода на рынок мирового 
экономического пространства. 

Специалисты Института питания РАМН сформули-
ровали официальное определение функциональ-
ных продуктов питания: это та пища, которая вы-
полняет не только энергетическую функцию, но 
и обеспечивает улучшение здоровья и самочув-
ствия, снижает риск тех или иных заболеваний. Та-
кие продукты оказывают существенное влияние 
на одну или несколько функций организма или его 
отдельных органов и систем.

Проблема сохранения здоровья и уве-
личения продолжительности жизни 
всегда была в числе самых важных. 
Одна из форм профилактики заболе-
ваний связана с созданием и внедре-
нием функциональных продуктов.

Стремлению к сбалансиро-
ванному питанию способству-
ет рост доходов населения. 
Отмечается увеличение спро-
са на дорогостоящую продук-
цию высокого качества.
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С чем связано развитие производства функциональ-
ных и диетических продуктов питания в России и в мире?  
Каких объемов может достичь рынок? 

Владимир Романов
Развитие рынка функциональных продуктов питания не 

касается мясной отрасли. Колбаса сама по себе уже функ-
циональный продукт – особенно эмульгированная, вроде 
«Докторской». Давайте вспомним ее историю. Производ-
ство «Докторской» колбасы началось в 1935 году с пометкой 
«лечебная». Изначально этот продукт был предназначен для 
диетического питания больным с соматическими признака-
ми последствий перенесенного длительного голодания. Так 
что у нас уже есть во всех магазинах страны функциональ-
ная колбаса. Но если не считать «Докторскую» функциональ-
ным питанием, то рынка функциональных и диетических 
продуктов в том виде, в котором он существует в молочной, 
масложировой и кондитерской промышленности, в мясной 
индустрии пока нет.

Виктория Виташевская
В 2012 году эксперты ИА «Крединформ» проводили исследо-

вание на тему «Рынок функциональных продуктов питания 
в России». Согласно прогнозным оценкам, объем рынка в на-
туральном выражении в 2013 г. должен превысить 1 тыс. т, 
при этом рост по сравнению с прошлым годом составит око-
ло 2%. В стоимостном выражении объем рынка вырастит на 
4%, достигнув 145–150 млн руб. 

В целом потребление функциональных продуктов пита-
ния на душу населения увеличивалось последние шесть лет, 
и при благоприятной экономической обстановке в пищевой 
отрасли в частности и в стране в целом будет происходить 
дальнейший рост данного показателя. Отмечу, что в струк-
туре рынка сегодня превалируют молочные продукты пита-
ния и напитки.

Вероника Савинова 
Развитие производства функциональных и диетических 

продуктов питания в России связано с формированием куль-
туры здорового образа жизни. По мере роста уровня доходов 
населения растет потребление более дорогой и качественной 
натуральной продукции, поскольку в условиях финансовой 
стабильности потребитель вновь начинает уделять больше 
внимания качеству. 

Наметившийся тренд следования здоровому образу жизни 
набирает обороты. Сейчас модно быть здоровым, посещать 
фитнес-клубы, употреблять полезную пищу. Поэтому мож-
но с уверенностью сказать, что данный сегмент будет толь-
ко развиваться. 

Какова доля функциональных продуктов в мясной про-
мышленности? Как можно оценить интерес к данному сег-
менту участников отрасли?

Владимир Романов 
Доля функциональных продуктов в мясной промышленно-

сти нулевая. Интереса к функциональному питанию у участ-
ников рынка нет. Любой современный производитель вы-
пускает экономически выгодные продукты с оглядкой на 
конкурентов и на западные течения. Какой разговор может 
быть о диетическом питании, если все диетологи категори-
чески запрещают своим пациентам потреблять колбасу и мя-
сопродукты? Те, кто реально следит за своим здоровьем, про-
мышленные мясопродукты вообще не потребляют. Что уж 
говорить о новинках, если с прилавков крупных городов про-
пала колбаса «Диабетическая», которая есть во всех послед-
них редакциях ГОСТов на вареные колбасы? Сейчас ее выпу-
скают в основном в российских регионах, но на московских 
прилавках крупных ритейлеров я не видел «Диабетической» 
уже около десяти лет.

Самый яркий пример вывода на рынок продуктов здоро-
вого питания отечественным производителем, который всем 
запомнился, – «Дымов» с линейкой «Актив» в 2004 году. Суть 
этой линейки продуктов – пониженное содержание живот-
ных жиров при сохранении традиционного вкуса. В «Активе» 
содержание животных жиров было снижено в 2–3 раза и не 
превышало 15%. Продукты были обогащены оливковым мас-
лом, молоком, легкими молочными йогуртами, пшеничной 
клетчаткой и овсяными хлопьями, свежей зеленью, витамин-
ным комплексом (А, В1, В2, Е, РР) и йодированной солью. Про-
дукция «Дымов Актив» была рассчитана в первую очередь на 
обеспеченных покупателей и представителей среднего клас-
са. Ее розничная стоимость примерно на 30–40% превышала 
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стоимость обычных вареных колбас, сосисок и ветчин. Сей-
час линейка не производится. 

Виктория Виташевская 
Насколько известно экспертам ИА «Крединформ», произво-

дители функциональных продуктов питания, воодушевлен-
ные успехами, пришли к пониманию необходимости рас-
ширения ассортимента. Такой путь развития был выбран 
производителями мясных продуктов, и в настоящее время 
активно проводятся исследования на предмет подбора полез-
ных добавок для использования в производстве.

Вероника Савинова 
Доля функциональных и диетических продуктов пока еще 

мала в России: она составляет от 0,5 до 7%, в то время как в Ев-
ропе этот показатель достигает 12–15%. В мясной промыш-
ленности доля функциональных продуктов еще ниже.

Интерес к данному сегменту участников отрасли, безуслов-
но, существует, особенно в секторе сырой продукции. Вы са-
ми можете заметить, что на полках появляется все больше 
мяса в «зеленой» упаковке, которое позиционируется как 
диетическое. Так, например, сегодня мы видим рост в сегмен-
те куриной продукции, продуктов из мяса птицы, которые 
воспринимаются потребителями как диетические. Потребле-
ние продукции из мяса птицы растет в два раза быстрее, чем 
продуктов из говядины, и в 2,5 раза быстрее, чем из свинины. 

На какую целевую аудиторию могут быть рассчитаны 
такие продукты? Каковы особенности их позиционирова-
ния и продвижения?

Владимир Романов 
Аудитория широкая: беременные и кормящие женщины, 

дети до 3-х лет, пожилые люди, страдающие заболеваниями 
опорно-двигательного суставов (остеопорозом), люди, боль-
ные ожирением, а также страдающие заболеваниями пече-
ни, люди с удаленным желчным пузырем, диабетики. Про-
изводители просто не обращают на них внимания, так как 
основная масса потребителей покупает мясопродукты ради 
удовольствия и утоления голода.

Можно сказать, что функциональные продукты рассчита-
ны прежде всего на две категории: на людей, страдающих 
конкретными заболеваниями, и на тех, кто следит за хими-
ческим составом пищи, считает калории, заботится о состо-
янии здоровья. Во многих крупных сетевых магазинах мож-
но найти на полках продукты для людей больных диабетом. 
Производители сладостей уже давно нашли подход к покупа-
телям, которым противопоказан сахар. Спрос на такую про-
дукцию есть, и немалый.

Отмечу, что во ВНИИМПе им. Горбатова существует «Ла-
боратория технологии детских, лечебно-профилактических 
и специализированных продуктов», в который давно раз-
работаны основополагающие технологии и большой ассор-
тимент продуктов питания на мясной основе для здоровых 

Что уж говорить о новин-
ках, если с прилавков круп-
ных городов пропала кол-
баса «Диабетическая», 
которая есть во всех по-
следних редакциях ГОСТов 
на вареные колбасы?
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и больных детей раннего, дошкольного и школьного возрас-
та, а также продуктов лечебно-профилактического действия, 
в частности диетического и функционального направления. 
Часто заболевания можно предупредить введением в рацион 
недостающих витаминов или микроэлементов.

К примеру, множество людей страдают недостатком йода 
в организме. А в регионах, пострадавших от аварии на Чер-
нобыльской АС, законодательно прописано применение на 
пищевых производствах йодированной соли.

Вероника Савинова 
Целевая аудитория производителей функциональной про-

дукции – это, как правило, женщины возрастной категории 
25+ со средним и выше среднего достатком. Женщины бо-
лее склонны следить за своим питанием, заботиться не толь-
ко об удовольствии, но и о пользе, хотя положительные сдви-
ги есть и среди мужского населения. 

Учитывая специфику направления, подходы к позициони-
рованию и продвижению на рынке должны быть наиболее 
целевыми, таргетированными. 

Какие ингредиенты используются при производстве мяс-
ных продуктов для здорового питания? Что нужно учиты-
вать при выборе конкретного функционального ингреди-
ента? Назовите ингредиент года – по вашему мнению. 

Владимир Романов 
При выборе ингредиента я настоятельно рекомендую всем 

новаторам и разработчикам внимательно относиться к пред-
лагаемым вариантам, изучать историю и практику зарубеж-
ного применения. Хочу предостеречь тех, кто еще не пони-
мает, что европейские производители считают нас страной 
третьего мира и рынком сбыта ингредиентов, которые зача-
стую запрещены в странах, их производящих.

Хотелось бы предостеречь предприятия от ушлых продав-
цов пищевых отходов. Цитирую одного коллегу с портала 
«Мясной Эксперт», который высказывался по данному во-
просу и мнение которого я разделяю: «Учитывая бедность 
(точнее сказать, умирание) нашей отечественной пищевой  
науки, тематики начинают просто высасывать из пальца. Да-
вайте сделаем низкокалорийный продукт из мяса, а также 
рассмотрим влияние соевой муки первого сорта, обогащен-
ной кальцием от скорлупы куриных яиц с целью обогаще-
ния растущего организма минеральными веществами и сни-
жения отходов на птицефабриках!»

Ингредиент года не назову, но обратил бы внимание произво-
дителей на инулин, который легко усваивается организмом че-
ловека, в связи с чем применяется в медицине как заменитель 
крахмала и сахара при сахарном диабете.

Вероника Савинова 
У каждого производителя здесь свои подходы и секреты. 

Порой компании используют самые невообразимые ингре-
диенты, и выбрать лучший – задача не из простых. Мы, на-

пример, выпускали продукты с клетчаткой, с маслом зароды-
ша пшеницы, с йогуртами. 

Как вы оцениваете рыночный потенциал функциональных 
мясных изделий? От чего будет зависеть будущее сегмента?

Владимир Романов 
Сейчас, когда, несмотря на изобилие колбас на прилавках, 

наблюдается рецессия мясной отрасли, никто не будет делать 
ставку на дорогую продукцию узкого сегмента.  За любым 
продуктом стоит не только желание его выпускать, а стро-
гий расчет и бизнес-план. Маркетологи живут с оглядкой 
на запад и его уже отработанные и готовые идеи. Вы заме-
тили, что все телешоу, все медиа-проекты – это купленные 
форматы или их кальки с запада? Рисковать деньгами никто 
не хочет. А рекламный бюджет нового бренда или раскрут-
ки линейки в крупных городах России может приближаться 
к тридцати миллионам рублей. 

Делай хорошо – и люди к тебе потянуться. Вспомним опыт 
«Кока-Колы». Это был аптечный продукт, который сейчас, 
претерпев изменения в рецептуре, продается везде и пози-
ционируется как сопутствующий атрибут счастья и веселья.

Когда маркетологи и идеологи мясокомбинатов рискнут 
сделать мясопродукт, к примеру, для тех, у кого проблемы 
с печенью, или для тех, у кого удален желчный пузырь, – они 
станут миллионерами. Если это будет вкусно – все потянуть-
ся. У нас покупатель очень любит лечиться и есть вкусное для 
профилактики – «гематоген» тому пример.

Будущее сегмента во многом зависит от покупателя. Про-
мышленно произведенные продукты никогда не ассоци-
ировались с диетой или профилактикой. Большая часть 
россиян ориентируется в выборе продуктов на простую 
формулу: цена-вкус-сытость.

Объем рынка функциональ-
ных продук тов питания 
в натуральном выражении 
в 2013 г. должен превысить 
1 тыс. т, при этом рост по 
сравнению с прошлым го-
дом составит около 2%. 

Маркетологи живут 
с оглядкой на запад 
и его уже отработан-
ные и готовые идеи. 
Рисковать деньгами 
никто не хочет.

	   Владимир Романов:

«Когда идеологи мясокомбинатов рискнут 
сделать вкусный продукт, к примеру, для 
тех, у кого проблемы с печенью, или для 
тех, у кого удален желчный пузырь, – они 
станут миллионерами. У нас покупатель 
очень любит лечиться и есть вкусное для 
профилактики – «гематоген» тому пример».
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Сравните две фразы: «Ой, что-то переел я в праздники 
жирного, плохо себя чувствую, сегодня на ужин – однопро-
центный кефир, а завтра на утро – каша на воде» и «Ой, 
что-то переел я в праздники жирного, сегодня на ужин от-
варю пару сосисок, а завтра только колбаса». Какая из них 
звучит привычнее?

Будущее сегмента также зависит от нашего законодатель-
ства. Когда всех производителей обяжут указывать жирность 
продукта крупными буквами на этикетке, тогда и появится 
новый виток линеек мясопродуктов с пониженной жирно-
стью – как инструмент конкуренции.

Виктория Виташевская 
Для прогнозной оценки сначала целесообразно провести 

аналогию с продвижением на рынке функциональных мо-
лочных продуктов. Незначительное снижение доли молоч-
ной продукции, отмечаемое в последнее время, связывается 
с уменьшением роста потребления вследствие относитель-
ной насыщенности данного сегмента рынка. Например, се-
годняшние молочные продукты, по своим характеристикам 
уже далекие от настоящих, начинают приедаться, и все ча-
ще потребитель вспоминает «деревенские» молоко, сливоч-
ное масло, творог, сметану и другие натуральные продукты.

Предполагается, что на начальном этапе, в связи с проявле-
нием интереса к новому продукту, возможен рост потребле-
ния функциональных мясных продуктов питания, а далее их 
ждет та же участь, что и молочных.

Здесь скорее нужно искать пути получения экологически 
чистого корма естественным путем, который будет использо-
ваться в животноводстве, потому что настоящее мясо и мяс-
ные продукты из натурального сырья, а не из заменителей, 
явно более полезны, чем то, что напичкано добавками, по-
лученными химическим путем.  

Вероника Савинова 
Российский покупатель, несмотря на желание потреблять 

более натуральную пищу, пока еще не готов переплачивать 
за нее. Будущее сегмента будет зависеть от мастерства про-
изводителей. Необходимо создать продукт с повышенной 
пищевой ценностью, который при этом будет отличаться 
конкурентоспособной ценой.

Однако развитие данного сегмента рынка в России про-
ходит сложно. Сама формулировка «мясные продукты для 
здорового питания» – это удар по сознанию нашего потре-
бителя, и вот почему: уже давно укоренился стереотип, 
что продукция из мяса (колбаса, полуфабрикаты) не явля-
ется здоровой пищей, а скорее наоборот. Отчасти причина 
кроется в советской традиции, воспринимающей колбасу 
как праздничное лакомство, отчасти это вызвано посто-
янными стараниями СМИ опорочить российских произ-
водителей мясных изделий, особенно колбас. И здесь уже 
придется постараться маркетологам, промоутерам и всем 
тем, кто так или иначе связан с продвижением подобного 
вида продукции на рынок. 

Доля функциональных 
и диетических продуктов 
в России еще мала: она со-
ставляет от 0,5 до 7%, в то 
время как в Европе этот по-
казатель достигает 12–15%.
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В России последние годы на-
блюдается увеличение среднедуше-
вого потребления мяса. «В 2012 году 
этот показатель приблизился к 66 кг 
на человека, тогда как в 2006 году он 
составлял 52 кг при рекомендуемой 
норме в 70–73 кг», – заявила она. По 
прогнозу, в 2013 году потребление 
может достичь 70 кг. 

Russia & CIS Food  
and Agriculture weekly 

Производство 
и импорт: итоги года
По итогам 2012 года суммар-
ный объем производства скота 
и птицы  на убой (в живом ве-
се) в хозяйствах всех катего-
рий составил 11 млн 630 тыс. 
тонн, что на 6,1% выше по-
казателя 2011 года.

Чуть более 63% (7,4 млн тонн) 
приходится на сельскохозяйствен-
ные организации, где удалось на-
растить производство на 11,7%. 
В 2012 году все сектора продемон-
стрировали рост показателей. 

По-прежнему птицеводство яв-
ляется безусловным  лидером, не-
смотря на то, что сектор испытывал 
нагрузку в виде высокой ценовой 
планки на корма. Производственный 
показатель по птице самый высокий – 
4,8 млн тонн (или 41%) от суммарно-
го показателя скота и птицы на убой 
в живом весе. Данный сектор явля-
ется лидером и по темпу положитель-
ного прироста – он составил 12% по 
сравнению с 2011 годом.  На убой по 
итогам минувшего года отправлено 
3,3 млн тонн свиней в живом весе, что 
на 3,5% выше, чем годом ранее. И да-
же сектор КРС, который давно не мог 
похвастаться положительной динами-
кой, в 2012 году продемонстрировал 
увеличение производственного объ-
ема по  сравнению с 2011 годом на 
1,3% до 2,9 млн тонн. 

Безусловным лидером оста-
ется Центральный ФО – его до-
ля составляет 30% от суммарного 
показателя по России. Здесь мы на-
блюдаем и максимальный положи-
тельный темп прироста за год – 13%. 
На втором и третьем местах по про-
изводственным показателям нахо-
дятся Приволжский и Сибирский 
округа: 22% и 14% соответственно. 
Положительная динамика относи-
тельно 2011  года здесь составляет 
4%. Единственным округом, где по 
сравнению с предыдущим годом от-
мечено снижение производственно-
го объема, является Южный. Из-за 
частых вспышек АЧС регион несет 
сильные потери: в результате за год 
производственный показатель упал 

в 2012 году замедлились. В 2011 году 
по сравнению с 2010 рост производ-
ства составил 7,3%. 

Как и в предыдущие годы, на 
мясном рынке традиционно на-
блюдалось снижение производства 
говядины. По предварительным 
оценкам, оно сократилось на 2,5%. 
Темпы роста производства свини-
ны замедлились до 4% против 7,2% 
в 2011 году. Упали и темпы роста 
производства мяса птицы – с 12% 
в предыдущем году до 6,5%. 

Как считает Е. Тюрина, одной из 
причин снижения темпов роста про-
изводства, прежде всего в свиновод-
стве, стало вступление России в ВТО. 
«Это могло оказать влияние, так как 
в преддверии вступления было не-
мало сообщений о том, что компа-
нии замораживают проекты в связи 
с изменением режима ввоза в страну 
свинины», – заявила она. 

Как сообщалось, после присо-
единения России к ВТО была обнуле-
на ввозная пошлина на ввоз свинины 
в рамках квоты и снижена пошлина 
на ввоз живых свиней с 40% до 5%. 

Кроме того, отметила эксперт, 
к сокращению темпов роста могла 
привести и африканская чума сви-
ней, которая распространялась в ря-
де регионов РФ. Но надо учитывать 
и то, что 2008–2009 годы были пи-
ком инвестиционной активности 
в  свиноводстве, что привело к высо-
ким темпам роста производства сви-
нины в последующие годы. 

Е. Тюрина не исключает, что 
в этой отрасли возможен еще один 
виток инвестиционной активности. 
«Отрасли уделяется особое внима-
ние, так как в 2020 году мы должны 
отказаться от квотирования импор-
та свинины, – заявила она. – Причем 
для успешной конкуренции с зару-
бежными производителями необхо-
димо добиться, чтобы до 80% мяса 
вырабатывалось в крупных сельхоз-
предприятиях, которые могут сокра-
щать издержки». 

По ее словам, крупные компа-
нии уже заявили о ряде проектов 
в  свиноводстве на 2013 год, и хо-
тя реально они заработают позже, 
в 2014–2015 годах можно будет на-
блюдать темпы роста производства, 
как в 2010 году, – до 15% и выше. 
В то же время, в 2013 году больших 
прорывов ждать не стоит – показа-
тель роста производства будет нахо-
диться «в пределах 5%». 

Производство мяса птицы 
в этом году может вырасти на 10%, 
а говядины – снизиться на 2%. Не-
смотря на то, что в стране реализу-
ется программа развития мясного 
скотоводства, серьезных предпо-
сылок для роста производства го-
вядины пока не видно. 

Давайте без ГМО
Глава Министерства сель-
ского хозяйства России Ни-
колай Федоров не исклю-
чил запрета ГМО в России. 

В настоящее время основ-
ное количество ГМО поставляется 
в Россию из-за рубежа. Например, 
морские контейнеры везут кукуру-
зу и  другие зерновые культуры из 
США, а Китай осуществляет постав-
ки наземным путем. Единого мне-
ния о правовом подходе к урегули-
рованию проблемы ГМ-источников 
нет. Главный санитарный врач Рос-
сии Геннадий Онищенко, например, 
в середине прошлого года выступал 
с предложением создавать конку-
рентоспособные российские генно-
модифицированные культуры, а вот 

Николай Федоров на открытии Меж-
дународной выставки-ярмарки «Зе-
леная неделя-2013» в Берлине, на-
против, высказался против ГМО и за 
европейский путь развития сельско-
го хозяйства.

По словам министра, в ближай-
шие несколько месяцев ведомство 
готово предложить новый законопро-
ект относительно ГМ-источников, по-
ступающих в Россию из-за рубежа. 

 Знак Качества 

Производство 
мяса в 2013 году
Рост производства мяса в Рос-
сии в этом году сохранится на 
уровне 2012 года и составит по-
рядка 3,5%, прогнозирует гене-
ральный директор Института 
аграрного маркетинга (ИАМ) 
Елена Тюрина. Но в будущем 
есть возможность выйти на 
более высокие показатели. 

Импорт в этом году может уве-
личиться на 8–9%. Цены на мясо 
продолжат расти. «Производство 
мяса в прошлом году, по предвари-
тельным данным, выросло на 3,5%. 
Думаю, что в 2013 году серьезных из-
менений в темпах роста не будет», – 
заявила Е. Тюрина. 

При этом она отметила, что тем-
пы увеличения производства мяса 

Продавцы и патриоты 
Минпромторг хочет 
обязать сети предоставлять 
от 30% ассортимента 
отечественным товарам.

Минпромторг планирует внести 
дополнения в Кодекс добросовест-
ных практик взаимоотношений между 
торговыми сетями и поставщиками по-
требительских товаров, который Ассо-
циация компаний розничной торговли 
подписала в декабре 2012 года. Заме-
ститель министра промышленности 
и торговли РФ Виктор Евтухов сооб-
щил, что ведомство планирует отразить 
в кодексе «установление обязательства 
торговых сетей по продаже продукции 
отечественной легкой промышленно-
сти». В перспективе это должно при-
вести к тому, что на полках торговых 
сетей появится не меньше 30% отече-
ственных товаров. «Кроме того, пред-
полагается увязать сроки расчета за 
продукцию со сроками ее реализации, 
а также создать инструмент для внесу-
дебного и своевременного разрешения 
конфликтных ситуаций между произ-
водителями легкой промышленности 
и торговыми сетями», – отметил Евтухов.

Изменения пока не внесе-
ны в кодекс, но компании – члены 
АКОРТ с ними согласны, утверждает 
генеральный директор «INFOLine-
Аналитика» Михаил Бурмистров. 
«Все же сразу ждать каких-то пере-
мен в работе торговых сетей не сто-
ит», – предупреждает он.

В АКОРТ, подписавшую кодекс, 
входят такие сети, как X5 Retail 
Group, «Ашан», «Азбука вкуса», ин-
тернет-магазины Wikimart, Enter, 
«Утконос» и др.

В ассортименте магазинов X5 
Retail Group на долю продукции оте-
чественных производителей уже при-
ходится 80–85%. «В зависимости от 
региона доля продукции местных то-
варопроизводителей может состав-
лять до 20–30% в общем ассортимен-
те, а в отдельных категориях (например, 
скоропортящаяся продукция)  – до 
50–60%», – сообщили в пресс-службе. 
Дать оценку идеи Минпромторга в X5 
Retail Group пока затруднились, по-
скольку еще не известны подробности, 
механика работы квот.

В «Ашане» инициативу Мин-
промторга по введению планки для 
ритейла по количеству отечествен-
ных производителей оценивают по-
ложительно. «Мы прежде всего заин-
тересованы в присутствии на полках 
гипермаркетов товаров российских 
производителей, не только крупных, 
но и локальных»,  – прокомментиро-
вала директор по внешним коммуни-
кациям «Ашана» Мария Курносова.

Expert.ru 
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ласти и Красноярский край (2,8). 
К субъектам, допустившим сниже-
ние производства свиней на убой 
в 2012 году, отнесены Краснодар-
ский край, Саратовская и Нижего-
родская области, Республика Баш-
кортостан и Чувашская Республика.

Как было отмечено в докла-
де директора Департамента жи-
вотноводства и племенного дела, 
благодаря предпринимаемым ме-
рам государственной поддержки 
свиноводства через субсидиро-
вание племенного свиноводства 
и экономически значимые регио-
нальные программы, в последние 
годы (с 2009 по 2012 годы) наблю-
дается рост объемов собственно-
го производства.

Для сохранения и закрепле-
ния достигнутой положительной 
динамики в подотрасли, учитывая 
новые условия работы в ВТО, было 
предложено рассмотреть комплекс 
мер защиты отечественных сель-
хозтоваропроизводителей свинины 
и продукции свиноводства, к числу 
которых можно отнести поддерж-
ку развития глубокой переработки 
продукции свиноводства, селекци-
онно-генетичеких и селекционно-
гибридных свиноводческих центров 
и субсидирование процентных ста-
вок по кредитам и займам на срок 
до восьми лет в размере 80% ставки 
рефинансирования.

ИА «Казах-Зерно»

Рост производства 
свиней на убой 
В последние три года в Рос-
сии показатели производства 
свиней на убой в живом весе 
и поголовья свиней демон-
стрируют стабильной рост: 
от 3,1 млн тонн в 2010 году 
до 3,3 млн тонн в прошедшем 
и от 17,2 млн голов до 18,8 млн 
голов соответственно. 

Об этом на совещании по об-
суждению состояния и перспектив 
развития отечественной отрасли 
свиноводства заявил директор Де-
партамента животноводства и пле-
менного дела Минсельхоза Рос-
сии Владимир Лабинов, сообщили 
в пресс-службе МСХ РФ.

Основной прирост в свиновод-
стве за период с 2007 по 2012 годы 
был обеспечен такими регионами, 
как Белгородская (58,4%), Курская 
(8,5%), Воронежская (6%), Липец-
кая (4%), Ленинградская (3,7%) об-

на 2%. Отрицательная динамика 
в целом по округу обусловлена, как 
мы уже говорили, вспышками АЧС. 
Если по КРС и птице относитель-
но 2011 года удалось нарастить по-
казатели на 5% – до 360 тыс. тонн 
и 529,1 тыс. тонн соответственно, то 
свиней на убой в 2012 году отправи-
ли на 17% меньше, чем годом ранее, 
а именно 356 тыс. тонн. 

Объем импорта ТН ВЭД 02 «Мя-
со и мясные пищевые субпродук-
ты» по итогам 2012 года составил 
2,5 млн тонн (без стран ТС), что на 
6% превышает предыдущий пока-
затель. По всем товарным группам 
за год отмечен рост, за исключени-
ем пищевых субпродуктов, которых 
ввезли в 2012 году на 4% меньше, 
чем годом ранее. Импорт свежей 
и охлажденной свинины за год вы-
рос на 10%, говядины – на 4%, мы-
са птицы – на 11%. В итоге самый 
высокий показатель приходится на 
свинину – 30% от суммарного объ-
ема импорта «Мяса и мясных пище-
вых субпродуктов».

Meatinfo.ru

Продукты 
для верующих
В магазинах продуктовых 
сетей стало появляться все 
больше продуктов, предна-
значенных для верующих. 

Речь не идет только о пост-
ных продуктах для православных, но 
и о халяльной и кошерной еде для му-
сульман и иудеев. В последние годы 
в России заметно увеличилось число 
производимых для верующих про-
дуктов питания. В 2012 году эта циф-
ра выросла более чем на 30% и имеет 
тенденцию к дальнейшему росту. 

Производство кашрута и халя-
ля основано на похожих правилах: 
существует целый свод ограничений, 
касающихся изготовления продуктов, 
в частности из мяса животных, для 
употребления в пищу приверженцами 
веры. В последние годы этому стали 
уделять заметно больше внимания – 
особенно это касается халяльной 
продукции, так как число мусульман 
в России постоянно растет. 

Агро Перспектива

Доказательства США 
неубедительны 
Доказательства США о безо
пасности мяса с рактопамином 
(стимулятором роста мышеч-
ной ткани) не убедили рос-
сийских экспертов, заявил 
руководитель Роспотреб-
надзора, главный государ-

ственный санитарный врач 
РФ Геннадий Онищенко. 

Россельхознадзор ранее со-
общал, что с 11 февраля планирует 
запретить поставки замороженного 
мяса и мясной продукции из США. 
Это связано с тем, что американская 
ветеринарная служба не выполняет 
условия по рактопамину.

Глава Роспотребнадзора со-
общил, что российскую позицию 
в отношении  рактопамина поддер-
жали две американские неправи-
тельственные организации – Центр 
по безопасности пищевых продуктов 
и Фонд правовой защиты животных.

«Они обратились с граждан-
ской петицией в FDA (американское 
Управление по контролю качества 
пищевых продуктов и лекарственных 
препаратов) с призывом, в частности, 
провести комплекс научных иссле-
дований для оценки риска здоровью 
человека и влияния на окружающую 
среду использования рактопамина 
в животноводстве», – сказал Г. Они-
щенко. НПО также призвали власти 
США пересмотреть стандарты в сфере 
применения рактопамина.

Г. Онищенко сообщил, что в Рос
потребнадзор поступил научный от-
чет о риске здоровью населения при 
поступлении рактопамина с пищей 
и животноводческой продукцией. Ис-
следования, в частности, проведены 
Федеральным научным центром ме-
дико-профилактических технологий 
управления рисками здоровью насе-
ления, НИИ гигиены имени Ф. Эрис-
мана, НИИ питания РАМН с участием 
ученых из Российской академии сель-
скохозяйственных наук.

«Сделаны 13 выводов, по кото-
рым мы хотели бы получить исчер-
пывающие ответы. Для того чтобы 
эти ответы были получены, нужны 
серьезные исследования. По хими-
ческому составу рактопамин – ле-
карственный препарат. По суще-
ству, нам предлагают принимать 
вместе с мясом лекарство, которое 
очень серьезно влияет на здоровье, 
на бронхиальную и сердечно-со-
судистую системы», – сказал глава 
Роспотребнадзора.

Ранее он заявил, что запрет на 
поставки мяса из США из-за невыпол-
нения условия по рактопамину будет 
носить долгосрочный характер.

«Не мы одни, а более ста стран, 
включая страны Европейского Союза, 
не принимают научных обоснований 
США о безопасности рактопамина. 
А США в торговле придерживаются 
политики сплит-системы: в Европу 
такое мясо они не поставляют», – за-
явил глава Роспотребнадзора. 

Интерфакс 
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20 главных тем 
в мясном бизнесе
«Мясо-Портал»  представил традиционный ежегодный рейтинг «20 главных тем 
и событий 2012 года в мясном бизнесе», основанный на оценках экспертов и от-
раслевой аналитике. Статистические данные предоставлены Институтом конъ-
юнктуры аграрного рынка (ИКАР).

 1. Вступление в ВТО
Россия 22 августа минувшего года офи-
циально стала 156-м членом Всемирной 
торговой организации. Для всех компа-
ний перерабатывающей промышлен-
ности вступление определило правила 
игры на долгий срок – до 2020 г. Рос-
сийская промышленность отныне бу-
дет развиваться в условиях глобальной 
конкуренции. Неэффективные произ-
водства не спасут никакие меры господ-
держки, размеры которой отныне огра-
ничены и регламентированы. С другой 
стороны, для крупных и эффективных 
компаний появляются возможности 
выхода на зарубежные рынки.

Елена Тюрина, генеральный дирек-
тор Института аграрного маркетинга: 
«Интеграция в мировое пространство 
для России нужна, чтобы утвердить 
себя как значимого участника рынка. 
Вступление в ВТО – это необходимый 
для многих компаний импульс разви-
тия производства, стимул для модерни-
зации, снижения себестоимости, при-
менения новых технологий. Иначе мы 
не сможем конкурировать с иностран-
ными производителями продоволь-
ствия, заинтересованными в постав-
ках в Россию». 

Птицеводческая отрасль получила вы-
сокую степень тарифной защиты и ока-

залась наиболее подготовленной к но-
вым условиям, но срок ее поддержки 
истекает в 2014 г. Самым незащищен-
ным от внешней конкуренции стало 
свиноводство. 

Мушег Мамиконян, президент Мяс-
ного совета Единого экономическо-
го пространства: «Снижение тарифа 
с 0,40 до 0,25 евро/кг и полный отказ 
от 25%-ной адвалорной составляющей 
противоречат принципу «тарифной 
эскалации», согласно которому тариф 
на ввоз сырья и продукцию низких пе-
ределов, как правило, должен быть ни-
же, чем на импорт продукции высоких 
переделов. При несоблюдении данного 

интернет-портал «Мясо-Портал» 
www.myasoportal.ru

Источник:

Мушег Мамиконян, 
президент Мясного совета 
Единого экономического 
пространства

Альберт Давлеев, 
президент компании 
«Агрифудстретеджис», 
вице-президент 
Международной 
программы развития 
птицеводства (UIPDP)

Елена Тюрина, 
генеральный директор 
Института аграрного 
маркетинга

Артур Давидьян, 
директор МБК УО 
«РКЗ-ТАВР»

Дмитрий Поздняков, 
исполнительный директор 
Северо-Западной 
Мясной Ассоциации

Виктор Бирюков, 
президент 
ГК «Талина»

Игорь Cемерухин, 
начальник отдела 
продаж компании 
«Стрелец»

О самом важном
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принципа создается риск промышлен-
ной деградации самой успешной и кон-
курентоспособной подотрасли мясного 
сектора РФ – мясоперерабатывающей 
промышленности».

 2. Рост производства 
и потребления мяса
Мировые рынки мяса, особенно в раз-
витых странах, столкнувшись с таки-
ми проблемами, как высокие цены на 
корма, стагнация потребления, паде-
ние прибыльности, замедлили рост 
объемов производства в среднем на 2%. 
В России по итогам года потребление 
мяса выросло примерно на 7–8%, и эта 
тенденция может сохраниться в бли-
жайшие годы. 

Лидером роста стало птицеводство. 
Объем производства мяса птицы вы-
рос на 14,6% по сравнению с показате-
лем 2011 г. Емкость рынка достигла 
4 375 тыс. т. Импорт мяса птицы уве-
личился на 66 тыс. т. (или 15,3%). Но ес-
ли рост производственных показателей 
отечественных птицеводов был ожи-
даем в связи с реализацией многочис-
ленных инвестиционных проектов, то 
предугадать увеличение  импортных по-
ставок было крайне сложно. Основной 
причиной стала высокая внутренняя це-
на на мясо птицы в мае-октябре 2012 г.

Производство свинины в России вы-
росло на 4,5 %, до 2 562 тыс. т, причем 
основная доля прироста пришлась на 
индустриальный сектор, где производ-
ственные показатели выросли более 
чем на 13%. С другой стороны, импорт 
свинины также увеличился на 6,7%, до-
стигнув практически рекордных по-
казателей в 750 тыс. т (без учета суб-
продуктов и шпика). Таким образом, 
емкость рынка свинины по сравнению 
с 2011 г. увеличилась более чем на 5%. 

Говядина в России по-прежнему оста-
ется на третьем месте по уровню потре-
бления: 16,2 кг на душу населения – по 
сравнению с 23,5 кг и 30,8 кг по свини-
не и птице соответственно. При этом 
впервые за последние пять лет произо-
шел небольшой рост объема производ-
ства этого вида мяса (на 1%). Однако на 
фоне общего роста потребления мяса 
и мясных продуктов аналитики отме-
тили снижение покупательской актив-
ности в 3–4 кварталах 2012 г. 

Артур Давидьян, директор МБК УО 
«РКЗ-ТАВР»: «Среди причин – повыше-
ние пенсий и заработной платы всем 
категориям бюджетных работников 
в конце 2011 – начале 2012 г., а также 
практически замороженная инфляция 
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в преддверии президентских выборов. 
Так, в начале прошлого года не было тра-
диционного скачка тарифов ЖКХ. В ре-
зультате у людей появилась возмож-
ность совершать дорогие покупки: резко 
выросли продажи автомобилей и объем 
выданных ипотечных жилищных креди-
тов. Таким образом, потребители в ми-
нувшем году связали себя дополнитель-
ными финансовыми обязательствами. 
А когда летом произошло повышение 
стоимости услуг ЖКХ, это вместе с кре-
дитной нагрузкой снизило покупатель-
скую способность в 3–4 квартале».

 3. 2008–2012–2020 
Подведены итоги «Государственной 
программы развития сельского хозяй-
ства и регулирования рынков сель-
скохозяйственной продукции, сырья 
и продовольствия на 2008–2012 годы». 
Основным направлением поддержки 
стало субсидирование процентных ста-
вок по инвестиционным кредитам. 

Для определения курса на ближай-
шую перспективу в Минсельхозе раз-
работана «Стратегия развития пищевой 
и перерабатывающей промышленно-
сти до 2020 года». Срок действия про-
граммы совпадает с переходным пе-
риодом по ВТО. Реализация стратегии 
должна привести к увеличению объ-
емов производства, модернизации 
и наращиванию мощностей предпри-
ятий, повышению конкурентоспособ-
ности продукции, созданию условий 
для обеспечения импортозамещения 
и наращивания экспортного потенци-
ала России. Общий объем инвестиций 
за 2013–2020 гг. составит 778 млрд руб. 
Индекс физического объема инвести-
ций к 2020 г. по отношению к 2010 г. 
возрастет в 1,2 раза, индекс производ-
ства пищевых продуктов – в 1,4 раза.

В Государственной программе раз-
вития сельского хозяйства на 2013–
2020  гг. отдельной строкой предус-
мотрены меры по предотвращению 
распространения и ликвидации АЧС 
на территории России. Выделена це-
левая подпрограмма «Развитие мясно-
го скотоводства» с бюджетом 65 млрд 
руб. Однако не все участники рынка со-
гласны с таким распределением бюд-
жетных средств. 

Мушег Мамиконян: «Выделение в 1,5 
раза больше средств на развитие мясно-
го скотоводства, чем на свиноводство, 
является неприемлемой роскошью, 
реверансом по отношению к  более 
обеспеченным потребителям, полу-
чающим возможность покупать мра-

морную говядину за счет всего осталь-
ного населения! 

Доля птицы в структуре потребления 
мяса в РФ к 2020 г. достигнет 50%, сви-
нины – 33%, а доля говядины не превы-
сит 20%, причем будет получена в ре-
зультате выбраковки молочного  стада.

За средства государственной поддерж-
ки идет большая война между свиново-
дами, птицеводами и животноводами 
по поводу того, какие проекты надо 
финансировать. С моей точки зрения, 
важнейшим является поддержание мо-
лочного скотоводства, птицеводства 
и свиноводства. Я даже больше уверен 

новым условиям. И все же, еще более су-
щественное падение произошло в один 
момент – после подписания докумен-
тов в августе. В итоге показатель сентя-
бря-ноября 2012 года на 30% превышает 
уровень поставок иностранной продук-
ции в сентябре-ноябре 2011 года.

Возможных причин несколько. Пер-
вая – увеличение импорта свинины 
по новым ставкам, как внутри квоты, 
так и вне ее, усиление конкуренции со 
стороны зарубежной продукции в се-
тевой рознице. Вторая причина – зна-
чительный прирост отечественного 
производства с июля по декабрь 2012 
года, который более всего был ощутим 
в ЦФО, составив более 40% после введе-
ния в эксплуатацию ряда новых свино-
комплексов. Третьим фактором стала 
засуха и удорожание стоимости кор-
мов, что привело к забою поголовья 
мелкими низкорентабельными хозяй-
ствами, на которые приходится около 
половины объема всей товарной сви-
нины в стране.

Также эксперты отмечают сезонное 
сокращение спроса на мясо в сентябре, 
смещение потребительских предпочте-
ний со свинины на птицу, ослабление 
генетики отечественного свиноводства 
и, как следствия, качества мяса.

 5. Африканская чума 
свиней – экспансия 
продолжается 
В прошедшем году отечественное сви-
новодство пережило новые крупней-
шие вспышки АЧС за все годы распро-
странения этого заболевания в России. 
В начале 2012 г. на кубанском племзаво-
де «Индустриальный» было уничтоже-
но более 30 тысяч свиней. Летом из-за 
вспышки АЧС еще одно краснодарское 
предприятие «Данкуб» ликвидирова-
ло около 16 тысяч свиней, агрохолдинг 
«Копитания» на своем племзаводе «За-
волжское» в Тверской области – более 
33 тысяч свиней. В ЮФО число оча-
гов африканской чумы превысило 35. 
Зафиксирована вспышка заболевания 
в Московской области.

Эксперты считают невозможным эф-
фективно бороться с АЧС до тех пор, 
пока не будет принят новый закон 
«О ветеринарии», который направлен 
на рассмотрение в правительство еще 
три года назад. Животноводы обви-
няют в задержке принятия новой ре-
дакции закона региональное лобби, 
чей бизнес – оборот ветеринарных 
справок – по всей стране оценивается 
в 5–6 млрд руб. в год.

в целесообразности развития овцевод-
ства, чем мясного скотоводства. За ов-
цеводством стоит решение огромного 
количества социальных, политических 
и военно-политических задач».

 4. Падение цен 
на живых свиней 
Эксперты полагают, что период высо-
ких цен на свинину в России заканчи-
вается. Впервые за последние шесть 
лет зафиксировано падение цен на жи-
вых свиней. С сентября по конец года 
оно составило более чем 20% (с 84 до 
67 руб./кг). Свинина в полутушах поде-
шевела с 135 до 115 руб. 

По прогнозам НСС, в результате ро-
ста объема импорта цены на живых 
свиней снизятся на 10 руб./кг. Но в свя-
зи с запретом на ввоз «живка», введен-
ным Роспотребнадзором, ни одна то-
варная свинья не пересекла границу по 

Мушег Мамиконян:

«За средства государственной 

поддержки идет большая война 

между свиноводами, птицеводами 

и животноводами по поводу того, 

какие проекты надо финансировать».
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Альберт Давлеев, президент компа-
нии «Агрифудстретеджис», вице-пре-
зидент Международной программы 
развития птицеводства (UIPDP): «Во-
истину, 2012 год стал роковым для сви-
новодов: вместе с открытием границ 
для импорта свинины и объявленным 
в рамках госпрограммы сокращением 
финансирования отрасли распростра-
нение АЧС практически полностью 
вышло из-под контроля. Ограничение 
функций Россельхознадзора, политика 
местных губернаторов, небрежность от-
дельных производителей и полная бес-
контрольность в личных подсобных 
хозяйствах – вопросы, которые невоз-
можно решить в один день, поэтому 
проблема АЧС будет нарастать и пред-
ставлять все большую угрозу свиновод-
ству, инфраструктуре мясного и кормо-
вого рынка. Выход один: установление 
тотального контроля над ситуацией 
и переход на чрезвычайные карантин-
ные меры под единым контролем Рос-
сельхознадзора».

 6. Засуха и удвоение 
стоимости кормов
Засуха и рекордный рост цен на зер-
но с 5–6 до 12–13 тыс. руб. за тонну на-
несли значительный урон российскому 
животноводству. В 2012 г. было собрано 
всего около 70 млн т. зерна, что на 20 
млн т. ниже предыдущего показателя. 
Причинами роста цен послужили вну-
тренние факторы – низкие переходя-
щие запасы зерна, невысокий урожай 
и продолжающийся экспорт во второй 
половине прошлого года.

Стоимость комбикормов напрямую 
зависит от цен на зерновые, доля ко-
торых в структуре себестоимости мяса 
составляет для КРС около 30–40%, для 
свинины и птицы – порядка 50–60%. 
Удорожание кормов ведет к снижению 
рентабельности всей отрасли.

 7. Назначение нового 
министра сельского 
хозяйства РФ
В мае 2012 г. президент Владимир Пу-
тин назначил Николая Федорова ми-
нистром сельского хозяйства России, 
поставив перед ним две ключевые за-
дачи: сделать привлекательными ус-
ловия жизни и работы в сельской 
местности и обеспечить конкуренто-
способность российского АПК на ми-
ровом рынке, а также его адаптацию 
к условиям ВТО. Н. Федоров планиру-
ет для решения этих задач использо-
вать различные инструменты, в пер-

вую очередь, программу развития АПК 
на 2013–2020 гг., региональные ресур-
сы и создание привлекательных усло-
вий для частных инвесторов.

Альберт Давлеев: «Смена агропро-
мышленного блока правительства 
в  связке Скрынник-Зубков на Федо-
ров-Дворкович вызвала не только об-
щественные дискуссии о коррупции 
в Минсельхозе и Росагролизинге, но 
и значительные перестановки в аппа-
рате аграрного ведомства. Чувствует-
ся, что поменялся вектор интересов 
– от поддержки определенных отрас-
лей в сторону развития инфраструк-

на свинину на 20% стали еще одним уда-
ром для птицеводов. 

 9. Рост импорта мяса 
и мясопродуктов
Несмотря на существенный прорыв оте
чественного производства мяса птицы 
и свинины, внутренний спрос на мясо 
рос опережающими темпами и удовлет-
ворялся за счет импорта, объем которого 
за прошедший год вырос на 6,5%. 

Самые высокие темпы роста, превы-
шающие показатели прошлого года, за-
фиксированы в птицеводстве. Объем 
ввезенного мяса увеличился на 66 тыс. т, 
или 15,3%. В то время как улучшение 
производственных показателей отече-
ственных птицеводов было ожидаемым 
по причине реализации многочислен-
ных инвестиционных проектов, рост им-
порта мяса птицы предугадать оказалось 
крайне сложно. Одной из основных при-
чин стала высокая внутренняя цена на 
мясо птицы в мае-октябре 2012 г.

На 6,7% увеличился импорт свинины, 
достигнув практически рекордных по-
казателей в 750 тыс. т (без учета субпро-
дуктов и шпика). Несмотря на квоти-
рование поставок говядины, объем ее 
ввоза вырос на 24 тыс. т (3%). Суммар-
ный объем импорта готовых и консер-
вированных мясных продуктов по ито-
гам января-сентября 2012 г. составил 
33 тыс. т., на 30% превысив аналогич-
ный показатель прошлого года.

 10. Возрастающая 
роль агрохолдингов
Произошло усиление экономической 
мощи агрохолдингов. Наблюдается тер-
риториальная экспансия. Прошедший 
год отмечен увеличением количества 
новых масштабных инвестиционных 
проектов в различных регионах стра-
ны. Так, АПХ «Мираторг» начал строи-
тельство 10 свинокомплексов в Курской 
области (объем инвестиций – 10 млрд 
руб.) и продолжил развитие проектов 
в скотоводстве и птицеводстве в Брян-
ской области. Проект «Русагро» включа-
ет возведение восьми свинокомплексов 
и перерабатывающего завода «Там-
бовский бекон» (объем инвестиций – 
14 млрд руб.). «Белая птица» реализует 
проект строительства птицекомплекса 
«Курский агрохолдинг» в Курской обла-
сти (11 млрд руб.).

 11. Запрет на ввоз 
скота из ЕС 
Россельхознадзор с 20 марта 2012 г. за-
претил ввоз на территорию России 

туры села и социальных проектов. 
Предстоит также определиться с рас-
пределением полномочий Министер-
ства с «наднациональным» органом Ев-
разийской экономической комиссии». 

 8. Рекорд и волатильность 
цен на курятину
Средневзвешенная цена на мясо птицы 
в России в 2012 г. достигла рекордных 
показателей за последние десять лет, 
поднявшись с 73 руб. в мае до 93 руб./кг 
(тушка) в августе. Причиной стали рас-
ширение использования мяса птицы 
в качестве сырья в переработке (особен-
но филе грудки) и повышение спроса 
на него со стороны розничной торговли 
и сетей общественного питания. 

Однако в октябре рост сменился столь 
же резким падением, которое продолжа-
лось до конца года. Увеличение объемов 
импорта мяса птицы и уменьшение цен 

Альберт Давлеев:

«Прошлый год стал роковым для 

свиноводов: вместе с открытием 

границ для импорта свинины 

и объявленным в рамках госпрограммы 

сокращением финансирования отрасли 

распространение АЧС практически 

полностью вышло из-под контроля».
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живого крупного и мелкого рогатого 
скота, а также свиней из ряда стран Ев-
росоюза, где сложилось крайне серьез-
ное эпизоотическое положение из-за 
вспышки заболевания, вызываемого 
вирусом Шмалленберга, и широким 
распространением другого вирусного 
заболевания – блютанга. Разрешение 
на ввоз осталось только для племенных 
животных с длительным карантином. 
Таким образом, за год импорт живого 
товарного скота уменьшился в четы-
ре раза и составил лишь 17 тыс. тонн 
в убойном весе.

 12. Таможенный союз –  
новые правила взаимодействия
После вступления России в ВТО в стра-
нах Таможенного союза произошли из-
менения в таможенном регулировании. 
С 22 августа прошлого года введены но-
вые правила ввоза мясной продукции 
в связи с коррективами, внесенными 
Комиссией таможенного союза в Еди-
ные ветеринарные требования, предъ-
являемые к товарам, подлежащим вете-
ринарному контролю.

Основное изменение во взаимодей-
ствии стран ТС касается применяемого 
принципа распределения квот на им-
порт мяса. В ближайшее время стороны 
уйдут от пропорционального распреде-
ления и будут учитывать лишь разницу 
между производством и потреблением 
мяса в каждой стране.

Альберт Давлеев: «Начало полно-
ценной торговли «без границ» между 
Россией, Белоруссией и Казахстаном 
в рамках Таможенного союза вывело 
продукцию наших птицеводов на ка-
захский рынок как альтернативу пти-
це из США и Бразилии, а белорусским 
производителям дало возможность на-
ращивать объем поставок свинины, го-
вядины, продукции птицеводства и мя-
сопереработки в Россию». 

Мушег Мамиконян: «Правитель-
ство должно обратить внимание на та-
кие новые возможности, открывшиеся 
в рамках ТС, как межгосударственное 
разделение сфер деятельности. Необ-
ходимо сконцентрировать средства 
господдержки для возможной специ-
ализации и внутриотраслевой интегра-
ции мясных секторов экономик наших 
стран, развития наиболее перспектив-
ных направлений внутри каждого 
участника ТС, чтобы нацелить их на 
экспорт как внутри союза, так и в рам-
ках ВТО. Такими направлениями для 
России могут стать птицеводство 
и свиноводство, для Казахстана – ско-

товодство (КРС, МРС), для Белоруссии 
и Украины – свиноводство и молочное 
животноводство». 

 13. Массовая ликвидация 
частного свиноводства в ЛПХ
В 2012 г. отмечено значительное сокра-
щение поголовья свиней в личных под-
собных хозяйствах, которое достигло 
1 млн голов, составив в убойном весе 5%, 
или 960 тыс. т. Самым масштабным оно 
оказалось в Южном ФО, причем наиболь-
шие потери понес Краснодарский край – 
341 тыс. гол. В некоторых областях сви-
ней в ЛПХ практически не осталось. 

продукции является одним из опреде-
ляющих факторов для птицеводства 
и  других отраслей АПК. Предстоит 
еще многое сделать, но знаменатель-
но, что российский государственный 
ветеринарно-санитарный надзор при-
знан в ЕС как соответствующий евро-
пейским критериям».

 15. Глубокая переработка: 
стагнация продолжается
В 2012 г. продолжилась стагнация в от-
расли глубокой мясопереработки. Из-за 
отсутствия реальной статистики оценки 
аналитиков расходятся от роста в 5% до 
падения. Рынок полуфабрикатов немно-
го вырос. Сегмент колбасных изделий 
сократился или не претерпел измене-
ний. В истекшем году от традиционно-
го колбасного пирога продолжили отку-
сывать белорусские производители. При 
аналогичном или более высоком каче-
стве цена на продукцию коллег из не-
рыночной Белоруссии на 20% дешевле. 
Также на полках магазинов российской 
розницы все больше места начали зани-
мать импортные мясные продукты сред-
него ценового сегмента.

Произошли изменения в продукто-
вой матрице: вареные колбасы теряют 
позиции. Потребление смещается от 
традиционно дорогих сырокопченых 
колбас и деликатесов в сторону средне-
ценового сегмента. 

Артур Давидьян: «Федеральные се-
ти установили планку ретро-бонусов 
на уровне 25%. Если для некоторых мо-
сковских производителей это уже прой-
денный этап, то распространение по-
добной практики в регионах вызвало 
большое затруднение. Рост коммерче-
ских затрат на продвижение мясопро-
дуктов через сетевую розницу (уве-
личение бэк-выплат сетям до 25%), 
изменение маркетинговой политики 
сетей (предоставление временных ски-
док на продукцию от 20 до 50%, вместо 
ранее требуемых 5–10%) вынуждают 
производителей искать альтернатив-
ные пути поддержания экономики 
предприятия, например, удешевлять 
рецептуры изделий, что приводит 
к ухудшению их качества и уменьше-
нию потребления».

 16. Усиление влияния 
сетевой розницы
Прирост торговых площадей продукто-
вого сетевого ритейла в 2012 году побил 
все рекорды и опередил даже макси-
мальные темпы роста в птицеводстве, 
составив 14–15%.

Сокращение поголовья было предусмо-
трено в рамках выполнения местной ад-
министрацией мероприятий по предот-
вращению АЧС. Кроме того, сокращать 
численность свиней фермерам пришлось 
в связи с удорожанием кормов, сделав-
шим бизнес нерентабельным.

 14. Евросоюз разрешил 
экспорт российского 
мяса птицы
Экспертам Россельхознадзора удалось 
в  кратчайшие сроки (менее чем за 
2,5 года) добиться признания компетен-
ции российских производителей и пра-
ва экспортировать мясо птицы и яйцо 
в страны Евросоюза.

Дмитрий Поздняков, исполни-
тельный директор Северо-Западной 
Мясной Ассоциации: «Одобрение Ев-
ропейской Комиссии в отношении 
экспорта российской птицеводческой 

Дмитрий Поздняков:

«Одобрение Европейской Комиссии 

в отношении экспорта российской 

птицеводческой продукции 

является одним из определяющих 

факторов для птицеводства 

и других отраслей АПК».
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Игорь Cемерухин, начальник отдела 
продаж компании «Стрелец»: «Окон-
чательная победа ритейла – увеличение 
объема продаж в федеральных (Х5, «Ме-
тро», «Реал», «Ашан», «Атак», «7 конти-
нент» и т. д.) и локальных («Магнолия», 
«Алми», и т. п.) сетях Московского реги-
она на 50–60%. Традиционная розница 
и рынки сохраняют свои позиции толь-
ко в мелких населенных пунктах – там, 
где сетям нерентабельно открывать су-
пермаркеты. Выросли и аппетиты се-
тей: наценка составила до 60%. Кроме 
того, сети сужают ассортимент, следуя 
за изменением потребительского спро-
са, и сокращают количество поставщи-
ков. К сожалению, отсутствует конку-
ренция за качество.

Даже на своих прилавках сети актив-
но продолжили наступление на про-
изводителей увеличением количества 
собственных торговых марок (СТМ), 
особенно в эконом-сегменте. Не сто-
ит забывать пример Германии, где са-
мый крупный ритейлер – компания 
«Эдека» – владеет тремя крупнейши-
ми мясоперерабатывающими завода-
ми мощностью более 600 тонн в день 
и практически полностью обеспечива-
ет свои потребности в сегменте массо-
вой мясной продукции».

Артур Давидьян: «Завершение процес-
са входа и укрепления на региональных 
рынках торговых сетей федерального 
уровня изменило коммерческую поли-
тику данных контрагентов относитель-
но локальных поставщиков. Если ранее 
целью сетей было привлечение трафи-
ка покупателей за счет наличия в ассор-
тименте известных ликвидных местных 
брендов, то в настоящее время сама сеть 
является брендом, способным создать 
необходимый трафик. Задачи, постав-
ленные перед сетями в 2012 г., – продви-
гать федеральных поставщиков, предла-
гающих более интересные коммерческие 
условия, чем локальные производители. 
В итоге данная политика приводит к со-
кращению матриц местных компаний». 

 17. Рост поставок мяса 
из Беларуси и Украины
Альберт Давлеев: «Растущий спрос, лет-
ний дефицит и высокие цены на свини-
ну и говядину в первой половине 2012 
года, наряду с относительно неболь-
шими объемами импорта продукции 
птицеводства в рамках квот позволили 
трейдерам значительно нарастить объ-
емы поставок из Украины и Беларуси.

Несмотря на периодические ограниче-
ния, налагаемые на украинскую птицу 

Россельхознадзором, в Россию было вве-
зено более 50 тыс. тонн. Беларусь поста-
вила более 90 тыс. тонн, что в шесть раз 
больше лимита в 15 тыс., согласованно-
го с Россией на 2012 год. Причем значи-
тельная часть продукции – целые туш-
ки бройлеров, которые по квоте ввозить 
запрещено. Все это говорит о том, что 
рынок России пока далек от перенасы-
щения курятиной и потребительский 
спрос опережает предложение. 

Не поддается никакой оценке рост про-
даж в России белорусских колбас и коп-
ченостей – это реально “success story” – 
успешный бизнес-кейс для Беларуси. 

лабораторных исследований продук-
ции на наличие рактопамина, кото-
рый используется многими предпри-
ятиями при откорме животных для 
наращивания мышечной массы. Меж-
ду тем добавка запрещена в 160 стра-
нах, включая государства Таможенно-
го союза и Европы. 

США заявили, что рассчитывают на 
отмену Россией запрета на поставки 
американского мяса и расценивают 
действия Москвы как противоречащие 
нормам ВТО. 

 20. Новые задачи
За истекший год ситуация в мясном 
бизнесе принципиально изменилась: 
Россия вступила в ВТО, получили раз-
витие сложные интеграционные про-
цессы на территории бывшего СССР. 
Отрасль входит в индустриальную фа-
зу развития в условиях обострения гло-
бальной конкуренции. Перед ней сто-
ит задача выхода на внешние рынки.

Для повышения долгосрочной конку-
рентоспособности необходим переход 
к конструктивному диалогу всех спе-
циалистов отрасли, интеграции интел-
лектуальных усилий и опыта. 

Виктор Бирюков, президент ГК «Та-
лина»: «Для птицеводства эксперты 
видят перспективу развития в углу-
блении переработки, разнообразии 
разделки и расширении ассортимента 
продукции, а также переориентирова-
нии на экспорт. Важнейшей стратеги-
ческой задачей свиноводов становится 
формирование стада из новых пород 
и окончательный переход на индустри-
альное производство на предприятиях 
с высокой степенью механизации и ав-
томатизации, с возможностью ком-
плексной переработки сырья.

В новых условиях в первую очередь 
требуется решить проблему биологи-
ческой безопасности в животновод-
стве. Остаются открытыми вопросы 
гармонизации ветеринарных требова-
ний; нет программ защиты здоровья 
животных. Одной из задач на переход-
ный период до 2020 г. станет решение 
проблемы территориальной эффектив-
ности размещения центров животно-
водства и мясной переработки».

Мушег Мамиконян: «Приходит пора 
переориентировать господдержку от 
общих проектов в животноводстве к це-
ленаправленному выделению средств 
эффективным производителям. Такой 
метод приведет к позитивной оценке 
потребителями интеграционных про-
цессов в ЕЭП и ВТО».  

 18. Развитие сегмента 
общественного питания
Альберт Давлеев: «Продолжающаяся 
урбанизация, распространение торго-
вых центров, укоренившаяся идеоло-
гия потребления и стремление росси-
ян проводить больше времени вне дома 
вызвали значительный рост сегмента 
общественного питания, особенно се-
тей фаст-фуда. Курица, как наиболее 
«технологичный», доступный по цене 
и  многоконфессиональный продукт, 
сразу стала самым востребованным ви-
дом мяса и оказалась в дефиците».

 19. Рактопамин
Россельхознадзор уведомил ветери-
нарные службы Канады, США, Мекси-
ки и Бразилии о необходимости с 7 де-
кабря прошлого года производить 
отгрузку свинины и говядины толь-
ко после проведения предэкспортных 

Игорь Cемерухин:

«Традиционная розница и рынки 

сохраняют свои позиции только 

в мелких населенных пунктах – там, 

где сетям нерентабельно открывать 

супермаркеты. Выросли и аппетиты 

сетей: наценка составила до 60%».
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Борис Гутник, 
главный специалист 
по связям с общественностью 
ВНИИМПа

Гость:
Ксения Каланова
Беседовала:

Проблемы мясной 
промышленности в России
О проблемах, с которыми сегодня сталкиваются россий-
ские производители мясной промышленности, а также о том, 
какие вопросы стоят перед отраслью в связи со вступлением 
России в ВТО и созданием Таможенного союза, мы поговорили 
с главным специалистом по связям с общественностью 
ВНИИМПа им. В. М. Горбатова Борисом Гутником.

Б о р и с  Е ф и м ов и ч ,  к а к ов ы , 
по-вашему, основные проблемы мяс-
ной промышленности в России на се-
годняшний день?

– Главная проблема отрасли – сы-
рьевая. Качество любого мясного про-
дукта, в том числе колбасы, зависит от 
качества сырья и его стоимости. Осо-
бенность мясной промышленности за-
ключается в том, что в 80–85% себесто-
имости продуктов составляет сырье, 
что создает основную сложность для 
производителей. Чтобы мясоперера-
батывающее предприятие работало 
стабильно и продуктивно, необходи-
мо иметь надежных сырьевых постав-
щиков. Этого добиться сложно, так как 
25% сырья поставляется из-за рубежа, 
а в Санкт-Петербурге и Москве этот по-
казатель доходит до уровня не менее 
50%. Картина получается следующая: 
хотя некоторые небольшие регионы 
работают на собственном сырье, основ-
ные крупные предприятия с большим 
объемом производства вынуждены 
приобретать импортное, которое по-
ступает через порт в Санкт-Петербурге 
и западную границу, через Беларусь 
и Украину. При этом у нас практиче-

ски отсутствует казахское, среднеази-
атское и кавказское мясо, потому что 
всем этим регионам также не хватает 
собственного сырья. Правда, на востоке 
у России есть один партнер – Китай, от-
куда к нам поступает даже австралий-
ское мясо. 

В России в последнее время произо-
шел серьезный скачок вперед в произ-
водстве мяса птицы: ежегодный при-
рост составил примерно 11–14%. За 
последние три года существенно вы-
росло производство свинины. Если по-
смотреть на структуру перерабатывае-
мого мяса по видам, то мы увидим, что 
около 20 назад основную часть состав-
ляли говядина и свинина, а на птицу 
приходилось 10–15%, сегодня же ситу-
ация в корне изменилась.

Потребление птицы существенно 
выросло, равно как и потребление 
свинины. В дальнейшем отечествен-
ное мясо курицы продолжит замещать 
свинину в мясопереработке и вытес-
нять говядину. 

Говорить в нашей стране о произ-
водстве говядины и о том, что оно зав-
тра продемонстрирует рост, я считаю, 
опрометчиво, поскольку в течение по-
следних лет показатели этой отрасли 

мясного скотоводства продолжали со-
кращаться. В конце концов производ-
ство говядины в России наберет обо-
роты, но это тяжелый длительный 
процесс, требующий больших инве-
стиций (время воспроизводства состав-
ляет минимум четыре-пять лет). У нас 
есть мясо-молочный скот или даже мо-
лочно-мясной, но все еще не хватает 
мясного скота, а между тем, он наибо-
лее экономически выгоден. 

Еще одна из основных проблем мяс-
ной отрасли – транспортная. Грамот-
ная логистика является важной состав-
ляющей успешных взаимоотношений 
между предприятиями и ритейлера-
ми. На самом деле, все просто: каж-
дый должен нести ответственность за 
свою часть работы. Производитель – за 
выработку продукции, перевозчик – 
за логистику между предприятием 
и торговыми сетями, ритейлеры – за 
сохранность и выкладку товара. Вот, 
собственно, и вся логистика. Но, к со-
жалению, эта цепочка очень часто не 
соблюдается, и все проблемы взвалива-
ют в основном на производителей. 

Каковы темпы роста отрасли, и ка-
кие факторы на них влияют?

– Темпы роста мясного рынка опре-
деляются, прежде всего, соотношением 
потребностей и возможностей населе-
ния. Сегодня в России увеличивается 
производство колбас, опережающи-
ми темпами растет выпуск полуфабри-
катов. Чего нельзя сказать, например, 
о консервах, поскольку это специфи-
ческий продукт, который потребляют 
в основном отдельные группы населе-
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ния и спецпотребители – Госрезерв, 
МЧС, Минобороны и др.  

Если взглянуть в целом на мясную 
промышленность, то она на сегодняш-
ний день достаточно успешна. Но ес-
ли рассматривать стабильность рабо-
ты, мы увидим очень много факторов, 
которые могут нарушать естественное 
развитие. Один из них, безусловно, свя-
зан со вступлением России в ВТО, ко-
торая формирует совершенно новые 
отношения между странами, затраги-
вая внешнеторговые связи. Следую-
щий фактор – Таможенный союз. Это 
еще одни новые отношения, в соответ-
ствии с которыми необходимо настро-
ить свою работу всем предприятиям 
стран-участниц. 

К этим изменениям необходимо 
адаптироваться. Но говорить одно-
значно, что вступление в ВТО сыграло 
для России отрицательную роль, глу-
по. Так считают лишь те, кто не может 
оценить положение нашего государ-
ства в мире сегодня. 

Невозможно быть полноценным 
участником мировой торговли, не яв-
ляясь членом ВТО, которая объединя-
ет предприятия из различных стран, 
предлагая общие для всех правила. На 
данный момент остальные участники 
внешнеторговых отношений воспри-
нимают Россию как рынок сбыта. А мы 
себя видим – и правильно делаем – ина-
че: в рыночных условиях все должны 
участвовать как в процессе производ-
ства, так и в процессе сбыта не только 
в своей стране, но и за рубежом. 

Сейчас мы стоим на пороге принятия 
технического регламента Таможенного 
союза. Я думаю, это хорошо, посколь-
ку Таможенный союз в идеале является 
привлекательной «фишкой» не только 
для тех, кто его организовал, но и для 
тех, кто еще в него не вступил. 

Но нельзя не согласиться, что со 
вступлением в ВТО появилось много 
проблем. 

– Действительно, без них не обо-
шлось. Вот, например, проблема с им-
портом говядины. К нам везут высоко-
качественное мясо, которое называют 
«мраморным». Чаще всего оно является 
предметом продажи в сегменте HoReCa. 
Блюдо из мраморной говядины в ре-
сторане стоит от тысячи рублей, а цена 
одного куска мяса для такого стейка – 
30 долларов за килограмм. При вступле-
нии в ВТО была установлена импорт-
ная пошлина в размере 15%. Это очень 

льготная госпошлина. Но на деле оказа-
лось, что у нас нет документов, которые 
могли бы регламентировать качество 
такого мяса, и в результате получает-
ся, что из-за рубежа к нам «катят» все 
подряд под видом высококачественно-
го продукта по сниженным импортным 
пошлинам. Государство должно созда-
вать четкую систему критериев оценки 
такого мяса и диктовать свои требова-
ния, иначе это приведет к необоснован-
ному преимуществу импорта и создаст 
дополнительные трудности для отече-
ственного животноводства. 

Какие еще тенденции наблюдаются 
в мясной промышленности?

– В настоящее время наблюдается 
разделение производственных мощно-
стей по трем основным направлениям:

• Хладобойни – предприятия, ко-
торые перерабатывают скот, произ-
водят охлажденное и замороженное 
мясо в полутушах, четвертинах, от-
рубах и блоках.

• Мясоперерабатывающие предприя-
тия – производят полуфабрикаты, или 
колбасные изделия, и продукты из мя-
са, или консервы.

• Все остальное сосредотачивает-
ся на спецпредприятиях: переработ-
ка субпродуктов, шкур, крови, кишок, 
костей, эндокринно-ферментного сы-
рья и др.

Именно такой подход обеспечивает 
наиболее полную переработку скота 
и в итоге снижает себестоимость мяса 
и мясных продуктов. 

Также растет потребление фасован-
ных мясных продуктов. Такие продук-
ты, как правило, имеют увеличенные 
сроки годности, что повышает требова-
ния к соблюдению регламентируемых 
условий производства мясопродуктов 
и хранения. К сожалению, на предпри-
ятиях торговли не всегда они выпол-
няются, при этом ответственность за 
досрочную порчу мясных продуктов 
возлагается на производителя. Долж-
на быть создана система, где каждый 
будет нести ответственность за свой 
участок соблюдения условий хранения.

	
Как вы относитесь к использова-

нию искусственных ингредиентов 
в мясной промышленности? Многие 
воспринимают их как опасную «хи-
мию», а продукты считают заведомо 
ненатуральными.

– На самом деле этой проблемы ни-
когда не было – она надуманная. Ведь 
что такое ингредиенты? Когда появи-
лась колбаса – появился нитрит натрия, 
в готовом продукте можно обнару-
жить его следы. Но дозировка его ис-
пользования составляет всего 7 грамм 
на 100 кг мяса – это не ново, и ника-
кой «химии» здесь нет! Процент содер-
жания таких веществ в продукте со-
вершенно незначителен; чтобы они 
представляли какую–то угрозу для че-
ловеческого организма, нужно съесть 
250 кг такой колбасы. Есть множество 
спорных утверждений о вреде фосфа-
тов, глутамата натрия, растительных 
ингредиентов, прямых доказательств 
которым нет. Другое дело, когда не-
добросовестные производители на-
рушают рецептуры, технологические 
режимы и выпускают некачествен-
ный продукт. Здесь несут ответствен-
ность производителей, которые долж-
ны быть строго наказаны. Но на самом 
деле 99% людей, работающих в пище-
вой отрасли, – очень преданные свое-
му делу люди!   

Борис Гутник:
«В России за последние годы  
серьезный скачок вперед 
произошел в производстве мяса 
птицы: ежегодный прирост 
составил примерно 11–14%. 
За последние 3 года существенно 
возросло производство свинины. 
Если посмотреть на структуру 
перерабатываемого мяса по 
видам, то мы увидим, что около 
20 лет назад основную часть 
составляли говядина и свинина, 
а на птицу приходилось 
10–15%, сегодня же ситуация 
в корне изменилась».
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Последние тенденции 
в секторе свиноводства
К концу 2012 года поголовье свиней 

в хозяйствах всех категорий России на-
считывало 18,8 млн голов. За последний 
месяц прошлого года ввиду сезонного 
забоя оно сократилось на 2,6%. 

Относительно конца 2011 года по-
казатель 2012 года повысился на 9,2%. 
Средний показатель по итогам года на 
4% превысил аналогичный показатель 
2011-го, на 4 % – 2010-го, на 6% – 2009-го 
и на 12% – 2008 года.

В сельхозорганизациях России распо-
лагается большая часть поголовья сви-
ней: 73%, или 13,7 млн голов. Положи-
тельная динамика относительно конца 
2011 года составляет 19,6%. В хозяйствах 
населения сконцентрировано 24%, или 
4,6 млн от общего объема поголовья сви-
ней. Мелкие хозяйства наиболее сильно 
пострадали от вспышек АЧС, что выли-
лось в сокращение поголовья на 11%. 
В крестьянских (фермерских) хозяйствах 
находится всего 3% или 567 тыс. голов; 
здесь за год поголовье сократилось наи-
более ощутимо – на 15%. 

Объем импорта свинины (без учета 
стран ТС) составил 740,6 тыс. тонн, что 
на 10% превышает показатель 2011 го-
да и на 16%  – уровень 2010 года. Стоит 
отметить, что на 2012 год была установ-
лена квота в размере 430 тыс. тонн, то 
есть вне квоты ввезли 311 тыс. тонн. Ви-
ной тому – понижение уровня таможен-
ных пошлин в рамках ВТО. С сентября 
2012 года значительно вырос импорт 
свинины. Если показатель января-авгу-
ста  был на 2% ниже аналогичного по-
казателя 2011 года, то объем ввезенной 
свинины по итогам сентября-декабря 
2012 года на 28% превысил уровень за 
тот же период 2011 года.

По данным Минсельхоза, несмотря 
на падение цен на свинину, которое 
мы наблюдали в октябре-ноябре, про-
изводственные цены на свинину в нача-

ле 2013 года выросли относительно на-
чала сентября 2012 года: в отношении 
свинины 2 категории рост составил 5% 
(до уровня 171,60 руб./кг), 3 категории – 
6% (до 165,88 руб./кг). По итогам дека-
бря 2012 года  рост производственных 
цен на свинину составил 3%.

В то же время мы наблюдаем паде-
ние потребительских цен на свинину. 
Поток более дешевой импортной про-
дукции снизил ценовую планку на дан-
ную товарную группу. Так, к 1 января 
2013 года средняя производственная 
цена по России на свинину 2 категории 
составила 242,52 руб./кг – относительно 
1 сентября 2012 года показатель упал на 
3%. Свинина 3 категории подешевела на 
0,2% до 199,27 руб./кг. По итогам дека-
бря 2012 года свинина 3 категории по-
дорожала на 2,2%, а свинина 2 катего-
рии подешевела на 2,5%.  

Анна Евангелеева, 
аналитик Meatinfo.ru
ae@meatinfo.ru

Автор:

Динамика оптовых цен на полутуши 
1 категории отечественного производства 
в Москве и  Санкт-Петербурге с 1 сентября 
2012 года по 30 января 2013 года, руб./кг 

Источник: данные портала Meatinfo.ru
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Россия в мировом 
производстве 
и торговле мясом 

Sergey Yushin, Head of the Executive 
Committee of the National Meat Association, has 
made a report on the topic “Russia in world meat 
production and trade. Current state and prospects 
after entering the WTO” at the 2nd International 
Meat Congress “Meat Industry Development 
Strategies in Russia In Terms Of Global Economy” 
during the Agroprodmash exhibition.

– If we look at the correspondence between the 
population and the reserves of agricultural land 
worldwide and in Russia, we can see the share of 
our country which is a bit more than 2%, but at the 
same time, we own a big amount of cultivated fields 
(117–122 million hectares or 9-11%. In many ways, 

На II Международном мясном Конгрессе «Стра-
тегия развития мясной промышленности России 
в условиях глобализации мировой экономики», 
который проходил в рамках выставки «Агро-
продмаш», руководитель исполнительного ко-
митета Национальной мясной ассоциации Сер-
гей Юшин выступил с докладом на тему «Россия 
в мировом производстве и торговле мясом. Состо-
яние и перспективы после вступления в ВТО».

– Если посмотреть на соотношение населения 
и обеспеченности сельскохозяйственными зем-
лями в мире и в России, видно, что доля страны 
в мировом населении составляет чуть более 2%, 
но при этом на нас приходится колоссальное ко-

Russia in world 
meat production 
and trade

Author:
Sergey Yushin,  
Head of the Executive 
Committee of the National 
Meat Association

Автор:
Сергей Юшин, 
руководитель 
исполнительного 
комитета Национальной 
мясной ассоциации

России надо искать свое место 
среди основных стран-экспортеров. 
И хотя найти его очень сложно, 
надо делать это уже сегодня.



29мясная сфера    №2 (93) 2013

industry / close-up

личество пахотных земель: 117–122 млн га или 
9–11%. Именно земля во многом определяет по-
тенциал развития АПК.

В мировом производстве мяса на Россию прихо-
дится примерно 2,5%, что, в общем, является не-
плохим показателем. 

Потребляя 3,3% мировых мясных ресурсов, Рос-
сия, естественно, является одним из ключевых 
импортеров, который своим поведением на внеш-
нем рынке в мировой торговле путем введения 
или, наоборот, отмены тех или иных ограниче-
ний на ввоз может существенно влиять на ситуа-
цию с ценами, спросом и предложением. 

Доля России в мировой торговле мясом посте-
пенно снижается, в основном благодаря тому, 
что в последние годы в стране активно росли 
объемы производства мяса птицы, а также из-
за более жесткого ограничения импорта тамо-
женными квотами. 

Если не ориентироваться на расчеты Росстата, то 
можно сказать, что сегодня на Россию приходит-
ся более 16% мировой торговли. 

Мировое производство росло быстрыми тем-
пами в последнее 50 лет, в том числе благодаря 
росту народонаселения и уровня доходов, а, со-
ответственно, и спроса. Менялась структура пи-
тания: в мире стали больше потреблять белка 
животного происхождения и в семь раз выросло 
производство мяса птицы. Более чем в три раза 
увеличилось производство свинины, причем ин-
тересно, что свинина по-прежнему является лиде-
ром в структуре мирового производства мяса по 
видам. По прогнозам, до 2020 года птица продол-
жит постепенно отвоевывать часть рынка у сви-
нины. Однако свинине будет стабильно принад-
лежать около 40% рынка. 

В России ситуация становится похожей на об-
щемировую. В свое время, когда у нас было боль-
шое поголовье, более 40% всего производства при-
ходилась на мясо крупного рогатого скота. Наши 
куры с тонкими синими шеями  занимали лишь 
18% в производстве мяса. Но ситуация давно изме-
нилась, и сегодня на мясо птицы приходится поч-
ти 43% рынка, на свинину – 32%, а доля говядины 
продолжает снижаться.

the land is the guarantee of agricultural industry 
potential development).

Russia owns about 2.5% of world meat production, 
which is not a bad amount at all.

Russia also consumes 3.3% of world meat 
resources, so, it is one of the meaningful key 
importers able to influence the prices, the demand 
and supply by its behavior at the foreign maket 
and in the world trade by the implementation or 
cancelling some import limitations.

The share of Russia in the world meat trade is 
declining step-by-step, in many ways because of 
the growth of inner poultry production volumes 
during the last years and the harsher limitations of 
customs quota imports.

If we don’t mind Rosstat’s count, we can say that 
Russia holds the share of 16% in the world trade.

During the last 50 years, world production was 
growing quickly, much because of the growth of 
population, living standards and demand. The 
nutrition structure was changing: people I the world 
began to consume more animal proteins, poultry 
production has increased 7 times, pork production – 
more than 3 times, and it’s still interesting to notice 
that pork is still the leader among all kinds of meat 
in the world meat production structure. 

According to forecasts, poultry will be taking 
some market share from pork until 2020. But pork 
will still hold about 40% of the world production. 
The situation in Russia is quite similar to worldwide.

Russia 
owns about 
2.5% of 
world meat 
production.

В мировом 
производстве мяса 
на Россию приходится 
примерно 2,5%.

Прогноз роста производства мирового рынка мяса в 2012–2020 гг.

Уровень роста говядина свинина мясо птицы баранина

>5% Украина, 
Россия, Индия

3–5% Африка южнее 
Сахары, Пакистан Россия

Бразилия, Канада, 
Африка южнее 
Сахары, Китай, 
Турция, ЮАР, 

Малайзия

Африка южнее 
Сахары

1–3%
Россия, Бразилия, 

Индия, Китай, 
Мексика

Китай, США, 
Бразилия, Корея

Мексика, 
Аргентина, 
Индонезия

Китай

0–1%
США, Аргентина, 

Австралия, 
Канада

ЕС, Канада, 
Мексика США, ЕС, Япония

<0% ЕС Япония

Источник: Rabobank

Growth forecasts for world meat market in 2012-2020

Growth rate beef pork poultry mutton

>5% Ukraine, 
Russia, India

3-5% Black Africa, 
Pakistan Russia

Brazil, Canada, 
Black Africa, 
China, Turkey, 
South Africa, 

Malaysia

Black Africa

1-3%
Russia, Brazil, 
India, China, 

Mexico

China, USA, Brazil, 
South Korea

Mexico, Argentina, 
Indonesia China

0-1% USA, Argentina, 
Australia,  Canada EU, Canada, Mexico USA, EU, Japan

<0% EU Japan

Source: Rabobank
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Эта картина соответствует структуре потребле-
ния мяса в России, которая отражает  экономи-
ческую доступность птицы в отличие от говяди-
ны и пока еще – в отличие от свинины, которая 
у нас достаточно дорога по причине необходимо-
сти создания благоприятных условий для инве-
стиций. В дальнейшем цена ее будет снижаться. 
Не исключено, что в ряде стран начнется война 
птицеводства и свиноводства, и представители 
этих подотраслей будут соревноваться, кто боль-
ше продаст. 

В ближайшие годы основной рост спроса – по-
рядка 70% – придется  на азиатские страны – Ки-
тай и, в меньшей степени, Индию и Индонезию 
с ее растущей экономикой.

Мировая торговля мясом развивается постепен-
но. Понятно, что далеко не каждая страна по раз-
ным причинам способна обеспечить мясом свое 
население. Торговля растет не только потому,  что 
кому-то каких-то продуктов не хватает – развива-
ется также торговля между странами, у которых 
всего достаточно. Например, если посмотреть на 
товарооборот между США и Канадой, будет видно, 
что даже богатые страны обмениваются различ-
ными частями туш, которые более востребованы 
на тех или иных рынках. Мясо птицы в торгов-
ле занимает почти 40% в силу своей доступности, 
потребности населения в белке, легкости транс-
портировки на большие расстояния и отсутствию 
конфессиональных ограничений на потребление. 

Рынок мировой торговли не статичен, там по-
стоянно происходят изменения. Так, США прово-
дят целенаправленную и активную экспортную 

Some time ago, when we had a huge livestock 
population, more than 40% of all manufacturing 
was covered by beef. Our chickens with their thin 
blue necks had only 18% of meat production. But 
the situation changed quite a long time ago, and 
now poultry has its share of 43%, pork is 32% and 
the amount of beef is constantly decreasing.

This picture illustrates the consumption structure 
in Russia, which reflects the economical availability 
of poultry compared to beef and even pork, which 
is quite expensive in our country because of the 
necessarity of favourable investment environment 
creation. In the future, prices for pork will fall. It is 
also possible that in other countries, there will be 
a kind of was between pig- and poultry-breeding, 
and these sub-industries representatives will 
compete in sales.

In the next few years, the main demand growth 
will be seen in Asian countries – mostly China, then 
India and Indonesia with its growing economy, and 
some others.

The world meat trade is developing step by step. 
It’s obvious that not all countries can satisfy their 
population’s need in meat due to many reasons. The 
trade is growing not only because someone has the 
lack of some products, but also because the trade 
connections are developing between countries that 
have everything enough. For example, if we look at 
the goods exchanges between the USA and Canada, 
we can see that even rich countries exchange some 
parts of carcasses that can meet demand in some 
markets. Poultry meat is nearly 40% of trade due 
to its availability, the population’s needs in protein,  

До 2020 
года Рос-
сия смо-
жет со-
хранить 
высокие 
темпы ро-
ста про-
изводства 
и продол-
жить раз-
витие 
мясной 
отрас-
ли при со-
блюдении 
ряда клю-
чевых ус-
ловий.

Крупнейшие мировые производители мяса 
World’s biggest meat producers

Динамика мировой торговли основными видами мяса, млн тонн
Dynamics of global trade for main kinds of meat, million tons
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long-distance transportation easiness and the 
lack of religious or confessional limitations for its 
consumption.

The world trade market is not static, it is changing 
rapidly. For example, the USA have their active and 
purposeful export policy. The country is promoting 
its production in the world market and provides 
additional income to its farmers.

Everybody has got used to the state that Brazil 
supplies meat to the half of the world. But only few 
people remember that this country imported meat 
30 years ago. In 2009, Brazil expoted more than 4 
million tons of beef, about 3.8 million tons of poultry 
and about 0.8 million tons of pork in almost 150 
countries. Brazil has reached its nowadays amounts 
due to its expert agricultural policy.

Argentina, which exported 200  thousand tons 
of beef to Russia, is now losing its leading position 
in exports of this  king of meat. Last year, the 
export volume was just nearly 15 thousand tons. 
Argentina began to import beef from Brazil and so  
lost the huge part of its share in the world market. 
In Russia, the country was only the seventh among 
the biggest suppliers.

The Eurepoan Unionis now facing the problem 
of the production coss growth because of the 
extra market regulations, but it is still one of the 
main players in the world market. More, during 
the recent conference in Brussels, with the 
participation of farmers, industrial associations 
and politicians it was said that European pig-
breeding won’t survive without exports at all and 
without exports to Russia as well.

Until 2020, 
Russia can 
keep its high 
production 
growth rates 
and continue 
the meat 
inductry 
development 
taking 
some key 
causes into 
consideration.

политику. Продвигая продукцию на мировой ры-
нок, страна тем самым обеспечивает дополни-
тельные доходы своим фермерам.

Все давно привыкли, что Бразилия снабжает 
мясом полмира, но мало кто помнит, что 30 лет 
назад она была импортером мяса – в 2009 году 
Бразилия экспортировала более 4 млн тонн го-
вядины, около 3,8 млн тонн мяса птицы и около 
0,8 млн тонн свинины почти в 150 стран мира. Се-
годняшних показателей Бразилия добилась бла-
годаря грамотной политике в области развития 
агарной индустрии.

Аргентина, которая еще в 2008 году поставила 
в Россию 200 тыс. тонн говядины, стремительно 
теряет позиции лидера в экспорте данного вида 
мяса. В этом году объем  экспорта с трудом при-
близился к 15 тыс. тонн. Аргентина начинает вво-
зить говядину из Бразилии и уже существенно по-
теряла свою долю на мировом рынке, а в России 
опустилась практически на седьмое место среди 
крупнейших поставщиков. 

ЕС сталкивается с проблемой роста себестои-
мости производства из-за излишнего регулиро-
вания рынка, но по-прежнему является одним 
из ключевых игроков в мире. Более того, на не-
давнем совещании, которое проходило в Брюс-
селе с привлечением фермеров, отраслевых ассо-
циаций и политиков, было сказано, в частности, 
что европейское свиноводство без экспорта про-
сто обреченно на гибель, в том числе и без экс-
порта в Россию. 

Парагвай и Уругвай, доля которых на мировом 
рынке говядины раньше была незначительной, 

Импорт-экспорт мяса основными странами-производителями в 2011 году, тыс. тонн
Meat import and export in main meat-producing countries in 2011, thousand tons

Канада/Canada 1 2 3

Экспорт/Export 648 1 759 177

Импорт/Import 371 231 177

Разница/Difference 277 1 528 0

1. мясо КРС/ 
beef

2. свинина/ 
pork

3. мясо 
птицы/ 
poultry США/USA 1 2 3

Экспорт/Export 1 431 2 292 3 638

Импорт/Import 1 698 887 52

Разница/Difference −267 1 405 3 586

Мексика/Mexico 1 2 3

Экспорт/Export 335 99 220

Импорт/Import 268 508 676

Разница/Difference 67 −409 −654
Бразилия/Brazil 1 2 3

Экспорт/Export 1 329 561 4 288

Импорт/Import 31 н. д. н. д.

Разница/Difference 1 298

ЕС/EU 1 2 3

Экспорт/Export 585 1 899 1 337

Импорт/Import 313 30 692

Разница/Difference 272 1 869 645

Россия/Russia 1 2 3

Экспорт/Export 18,4

Импорт/Import 702 1 200 493

Разница/Difference 272 1 869 645

Китай/China 1 2 3

Экспорт/Export 46 215 269

Импорт/Import 232 682 1 323

Разница/Difference −186 −467 −1 054

Австралия/Australia 1 2 3

Экспорт/Export 1 509 38 33

Импорт/Import 3 308

Разница/Difference 1 506 −152
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укрепляют свои позиции, отнимая долю у других 
традиционных поставщиков. Китай испытывает 
проблемы в области ветеринарии. Целенаправ-
ленно сокращается откорм свиней в ЛПХ.

Канада и Австралия обеспечивают развитие 
сельского хозяйства и сельской инфраструктуры 
в основном благодаря экспорту, потому очень ак-
тивно на всех переговорах выступают за либера-
лизацию мировой торговли.

Наблюдаемые изменения в табели о рангах 
среди экспортеров мяса – прямое следствие ли-
бо дальновидной и целенаправленной политики, 
либо откровенных ошибок и просчетов.

России надо искать свое место среди основных 
стран-экспортеров. И хотя найти его очень сложно, 
надо делать это уже сегодня, а не ждать, когда стра-
на достигнет полной самообеспеченности по мясу.

Потенциал развития животноводства в стране 
огромен:

1. Импортозамещение: мясо птицы – 650 тыс. тонн 
в убойной массе, говядина – 800 тыс. тонн в убой-
ном весе (включая субпродукты, кишечное сырье, 
мясокостную муку и пр.), свинина – 1 250 тыс. тонн 
в убойном весе (включая шпиг, субпродукты, товар-
ных свиней, мясокостную муку и пр.).

2. Стимулирование потребления (цена, каче-
ство, физическая доступность, продвижение то-
вара, конкуренция с другими видами белка) – 
1,5–2 млн тонн.

3. Экспорт – ТС, СНГ, страны дальнего зарубе-
жья – 100–300 тыс. тонн.

4. Возмещение выпадающих объемов неэффек-
тивных производителей – 1–1,5 млн тонн.

В сумме это дает почти 6–6,5 миллионов тонн мя-
са (реально – 4,5–5 млн тонн, так как мы должны 
перестать терять или выбрасывать ценное сырье).

Основными направлениями развития мясной 
отрасли России сегодня являются: структурная 
и технологическая модернизация предприятий, 
импортозамещение, стимулирование спроса, кон-
солидация и диверсификация бизнеса, создание 
продукции с высокой добавленной стоимостью, 
повышение производительности и эффективно-
сти, развитие экспортного потенциала, приобре-
тение зарубежных активов и перенос российской 
модели вертикальной интеграции, работа на за-
крытых рынках.

Россия до 2020 года сможет сохранить высокие 
темпы роста производства и продолжить разви-
тие мясной отрасли при соблюдении ряда клю-
чевых условий: сохранении уровня и повышении 
эффективности господдержки, стимулировании 
структурной модернизации всей цепочки произ-
водства, доступности финансирования новых про-
ектов и постепенном сворачивании неэффектив-
ных производств, стимулировании консолидации, 
импортозамещении и замещении мясом «немяса», 
кардинальном улучшении ситуации в области ве-
теринарии, единой аграрной политики в рамках 
ТС ЕвразЭС, минимизации негативных послед-
ствий присоединения к ВТО, выходе на внешний 
рынок не только с товаром, но и с финансами.  

Paraguay and Uruguay had a small share in 
the world beef market before, but now they are 
strenthening their positions and take the share 
from other traditional beef suppliers.

China is facing some veteinary problems. The pig-
feeding amounts in personal economies is being 
reduced for some purposes.

Canada and Australia are developing agriculture 
and argicultural industry much because of 
exports. That is why they defend the world trade 
liberalization during all conferences.

The ranking changes among meat exporters is 
either a result of far-sighted and purposeful policy 
or a result of obvious mistakes.

Russia should search for its place among the main 
meat-exporting countries. Though it’s hard to find it, 
we should do it today. We mustn’t wait for the moment 
when our country will produce meat for itself.

Russia has a vast potential in animal-breeding:
1. import substitution: poultry – 650 thousand 

tons in slaughter weight, beef – 800 thousand tons 
in slaughter weight (including by-products, alvine 
materials, meat-and-bone meal tankage etc.), 
pork – 1250 thousand tons in slaughter weight 
(including fat, by-products, pigs for sale, meat-and-
bone meal tankage etc.).

2. consumption stimulation (prices, quality, physical 
availability, goods’ promotion, competition with 
other protein sources) – 1500-2000 thousand tons.

3. export – Customs Union, CIS and foreign 
countries – 100-300 thousand tons.

4. lacking volume compensation for unefficient 
manufacturers – 1000-1500 thousand tons.

As a result, we can have nearly 6-6.5  million 
tons of meat (4.5-5 million tons in real terms as we 
should stop losing or throwing away stock that can 
be valued).

The main directions for Russian  meat industry 
development for nowadays are: structural and 
technological modernization of enterprises, 
import substitution, demand stimulation, business 
consolidation and diversification, making products 
with high additional value, increasing productivity 
and effectiveness, development of export potential, 
buying foreign actives and the implementation of 
the Russian vertical integration model, acting in 
closed markets.

Until 2020, Russia can keep its high production 
growth rates and continue the meat inductry 
development taking some key causes into 
consideration. Among them, there are keeping 
the level and increasing the effectiveness of state 
support, stimulation of structural modernization 
for all the manufacuring chain, the financing 
availability for new projects and step-by-step 
closing  of  unefficient manufacturers, consolidation 
stimulation, import substitution and substitution of 
non-meat products by meat, radical improvements 
in veterinary medicine, unified agricultural policy in 
Customs Union countries, reducing negative effects 
of joining the WTO, entering the global market both 
with goods ad financing.  

Допол-
нитель-
ный спрос 
на мясо 
в России 
к 2020 го-
ду мо-
жет со-
ставить 
поряд-
ка 2 млн 
тонн. 

The 
additional 
demand 
for meat in 
Russia can 
reach about 
2 million tons 
by 2020.



ре
кл

ам
а



34 мясная сфера    №2 (93) 2013

компании / события и факты

ляется компания X5 Retail Group. На 
второе место благодаря активно-
му региональному развитию вышла 
сеть Spar (с учетом всех юридиче-
ских лиц и  субфранчайзинга). На 
третьей позиции – «Седьмой конти-
нент». По количеству торговых объ-
ектов лидирует также X5 Retail Group 
(350  супермаркетов на 1 октября 
2012 года), на втором месте – Spar, на 
третьем – «Тверской купец».

Что касается развития форма-
та дискаунтер, то по данным анали-
тиков, за январь-ноябрь 2012 года 
их количество у топ-120 ритейлеров 
FMCG увеличилось на 1 927 объектов. 
В данном формате лидирует «Маг-
нит». За 11 месяцев 2012 года также 
было открыто 860 магазинов «у до-
ма». Безоговорочным лидером здесь 
является сеть «Народная 7Я». Вто-
рое место – у специализированной 
торговой сети «Свежие продукты», 
которую ТХ «Сибирская губерния» 
развивает с 2009 года. Третье место 
занимает ГК «Дикси», управляющая 
магазинами «Квартал» и «Дешево», 
которые находятся в стадии ребрен-
динга в «Дикси».

Candynet.ru 

Инвестиции 
в «Алтаймясопром» 
На начало года инвестиции 
в свиноводческий комплекс 
«Алтаймясопром» в Тальмен-
ском районе Алтайского края 
составили 2,242 млрд рублей. 

Об этом сообщил губернатор 
Александр Карлин на встрече с ми-
нистром регионального развития 
РФ Игорем Слюняевым. 

Напомним, с троительс тво 
свиноводческого и мясоперера-
батывающего комплекса мощно-
стью 39,5 тыс. тонн мяса началось 
в 2010 году, а в третьем квартале 
прошлого года были введены в экс-
плуатацию объекты первой очереди 
комплекса. Поддержка проекта за 
счет средств бюджета Алтайского 
края составит 364,97 млн рублей, 
отметили в пресс-службе админи-
страции региона.

В ноябре 2012 году проект был 
одобрен к финансированию за счет 
средств Инвестиционного фонда 
РФ в сумме 208,89 млн рублей. 

politsib.ru 

Брянская компания – 
лидер ЦФО 
В 2012 году в хозяйства 
Брянской области поступи-
ло 43 764 головы племенного 
крупного рогатого скота. Ко-

эффект.  Собственный комбикормо-
вый завод в Липецкой области обе-
спечивает свинокомплексы высоко-
качественными кормами. 

«Выход свинокомплексов на 
полную мощность – очень важное 
событие для нашей компании,  – 
отметил генеральный дирек-
тор Группы «Черкизово» Сергей 
Михайлов.  –  Мы начали разви-
вать с нуля сегмент свиноводства 
в  2006 году, а теперь общая про-
изводственная мощность этого на-
правления превышает 180  тысяч 
тонн в живом весе в год, а количе-
ство свиней  в этом году превысит 
1,5 миллиона голов. Из-за непро-
стой ситуации в отрасли, вызван-
ной вспышками АЧС и вступлением 
России в ВТО, в  настоящее время 
конкурентоспособными могут быть 
только крупные агропромышлен-
ные комплексы с  предприятиями, 
построенными по передовым тех-
нологиям. Группа «Черкизово» вы-
брала стратегией развития сег-
мента свиноводства строительство 
новых современных комплексов, 
так как именно они полностью от-
вечают международным технологи-
ческим и ветеринарным стандартам 
и являются самыми эффективными 
с точки зрения качества продукции 
и финансового результата». 

По сообщению компании

Рост продуктовых 
сетей
На основании ежемесячного 
обзора «Рейтинг розничных 
сетей FMCG России» специ-
алисты аналитического агент-
ства INFOLine подсчитали, что 
количество торговых объек-
тов топ-120 ритейлеров FMCG 
за январь-ноябрь 2012 года 
увеличилось на 3 052. 

Таким образом, общее число 
магазинов 120 крупнейших продук-
товых сетей на 1 декабря 2012 года 
составило 20 155, а их площадь – 
11 108,1 тыс. кв. м.

Согласно обзору, за январь-но-
ябрь 2012 года число гипермаркетов 
120 крупнейших ритейлеров FMCG 
увеличилось на 65. Лидером по ко-
личеству объектов данного форма-
та в России является «Магнит». При 
этом по показателю суммарной тор-
говой площади гипермаркетов лиди-
рует Metro Cash & Carry.

Число супермаркетов 120 круп-
нейших продуктовых сетей РФ за 11 
месяцев уходящего года выросло 
на 192. Лидером по величине тор-
говых площадей супермаркетов яв-

ставляет 60 тысяч га. М. Фритцш 
напомнил, что Tonnies также ведет 
строительство свинокомплекса 
в Воронежской области.

foodmarket.ru

ГК «Черкизово» 
завершила  
масштабный проект 
Группа «Черкизово» заверши-
ла строительство трех свино-
комплексов, расположенных 
в Воронежской, Липецкой 
и Тамбовской областях. Сум-
марная производительность 
комплексов – 37 500 тонн 
в живом весе в год. 

Строительство свинокомплек-
сов началось в 2010 году, а в 2011 го-
ду уже были запущены первые 
очереди репродукторов, площа-
док доращивания и откорма. Общий 
объем инвестиций в данный проект 
превысил 4 миллиарда рублей.

Строительство комплексов ве-
лось в строгом соответствии с ев-
ропейскими стандартами с исполь-
зованием высококачественных 
материалов. На свинокомплексах 
соблюдается высочайший уровень 
ветеринарной и биологической 
безопасности.

Все свинокомплексы пред-
ставляют собой интегрированные 
модули на 4,8 тыс. свиноматок каж-
дый, состоящие из нескольких от-
дельно стоящих площадок по раз-
ведению, выращиванию и откорму, 
оснащенных самым современным 
оборудованием Big Dutchman. Пол-
ная производственная мощность 
на каждом комплексе составляет 
12,5 тыс. тонн в живом весе в год. 

Благодаря удачному распо-
ложению новых свинокомплексов 
по отношению к существующим 
свиноводческим и перерабатыва-
ющим мощностям Группы «Черки-
зово» в Тамбовской и Пензенской 
областях, а также приобретенному 
в 2012 году селекционно-генетиче-
скому центру в Воронежской обла-
сти, запуск свинокомплексов соз-
даст ощутимый синергетический 

Tonnies построит 
свинокомплекс в РФ
Германская Tonnies, один из 
крупных производителей 
и переработчиков мяса в Ев-
ропе, планирует вложить 
200 млн евро в мясоперера-
батывающий завод в Хохоль-
ском районе Воронежской 
области, сообщил глава рос-
сийского подразделения 
компании М. Фритцш. 

По его словам, строительство 
планируется начать в 2013 году. За-
вод будет состоять из пяти модулей. 
Первую очередь предприятия пла-
нируется запустить до конца 2014 го-
да. Ее мощность будет рассчитана на 
переработку 300 свиней в час. Если 
предприятие будет работать в две 
смены, то оно сможет перерабаты-
вать 5 тысяч свиней в сутки. 

Инвестиции в первую очередь 
М. Фритцш оценил в 45 млн евро. По 
его словам, это будет один из самых 
современных мясоперерабатыва-
ющих заводов в Европе. Он будет 
выпускать охлажденное упакован-
ное мясо, потребительский спрос 
на которое в России за последние 
годы повысился. В случае необхо-
димости мощности завода будут 
расширены, в том числе и для пере-
работки крупного рогатого скота. 
Он также сообщил, что для расши-
рения сырьевой базы нового пред-
приятия компания намерена соз-
дать кластер в соседних районах 
Белгородской и Воронежской об-
ластей. В настоящее время в Бел-
городской области она уже имеет 
пять свиноводческих комплексов 
на 2,5 тысячи свиноматок каждый. 

В развитие свиноводс тва 
в этой области Tonnies уже инве-
стировала 200 млн евро и в те-
чение 2013 года планирует по-
строить еще три свинокомплекса. 
«А всего в наших планах – довести 
число свинокомплексов в Белго-
родской области до 10, и если мы 
этого достигнем, то в год будем 
производить до 650 тысяч свиней, 
или 65 тысяч тонн свинины», – за-
явил М. Фритцш. Кроме того, здесь 
же планируется создать селекци-
онно-генетический центр и  по-
строить комбикормовый завод. 
Общая площадь сельхозугодий 
компании в обеих областях со-
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место в ЦФО после Белгородской 
и Воронежской областей», – отме-
тил Иван Горбачев. 

ИА «Казах-Зерно» 

Евросоюз 
По последним данным, 
в общей сложности 17 из 
27 государств-членов ЕС 
по-прежнему не в полной ме-
ре готовы к новому регламен-
ту содержания свиноматок.

Запрет на использование стойл 
для свиноматок вступил в силу 
с 1 января этого года, хотя в Вели-
кобритании эта практика была объ-
явлена вне закона еще в 1999 году.

Европейские министры сель-
ского хозяйства, присутствовавшие 
на заседании Фермерского совета 
28 января, обсудили вопрос о том, 
соблюдаются ли новые правила в на-
стоящее время в полном объеме.

По данным Национальной 
ассоциации свиноводов, только 
в 10 странах, включая Соединенное 
Королевство, условия на свиновод-
ческих фермах полностью совме-
стимы с новым правилами содержа-
ния скота. Что касается ключевых 
стран-производителей свиней, то 
Германия, Франция и Ирландия, как 
сообщается, в самой меньшей ме-
ре готовы к новым требованиям. 
Уровень готовности Германии оце-
нивается в 73%, Франции – в 72%, 
в Ирландии – в 82%. Дания соответ-
ствует новому регламенту на 94%, 
Нидерланды –на 98%.

Комиссар здравоохранения 
и потребительской политики ЕС То-
нио Борг сказал, что несколько го-
сударств-членов ЕС по-прежнему от-
стают в полном объеме.

«Как видно из этих данных, 
государства-члены Европейского 
cоюза должны сейчас же принять 
решительные и согласованные дей-
ствия, чтобы привести все свино-
водческие хозяйства в соответствие 
с  законодательством ЕС по защите 
животных», – сказал он.

Секретарь DEFRA Оуэн Патер-
сон призвал к энергичным действи-
ям и санкциям против стран, которые 
нарушают европейский запрет на со-
держание свиноматок в стойлах.

Тем не менее, Брюссель на-
стаивает, что будет предпринимать 
действия против любого государ-
ства-члена ЕС, которое стремится 
запретить импорт свинины и про-
дукции из свинины, произведенной 
не по новым правилам.

Meatinfo.ru 

вое хранение 50 тысяч тонн мяса. 
При этом свинина может храниться 
в фонде 6–12 месяцев, а мясо пти-
цы – до 6 месяцев.

Еще одной эффективной ме-
рой по регулированию рынка может 
стать государственная поддержка 
экспорта. «Мы наблюдаем, как это 
успешно реализуется в Евросою-
зе: излишки мяса из фонда, приме-
няя экспортную дотацию, продают 
в третьи страны», – отметил глава 
Группы «Черкизово».

По сообщению компании

Инвестиции 
в Курскую область 
В Курской области объем ин-
вестиций в отрасль животно-
водства c 2006 года по насто-
ящее время составил более 
44 млрд рублей. В 2012 году 
с учетом завершения стро-
ительства комплексов вло-
жено инвестиций на сумму 
17,8 млрд рублей. Об этом за-
явил глава областного Мин-
сельхоза Иван Горбачев. 

«Активная инвестиционная 
политика и государственная под-
держка позволили участникам об-
ластных целевых программ развития 
животноводства значительно увели-
чить производственные мощности 
и нарастить объемы производства. 
В 2012 году хозяйствами всех катего-
рий произведено 164 тыс. тонн мяса, 
что на 40 тыс. тонн больше уровня 
прошлого года, и 400 тысяч тонн мо-
лока с ростом порядка 8 тыс. тонн по 
отношению к уровню 2011 года», – 
проинформировал он.

В свиноводстве созданы мощ-
ности по производству 156 тыс. тонн 
мяса свиней в живом весе в год. По 
состоянию на 1 января 2013 года по-
головье свиней увеличилось по от-
ношению к уровню прошлого года 
более чем на 409 тыс. голов и до-
стигло 703 тыс. голов.

Достижению таких показате-
лей способствовало строительство 
33 животноводческих комплексов 
в рамках приоритетного националь-
ного проекта «Развитие АПК», из ко-
торых 22 – мясных и 11 – молочных.

Кроме того, в декабре 2012 го-
да приступили к работе свиноком-
плексы «Надежда» Суджанского 
района, «Псельское» Беловского 
района, площадка откорма свино-
комплекса «Пристенский», агроком-
плекс «Мансурово», «Конек-Горбу-
нок» Солнцевкого района.

«По производству мяса свиней 
Курская область занимает третье 

личество ввезенных живот-
ных по сравнению с уровнем 
предыдущего года увеличи-
лось более чем в два раза. 

Пр и э том лид ер ом по -
прежнему остается ООО «Брянская 
мясная компания», в адрес которо-
го поступило 22 824 головы пле-
менного крупного рогатого скота из 
Австралии и 20 874 – из США. Все 
животные в установленном порядке 
прошли карантинирование в стра-
не-экспортере и по месту посту-
пления с проведением профилак-
тических, противоэпизоотических 
мероприятий и диагностических 
исследований.

Как отметили в региональном 
управлении Россельхознадзора, 
этот крупнейший в центральном фе-
деральном округе племенной ско-
товодческий комплекс в ближай-
шем будущем сможет обеспечить 
не только потребности внутреннего 
рынка, но и стать основным россий-
ским экспортером мраморного мяса 
в страны Европейского союза. 

Крестьянские ведомости 

Самый масштабный 
проект «Мелифаро»
Завод по производству сыро-
копченых колбас «Окраина» 
стал одним из самых мас-
штабных проектов в исто-
рии холдинга «Мелифаро». 

Завод по производству сы-
рокопченых колбас и деликатесов 
«Окраина» был открыт в Мурманске 
в конце 2012 года. Его строительство 
продолжалось на протяжении двух 
лет – этот проект стал одним из самых 
масштабных и сложных в  истории 
холдинга «Мелифаро». Над разра-
боткой и реализацией проекта рабо-
тали несколько крупных российских 
и иностранных компаний: от строи-
телей до поставщиков оборудования. 
Результатом совместной работы стало 
открытие самого современного про-
изводства сырокопченых колбас в Се-
веро-Западном регионе. Более того, 
это производство является уникаль-
ным для Мурманской области.

Завод построен по совре-
менному европейскому проекту 
и рассчитан на переработку более 
100  тонн мясного сырья и произ-
водство около 70 тонн готовой про-
дукции ежемесячно. На сегодняш-
ний день сырокопченые колбасы 
«Окраина» поставляются в торго-
вые точки и сети не только Мурман-
ской области, но и Московского ре-
гиона. В ближайшей перспективе 
возможно расширение географии 
продаж, благодаря чему колбасы 
мурманского производства смо-
гут оценить также жители Карелии 
и Ленинградской области.

Meatinfo.ru 

Мясной интервен-
ционный фонд 
Генеральный дирек-
тор Группы «Черкизово» 
Сергей Михайлов принял 
участие в совещании Ми-
нистерства сельского хо-
зяйства, посвященном со-
стоянию и перспективам 
развития свиноводства в РФ. 

В ходе совещания Сергей Ми-
хайлов выступил с предложением 
создать интервенционный фонд для 
стабилизации российского мясного 
рынка. В качестве удачного примера 
подобных инициатив г-н Михайлов 
упомянул существующие в  Европе 
и США специальные интервенцион-
ные фонды, в которые закупается 
свинина и мясо птицы.

«Создание интервенционного 
фонда для мяса может стать эффек-
тивным и экономически оправдан-
ным механизмом, – заявил Сергей  
Михайлов. – Сейчас и на рынке сви-
нины, и на рынке мяса птицы по раз-
ным причинам наблюдается высокая 
волатильность, которая не устраи-
вает производителей. Наличие го-
сударственного интервенционного 
фонда позволит краткосрочно – на 
один-три месяца – выходить на ры-
нок и снимать с него избытки мя-
са птицы и свинины. Это даст воз-
можность стабилизировать рынок 
и убрать волатильность цен. В слу-
чае если текущую ситуацию удастся 
стабилизировать, нельзя исключать 
ее повторения. Волатильность мо-
жет усиливаться от сезонных фак-
торов, от тенденций потребления, от 
эффекта новых инвестиций в произ-
водство, и рынок все равно придется 
регулировать».

По мнению гендиректора 
«Черкизово», для стабилизации 
рынка достаточно иметь два-три хо-
лодильника, рассчитанных на разо-



36 мясная сфера    №2 (93) 2013

В Международной промышленной академии в Москве 
15–17 апреля пройдет Международная конференция 
«Продовольственная безопасность России в условиях работы в ВТО».

Организаторы:

Горбунов Г. А. (Совет Федерации РФ), Панков Н. В. (Государственная дума РФ), Медведков М. Ю. (Минэконом развития 
РФ), Лабинов В. В., Орлов М. О. (Минсельхоз РФ), Семенов В. А. (ТПП РФ, АССАГРОС), Ушачев И. Г., Фисинин В. И. 
(Россельхозакадемия), Бутковский В. А. (МПА), Бодин А. Ю. (Союзроссахар), Гуревич А. И. (Российский Союз мукомольных 
и крупяных предприятий), Злочевский А. Л. (Российский зерновой союз), Киселев С. В. (МГУ им. М. В. Ломоносова), 
Ковалев Ю. И. (Национальный союз свиноводов), Корчевой Е. А. (Росагромаш), Косован А. П. (Российский Союз 
пекарей), Мамиконян М. Л. (Российский мясной союз), Морозов Ю. Н. (Масложировой союз России), Носенко С. М. 
(«Асконд»), Скурихин П. В. (Национальный союз зернопроизводителей), Тарасов В. И. (ВНИИЭСХ Россельхозакадемии), 
Чешинский В. Л. (Русская продовольственная компания), Юшин С. Е. (Национальная мясная ассоциация).

www. grainfood.ru.

• Доктрина продовольственной безопасности 
России – основополагающий документ отрасли.
• Законодательное обеспечение повышения 
конкурентоспособности продукции 
российских сельскохозяйственных, пищевых 
и перерабатывающих предприятий.
• ВТО. Принципиальные обязательства России 
в области сельского хозяйства, пищевой 
и перерабатывающей промышленности.
• Правила ВТО и практика применения специальных 
защитных мер, антидемпинговых и компенсационных 
пошлин в России – первый опыт.
• Действие механизма по решению споров 
в ВТО: условия, требования, мировой опыт.
• Государственная поддержка сельскохозяйственного, 
пищевого и перерабатывающих 
производств: меры, средства, опыт.
• Стимулирование роста производства 
сельхозсырья и пищевых продуктов в России.

• Адаптационные меры, применяемые 
в ключевых и наиболее уязвимых отраслях АПК.
• Перспективы развития экспортного потенциала 
России: возможности и потенциал АПК.
• Развитие отечественной инновационной 
системы. Роль научного и кадрового 
потенциалов отрасли.
• Модернизация отраслей АПК как фактор 
повышения конкурентоспособности: базовые 
уровни модернизации, позитивный опыт.
• Стратегические ориентиры развития 
агропромышленных холдингов.

В мероприятии примут участие руководители 
и ведущие специалисты органов управления 
АПК регионов, агропромышленных холдингов, 
сельскохозяйственных, перерабатывающих 
и пищевых предприятий, представители 
отраслевых союзов и ассоциаций, учебных, научных 
и аналитических учреждений, отраслевых СМИ.

Основные вопросы для обсуждения:

+7 (495) 959-66-51 (52)    Иунихина Вера Сергеевна, зав. кафедрой пищевых производств, iunikhina@grainfood.ru 
+7 (495) 959-74-10	         Маслова Анна Сергеевна, ассистент кафедры пищевых производств, maslova@grainfood.ru
+7 (499) 235-81-86	         Фейденгольд Владимир Борисович, зав. кафедрой зерна и продуктов его переработки, 
		          feydengold@grainfood.ru
+7 (495) 959-71-01	         Масальцева Ольга Ивановна, заведующая УМО, masaltseva@grainfood.ru
+7 (499) 235-95-79	         деканат, dekanat@grainfood.ru

Для выступления на конференции приглашены: 

16 апреля – День пленарных заседаний. Выступления 15–20 минут, свободный 
микрофон в зале, открытая дискуссия.
17 апреля – Круглый стол «Ключевые задачи АПК, пищевой и перерабатывающей 
промышленности в современных условиях».

Регламент работы конференции: 

Справки и заявки (тел./факс):

Министерство сельского хозяйства РФ,
Международная промышленная академия

При поддержке Совета Федерации РФ, Государственной думы РФ, Министерства экономического 
развития РФ, Торгово-промышленной палаты РФ, Аграрного центра МГУ им. М. В. Ломоносова

Москва,
15–17 апреля 2013 года,
Международная  
промышленная академия

Время и место:
Международная конферен-
ция «Продовольственная без-
опасность России в услови-
ях работы в ВТО»

Событие:

анонс
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Сергей Новиков, 
генеральный директор 
Группы компаний 
«АгроПромкомплектация»

Гость: Виктория 
Загоровская

Беседовала:

ство свиноводческих комплексов, 
возведение инфраструктуры зерново-
го производства, приобретение техно-
логического оборудования и сельско-
хозяйственных животных.

Построены и сданы в эксплуата-
цию три свиноводческих комплекса 
на 52 тыс. голов единовременного со-
держания, каждый производственной 
мощностью 12 тыс. тонн свинины в жи-
вом весе, на территории Железногор-
ского, Конышевского и Дмитриевско-
го районов. Развернуто строительство 
еще двух комплексов с аналогичными 
производственными характеристика-
ми в Конышевском районе.

О привлекательности АПК Курской 
области, о проблемах отечественного 
свиноводства, а также о достижениях 
и планах инвестора мы поговорили с ге-
неральным директором Группы ком-
паний «АгроПромкомплектация» Сер-
геем Новиковым.

Сергей Анатольевич, каковы пред-
варительные итоги работы предпри-
ятия в 2012 году? 

– По итогам деятельности Группы 
компаний «АгроПромкомплектация» 
в 2012 году более чем в два раза уве-
личилась реализация свиней в живом 
весе, валовой сбор зерна превысил ре-
зультат 2011 года в 4,6 раза, а выручка 
возросла на 40%.

В 2012 году введены в эксплуатацию 
шесть производственных комплексов, 
в частности в Дмитриевском районе 
Курской области построен свиноком-
плекс на 52 тыс. голов единовременно-

«АгроПромкомплектация» – 
крупнейший инвестор 
в Курской области

Группа компаний «АгроПромком-
плектация», входящая в десятку круп-
нейших производителей свинины 
в России, – крупный инвестор, вклады-
вающий средства в экономику Курской 
области, в том числе в развитие секто-
ра свиноводства. 

В 2010–2012 годах сумма инвести-
ций составила 7,5 млрд рублей, кото-
рые были направлены на строитель-

Сергей Новиков:

«В промышленном 
свиноводстве мы применяем 
эффективные немецкие 
технологии, которые 
позволяют нам добиваться 
высоких показателей». 
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го содержания, а в Конаковском районе 
Тверской области – хладобойня мощ-
ностью 1 200 голов в сутки и животно-
водческий комплекс крупного рогатого 
скота площадью 5 800 кв. метров. 

Общая реализация свиней в жи-
вом весе по холдингу составила около 
32,5 тысяч тонн, что превысило резуль-
тат 2011 года в 2,2 раза. Поголовье сви-
ней по итогам 2012 года насчитывает 
178 тысяч (для сравнения – в 2011 году 
было более 114 тысяч голов). Рентабель-
ность производства в свиноводстве со-
ставила 30%, в растениеводстве – 40%, 
в молочном животноводстве – 2,5%. 

Наиболее существенное увеличение 
выручки было зафиксировано в компа-
нии «Агропромкомплектация-Курск» 
(АПК-Курск). Успешному развитию АПК-
Курск способствует объемная инвести-
ционная программа  на общую сумму 
26 млрд рублей, рассчитанная на пяти-
летний период до 2015 года. Холдин-
гом в Курской области эксплуатиру-
ются три свинокомплекса (Троицкий 
СВК-1, Конышевский СВК-2 и Дмитриев-

ский СВК-3, куда было инвестировано 
более 7,5 млрд рублей), элеватор и ком-
бикормовый цех (инвестировано около 
2 млрд рублей). 

В прошлом году компанией АПК-
Курск реализовано свинины около 
20 тысяч тонн живого веса, что в во-
семь раз превышает результат 2011 го-
да. На 1 января 2013 года общее поголо-
вье свиней холдинга в Курской области 
составило 117 тысяч голов. 

На развитие были направлены значи-
тельные кредитные средства от «Рос-
сельхозбанка» – нашего надежного 
партнера. Продолжалось сотрудниче-
ство с «Транскапиталбанком» и «Роса-
гролизингом», а также  с банком «ВТБ». 
За истекший период работы удалось до-
биться приемлемых условий кредито-
вания – сроки действия договоров по 
восьмилетним кредитам пролонгиро-
ваны до 11 лет. 

Кредитные ресурсы в 2013 году бу-
дут направлены на финансирование 
строительства одного свинокомплекса 
в Ржевском районе Тверской области 

и двух свинокомплексов в Конышев-
ском районе Курской области.

Сергей Анатольевич, почему вы вы-
брали Курскую область как место ре-
ализации своих проектов? Как можно 
оценить ее инвестиционный потен-
циал и преимущества в сфере АПК?

– Курская область была выбрана ме-
стом реализации проектов, во-первых, 
из-за наличия там больших массивов 
свободных сельскохозяйственных зе-
мель. Во-вторых, мы туда пришли из-
за условий декларативной поддержки 
инвестиционных компаний со сто-
роны руководства области. Впослед-
ствии очень четко ощутили реальные 
действия администрации и лично гу-
бернатора Курской области Алексан-
дра Михайлова по поддержке нашей 
инвестиционной политики. Помимо 
общефедеральной поддержки сель-
хозтоваропроизводителей, которая 
выплачивается в срок, без задержек 
и проволочек, администрация области 
берет на себя затраты по подведению  

Основанный 21 сентября 1988 года вертикально интегрированный холдинг 
«АгроПромкомплектация» включает 18 предприятий: молочный завод, молоч-
ный комплекс, высокотехнологичные свинокомплексы, мясокомбинат, хладобой-
ню, элеватор, комбикормовые заводы. В Москве работают фирменные лавки «Ближ-
ние горки», ежедневно продукция поступает в торговую сеть прямо с заводов. 
Все предприятия в Группе компаний, действующие в ряде регионов России, в том 
числе в Московской, Курской, Тверской, Владимирской и Ярославской областях, 
объединены одной целью – обеспечивать непрерывный цикл производства мо-
лочной и мясной продукции: от выращивания скота и создания кормовой базы до 
производства готовой продукции и доставки ее на витрины магазинов.
Холдинг «АгроПромкомплектация» сегодня – это пять действующих и три стро-
ящихся свинокомплекса, 43 тысячи гектаров сельскохозяйственных угодий, 
100 тысяч тонн валового сбора зерна, более 200 тысяч тонн комбикорма в год, 
70 тонн переработки мясной продукции и 60 тонн молока-сырья в сутки. Это ши-
рокий ассортимент производимой продукции, включающей 250 наименований 
мясной продукции и более 80 наименований молочной. Ввод в 2013 году трех 
строящихся в Курской области свинокомплексов на 52 тысячи голов единовре-
менного содержания каждый позволит довести поголовье свиней до 350 тысяч 
голов, а производство свинины – до 85 тысяч тонн в год.
Группа компаний – активный участник национального проекта «Развитие АПК» 
и Государственной программы развития сельского хозяйства.

Визитная карточка компании

1/ Диалог бизнеса и власти – ключ к успеху.
(слева – Сергей Новиков, справа – губернатор Курской 
области Александр Михайлов).

2/ Факт встречи с губернатором Курской области Алек-
сандром Михайловым (справа) в формате подписания 
соглашения о сотрудничестве в 2013 году между Группой 
компаний «АгроПромкомплектация» (слева – генераль-
ный директор Группы Сергей Новиков, второй слева – 
генеральный директор ООО  «Агропромкомплектация-
Курск» Виталий Кузнецов). Автор фото: Руслан Журкин.

1

2
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всех инженерных коммуникаций 
к возводимым сельскохозяйственным 
предприятиям (дорог, газовых и элек-
трических сетей).

В Курской области субсидии были 
получены на строительство свино-
комплексов, производство свиней на 
убой в живом весе, поддержку элит-
ного семеноводства, на возмещение 
затрат по известкованию кислотных 
почв и приобретению средств хими-
зации. В этом же регионе был предо-
ставлен новый вид субсидий – ком-
пенсация затрат на строительство 
свинокомплексов, приобретение пле-
менного скота и оборудования. 

Насколько высока сегодня конку-
ренция в свиноводстве Курской обла-
сти? Назовите основных участников 
местного рынка. Каковы преимуще-
ства вашего предприятия? 

– На наш взгляд, говорить об област-
ной конкуренции на свиноводческом 
рынке нельзя, так как товар (живок) 
транспортабельный. В Курской области 
присутствует ряд мелких и средних сви-
новодческих предприятий, но сопоста-
вимым по объему производства можно 
назвать только проект присутствующей 
в этом регионе компании «Мираторг». 

Конкурентным преимуществом «Аг-
роПромкомплектации» является ее вер-

тикальная интегрированность – начи-
ная с производства зерновых культур 
и выработки качественных сбаланси-
рованных комбикормов на крупней-
шем в Курской области высокотех-
нологичном комбикормовом заводе 
и  заканчивая производством высо-
копродуктивных свиней. В промыш-
ленном свиноводстве мы применяем 
эффективные немецкие технологии, 
которые позволяют нам добиваться 
высоких показателей.

В преддверии вступления России 
в ВТО было немало сообщений о том, 
что компании замораживают инве-
стиционные проекты в связи с изме-
нением режима ввоза в страну сви-
нины. Насколько это соответствует 
действительности? Как много про-
ектов, по вашей информации, было 
остановлено? И какие инвестпроек-
ты реализуются в настоящее время 
в свиноводстве, кроме вашего?

– Наша компания в настоящее вре-
мя завершает строительство двух сви-
новодческих комплексов на 52 тыс. 
голов единовременного содержания 
каждый. Инвестиционная програм-
ма холдинга «АгроПромкомплекта-
ция» в Курской области в текущем го-
ду предусматривает строительство 
племенной свинофермы (нуклеуса) на 
2 500 свиноматок, а также еще трех то-
варных свинокомплексов с вводом их 
в эксплуатацию в 2014 году. 

Мы пока не корректировали свою 
инвестиционную деятельность с уче-
том вступления России в ВТО. Вместе 
с тем, вызывает серьезную обеспоко-
енность неготовность федеральных ор-
ганов государственной власти к работе 
в новых условиях. Вступив в ВТО, наша 
страна приняла на себя обязательства 
осуществлять недискриминационный 
доступ иностранных производителей 
свинины на российский рынок, одна-
ко оказалось упущено из вида несо-
ответствие уровней государственной 
поддержки отечественных компаний 
и коллег из Европы и Америки. Там, 
как известно, местные фермеры полу-
чают из бюджета поддержку по объ-
ему на порядок выше, нежели отече-
ственные, не говоря уже о набившем 
оскомину легком доступе к дешевым 
длинным деньгам за границей.

Что нужно нашим предприятиям 
для успешной конкуренции с зару-
бежными производителями? По ва-
шим прогнозам, насколько может 

3/ Закладка фундамента свино-
комплекса в Курской области.
Слева – губернатор Курской обла-
сти Александр Михайлов, справа – 
генеральный  директор Холдинга
«АгроПромкомплектация» 
Сергей Новиков.

4/ Надежные и стратегические 
партнеры. Справа налево: гене-
ральный директор холдинга 
«АгроПромкомплектация»  
Сергей Новиков, председатель 
правления ОАО «Россельхозбанк» 
Дмитрий Патрушев, губерна-
тор Курской области Александр
Михайлов, заместитель пред-
седателя правления ОАО «Рос-
сельхозбанк» Кирилл Левин.

Сергей Новиков:

«Нужно защитить российских аграриев, которые только 
в последние годы стали работать в современных 
комфортных условиях, на эффективной технике, 
используя передовые и ресурсосберегающие технологии». 

3

4
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компании / от первого лица

увеличиться доля импортной свини-
ны на российском рынке вследствие 
вступления страны в ВТО?

– Для успешной конкуренции с зару-
бежными производителями товарной 
свинины необходимо уравнять наши 
стартовые возможности с зарубежны-
ми коллегами. В настоящий момент 
существует конкуренция не с зарубеж-
ными производителями, а с мощной 
государственной поддержкой за рубе-
жом. А как не сложно понять, шансы 
в конкуренции частных производите-
лей с государственными бюджетами за-
рубежных стран равны нулю. 

Новое российское промышленное 
свиноводство впитало в себя лучшие 
технологии и самый передовой миро-
вой опыт и готово наравне конкури-
ровать с зарубежными производителя-
ми, но не с целыми странами. И если в 
течение следующих нескольких меся-
цев российское государство не примет 
ряд решительных мер по выравнива-
нию уровня государственной поддерж-
ки с западными странами, современное 

отечественное свиноводство окажется 
на гране выживания и будет потерян 
целый ответственный сектор сельского 
хозяйства. В такой ситуации импорт мо-
жет занять всю освободившуюся нишу.    

Возможен ли еще один виток ин-
вестиционной активности в свино-
водстве? И каких показателей может 
достичь темп роста производства 
в 2013–2014 гг.?

– В настоящий момент ситуация 
в  отрасли всецело зависит от поли-

тической воли по выстраиванию го-
сударственной политики в области 
сельского хозяйства, от желания не 
только наполнить прилавки мясны-
ми изделиями высокого качества, но 
и достичь при этом требуемого уров-
ня продовольственной безопасности, 
который измеряется не количеством 
ядерных боеголовок, а  мощным со-
временным сельскохозяйственным 
производством. И в нынешних усло-
виях мы просим руководство страны 
защитить не только зарождающееся 
российское свиноводство, но и в це-
лом национальное сельское хозяй-
ство, где задействована одна треть 
населения страны. Нужно защитить 
российских аграриев, которые толь-
ко в последние годы стали работать 
в современных и комфортных услови-
ях, на эффективной технике, исполь-
зуя передовые и ресурсосберегающие 
технологии. Если государство сможет 
это сделать – все граждане страны, 
я в этом убежден, почувствуют уверен-
ность в завтрашнем дне.   

5/ Открытие комбикормового завода 
и элеватора «АгроПромкомплектации» 
в Конышевке Курской области.

6/ Во время посещения Троицкого 
свинокомплекса в Железногорском районе
Курской области. На первом плане: 
справа – Александр Михайлов, слева –
Сергей Новиков.

7/ Комбикормовый завод 
и элеватор в Курской области 
с высоты птичьего полета.

Сергей Новиков:

«Как не сложно понять, 
шансы в конкуренции 
частных производителей 
с государственными 
бюджетами зарубежных 
стран равны нулю». 

5 6

7
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1. Имя, фамилия:  

Наталья Шамрай  

2. Дата рождения:  

28 ноября 1973 г.

3. Место рождения:  

г. Ленинград

4. Образование:  

высшее

5. Название компании, должность:  

компания «Логос»,  
заместитель директора по продажам

6. Сколько времени вы работаете на 

руководящей должности: 

пять лет

7. Семейное положение:  

второй брак, двое детей

8. Хобби:  

путешествия

досье

Гость:
Наталья Шамрай, 
заместитель директора по 
продажам компании «Логос»

Беседовала:
Виктория 
Загоровская

женские правила

Наталья  

Шамрай:  

«Мой девиз: 

все будет хорошо!»
Как вы попали в этот бизнес? Что 

послужило причиной выбора этой 
сферы деятельности?

– Случайно. На тот момент компа-
ния первый раз расширялась, прохо-
дил набор менеджеров по продажам. 
А я как раз собиралась выходить на 
работу (второй ребенок подрос). Вот 
подруга и посоветовала сходить на со-
беседование. 

Надо сказать, что на тот момент я во-
обще не знала, что бывает такая чу-
десная профессия, как менеджер по 
продажам. По образованию я – препо-
даватель математики.

В любой судьбе есть вехи, ког-
да заканчивается один жизненный 
цикл и начинается другой. Вы мо-
жете определить основные вехи 
своей жизни?

– Да, наверное, как у большинства: 
детство в период застоя и перестрой-
ки, студенческая юность в сумасшед-
шие 1990-е, замужество и рождение 
детей – период «домохозяйствования», 

выход в свет – работа, развод, карьера, 
затем второй брак, взросление детей.

В вашей жизни был человек, ко-
торого вы могли бы назвать своим 
учителем?   

– В профессии – да.

Какими качествами, на ваш взгляд, 
должна обладать современная 
business woman? Что отличает жен-
щину в бизнесе? 

– Наверное, такими же, как и бизнес-
мен: умением смотреть на ситуацию 
с разных сторон, принимать решения, 
находить общий язык с людьми. Нюан-
сы: женщинам труднее делать карьеру, 
потому что в нашем обществе многие 
готовы видеть на руководящих долж-
ностях исключительно мужчин и вести 
переговоры только с ними. Но, с другой 
стороны, женщинам легче, ведь иногда 
мужчинам так сложно нам отказать, 
и этим можно пользоваться!

Что отличает женщину в бизнесе – 
от мужчины в бизнесе? или от женщи-

Успех – это 
ведь от сло-
ва успеть? 
Успеть сде-
лать и по-
лучить то, 
что хочется. 
Иными сло-
вами, успех 
сродни сча-
стью.
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ская прерогатива. Женщины больше 
расстраиваются из-за неурядиц в се-
мейной жизни – отсутствия надежно-
го партнера или проблем с детьми.

Откуда к вам приходят идеи?  
– Неожиданное озарение с неба на ни-

точке  не спускается. Видимо, идеи воз-
никают из анализа и проработки раз-
личных вариантов развития ситуации.

Какой принцип управления вам 
близок?  

– Разумнее всего комбинация различ-
ных принципов управления. Прекрасно, 
когда используются демократические 
принципы, но иногда нужно стукнуть 
кулаком по столу и авторитарно прода-
вить свое решение.

Стандартная российская история: 
люди не уверены, что завтра не по-
теряют то, что имеют сегодня, из-за 
этого никто не хочет работать на пер-
спективу. Что помогает вам мотиви-
ровать сотрудников? 

Прекрасно, когда используют-
ся демократические принци-
пы, но иногда нужно стукнуть 
кулаком по столу! 

Женщинам 
труднее делать 
карьеру, потому 

что в нашем 
обществе многие 
готовы видеть 
на руководящих 

должностях 
исключительно 

мужчин.

ны без бизнеса? И в том, и в другом 
случае ее отличает необходимость со-
вмещать две ипостаси. Мужчина в биз-
несе занимается только работой, а его 
«половинка» вне бизнеса отвечает еще 
за детей и дом. А с женщины в бизне-
се никто не снимает ответственности 
за дом и детей.

Лучшие руководители – мужчины 
или женщины? Почему? 

– Лучшие руководители – это лучшие 
руководители. Пол не имеет значения, 
только набор личностных качеств.

Каковы основные профессиональ-
ные заболевания женщин, которые 
занимаются бизнесом? 

– Не знаю… физические недуги? или 
психологические проблемы? Если фи-
зические, то, наверное, все те, кото-
рым способствует длительное сидение 
за офисным столом  и постоянная ра-
бота с компьютером. А психологиче-
ских проблем, связанных с бизнесом, 
мне кажется, у женщин нет – это муж-

Мужчина в бизнесе занимает-
ся только работой, а его «по-
ловинка» вне бизнеса отвеча-
ет еще за детей и дом.
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>>

женские правила
Психологических проблем, свя-
занных с бизнесом, мне кажет-
ся, у женщин нет – это мужская 
прерогатива. 

Карьера не мешает семейной жизни? 
Как удается сочетать эти две вещи? 

– Не вижу проблем. Проблема, если 
нечего сочетать… Мне очень нравит-
ся такое сравнение: равносторонний 
треугольник в математике – очень 
красивая, правильная и жестко закре-
пленная фигура. Так вот, чтобы жизнь 
у человека была красивой, правильной, 
стабильной и, как следствие, счастли-
вой, она должна быть, как треуголь-
ник, в трех равных углах которого на-
ходятся работа, семья и хобби. А иначе 
жизнь «перекособочивается» и возни-
кают тревожные ощущения, что ты не 
востребован этим миром.

Какой вид отдыха для вас предпо-
чтительней и где вы любите отды-
хать? Какая страна (город) вам ближе 
всего по духу? 

– Предпочитаю комбинированный 
отдых. Не могу все свободное время 
пролежать на пляже – хочется поко-
лесить по стране, в которую ты прие-
хал. Но несколько дней в конце отпуска 
так приятно «побыть овощем». Лю-
блю отдыхать каждый раз в новом ме-

– Почему не хотят? Народ, наученный 
горьким опытом, боится как доверять 
деньги государственным и частным 
банкам, так и складывать их «в чулок». 
Поэтому люди вкладывают деньги 
в недвижимость, машины и т. д. И за-
работать на все это надо сейчас, сегод-
ня, пока есть возможность, пока ты по-
лон сил – и это хорошая мотивация на 
быстрый результат! 

Ваши коллеги становятся друзьями? 
– Бывает.

У каждого бизнесмена бывают 
ситуации, когда все выходит из-
под контроля. Что вы делаете в та-
ких случаях?  

– Загоняю все обратно под контроль!  
Это «все», которое выходит из-под  
контроля, раскладываю по полочкам 
и делю проблемы на срочные и важ-
ные, срочные и неважные, несрочные 
и важные и несрочные и неважные. 
А дальше решаю вопросы последова-
тельно, согласно их статусу. «Спокой-
ствие, только спокойствие!» – как го-
ворил Карлсон.

сте. Мне очень комфортно в Юго-Вос-
точной Азии. Из Европейских городов 
пальму первенства пока держат Прага, 
Мюнхен и Рим.

Кто ваш любимый киноперсонаж? 
– У меня нет любимого киноперсона-

жа. В детстве были каждый месяц разные.

Вы считаете себя успешным челове-
ком? И чем измеряется успех? 

– Успех – это ведь от слова успеть? 
Успеть сделать и получить то, что хо-
чется. То есть успех сродни счастью. 
Поэтому, если ты счастлив, то ты успе-
шен. Я  счастлива! А вообще успех  – 
субъективное понятие: у каждого 
в жизни свой успех, и не всегда он свя-
зан с карьерой.

Если бы можно было вернуться на-
зад и поступить по-другому – что бы 
вы изменили? 

– Ничего. Хотя нет. Я бы более береж-
но относилась к своему здоровью.

Назовите ваш девиз. 
– Все будет хорошо! 

Мне очень комфортно в Юго-
Восточной Азии. Из Европейских 
городов пальму первенства 
держат Прага, Мюнхен и Рим. 
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Гость:
Михаил Куприянов, 
представитель 
по продажам, компания 
Sealed Air Cryovac

1. Имя, Фамилия:  

Михаил Куприянов 

2. Дата рождения:  

06.02.1983

3. Место рождения:  

Москва  

4. Название компании, должность:  

представитель по продажам, 

компания Sealed Air Cryovac

 5. Работает в продажах:  

с 2001 года

6. Общая сумма заключенных контрактов:  

около 15 млн евро

7. Места, где побывал в командировках:  

Россия от Калининграда 

до Новосибирска

8. Семейное положение:  

женат

досье

никакого положительного ответа по по-
воду покупки нашей продукции, а потом 
запросило тестовые образцы. Через неко-
торое время мой коллега спросил меня: 
«Что ты наделал? Твои клиенты забрали 
у нас весь склад!» Пришлось продать все 
остатки со склада и оперативно заказать 
новые оболочки. Так я понял, что у меня 
есть способности к продажам.

Какую профессию прочили вам в дет-
стве родные?

– Они всегда спрашивали, кем я сам хо-
чу стать, но до 11 класса я не мог опреде-
литься. Все профориентирующие тесты 
мне пророчили руководящую должность 
в госструктуре с четкой иерархией. Я ни-
когда с этим не был согласен, считаю се-
бя творческой личностью.

Каковы, на ваш взгляд, главные каче-
ства хорошего «продажника»? 

– Правильно и своевременно оценивать 
ситуацию. Кроме того, важно не юлить, 
а отвечать собеседнику на вопросы чест-
но. Один раз слукавив, ты сильно испор-
тишь себе репутацию. Еще в институте 
нам говорили: «Хороший инженер-техно-

Елена 
Максимова

Беседовала:

Как вы начинали свою карьеру?
– Я хотел быть архитектором. Еще 

в детстве рисовал проекты домов, но ро-
дители намекнули, что вряд ли получит-
ся хорошо устроиться в этой области, так 
как знакомств в ней у моей семьи не бы-
ло. Мама работала в мясной промышлен-
ности, папа был военным. Я решил идти 
по маминой стезе.

Пошел в институт на специальность 
инженера-технолога, проучился первый 
курс, но так и не понял, как делают кол-
басу: мне хотелось практики. Мама по-
могла мне устроиться в одну фирму. 
Пока ездил с ними по производствам 
и выставкам, познакомился со многими 
специалистами мясной промышленно-
сти. В итоге устроился в компанию Sealed 
Air, где сейчас работаю. 

Расскажите о первой значимой для 
вас продаже. 

– Какое-то время я работал технологом 
в компании по продажам колбасных обо-
лочек, где занимался в том числе про-
дажами и продвижением. Однажды мы 
делали презентацию для одной из компа-
ний, руководство которой сначала не дало 

отрасль в полях

  

Важно отвечать 
собеседнику на 

вопросы честно. Один 
раз слукавив, ты сильно 

испортишь себе 
репутацию.

Михаил 
Куприянов:
«Каждый клиент 
хочет чувствовать 
себя важным»

Еще 
в школе я 

умел убеждать, 
поэтому меня 

часто назначали 
капитаном 

в командных 
играх. 
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В последнее время становится 
все сложнее делать правиль-
ные выводы о людях. Очень мно-
гие прикрываются масками.

ности, находимся немного в разных 
возрастных группах. Они – уже сформи-
ровавшиеся личности со своими семья-
ми. Конечно, любой женщине приятны 
комплименты, но флирт не всегда мо-
жет быть уместен. 

С кем вам проще вести переговоры: 
со столичными клиентами или с реги-
ональными? Чувствуется ли разница 
в менталитете?

– Лет десять назад можно было отве-
тить однозначно: в Москве люди изба-
лованные, к каждому клиенту нужен 
свой подход. В регионах же заказчики 
встречали нас очень тепло. Сегодня мяс-
ной рынок достаточно насыщен постав-
щиками, которые проехались по стране 
уже неоднократно. И некоторые из руко-
водителей региональных мясокомбина-
тов остались добряками, которые напо-
следок дадут тебе пакет колбасы, другие 
же без четкого обоснования приезда да-
же разговаривать с тобой не будут. 

Как относитесь к экстремальным 
переговорам?

– Я их не боюсь. 

лог – не тот, кто наизусть помнит все тон-
кости и нюансы процесса, а тот, кто знает, 
где можно найти информацию». 

Для «продажника» очень важно уме-
ние убеждать. Когда у вас проявилось 
это качество? 

– Еще в школе я умел убеждать, поэ-
тому меня часто назначали капитаном 
в различных командных играх. В инсти-
туте был капитаном команды КВН.

С чего вы начинаете разговор с но-
вым клиентом?

– В первую очередь, пытаюсь располо-
жить его к себе, выйти на определенный 
уровень общения. Иногда это можно сде-
лать с помощью шутки, а иногда, наобо-
рот, необходимо общаться в более офи-
циальном ключе.

Сколько вам нужно времени, чтобы 
составить мнение о новом человеке?

– В последнее время становится все 
сложнее делать правильные выводы 
о людях. Очень многие прикрываются 
масками. Но в целом двадцатиминут-
ного разговора достаточно для того, 

>>

  

чтобы на 60–70% понять, что человек 
из себя представляет.

Если клиент насторожен, напряжен или 
настроен не очень дружелюбно, каким 
образом его можно расположить к себе?

– Сначала нужно понять, почему че-
ловек расстроен. Иногда очень хороших 
результатов в переговорах можно до-
стигнуть, если разряжаешь обстановку, 
пытаясь вникнуть в проблемы собесед-
ника или просто отвлекая его от проблем.

Отличается ли ваш подход к перего-
ворам с мужчинами и женщинами?

– Наверное, да. Мужчины больше вни-
мания обращают на логические аргумен-
ты, цифры. Женщины больше «любят» 
глазами, у них вызывают интерес красоч-
ные презентации.

Может ли иметь место флирт при 
деловом общении с представителями 
противоположного пола? Насколько 
он может помочь осуществить успеш-
ную сделку? 

– По большей части, мы с женщина-
ми, занимающими руководящие долж-

Абстрагируюсь от работы 
достаточно легко, но также 
легко включаюсь в нее при не-
обходимости.

Я не любитель 
рутинной офисной 
работы.
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День «в поле»

Важно найти золотую сере-
дину: развиваться и старать-
ся себя обеспечивать, но при 
этом не идти по головам, на-
живая себе врагов.

отрасль в полях

>>

Сколько длились ваши самые тяжелые 
переговоры?

– Бывало, растягивались даже на годы: если 
клиент не знает, чего хочет, выбирает, в тече-
ние нескольких встреч обсуждает различные 
детали. Этого не стоит бояться: как правило, 
заказчики ценят внимание к себе и грамот-
ность продавца и в итоге все же покупают 
у него оптимальное для себя оборудование. 

Различается ли ваш подход на перегово-
рах к VIP-партнерам и «рядовым» клиентам? 

– Каждый клиент хочет чувствовать себя 
важным, поэтому, приезжая на комбинат, 
который производит тонну колбасы в сме-
ну, я веду себя так же, как с представителя-
ми огромных холдингов. 

Вам легко удается отключаться от работы?
– Абстрагируюсь достаточно легко, но так-

же легко включаюсь, если, например, кли-
ент звонит мне в девять или десять вечера. 
Достаточно оперативно вникаю в его про-
блему и отвечаю на вопросы.

Где вы себя чувствуете лучше: в офисе 
или «в поле»? Почему?

– В поле. Я не любитель рутинной офисной 
работы, предпочитаю ездить к клиентам. Это 
новые места, новые люди, новое общение. 
Когда я устраивался на работу, меня преду-
предили, что 80% времени буду проводить 
«в поле», а 20% – в офисе. Так и получается.

Расскажите, как вы занимаетесь самораз-
витием?

– Иногда посещаю тренинги, но в основ-
ном, конечно, развитие происходит в про-

цессе работы. Ведя переговоры, начинаешь строить определенный алгоритм 
общения, быстро ориентироваться в ситуации.

Какая книга, по-вашему, является энциклопедией продаж?
– Мне мой папа порекомендовал книгу «Богатый папа, бедный папа», и она 

мне очень понравилась. Суть в том, что богатый папа уверен: деньги надо 
вкладывать, чтобы они на тебя работали, а бедный папа считает, что глав-
ное – доброта и открытость. Читая книгу, понимаешь, что важно найти зо-
лотую середину: развиваться и стараться себя обеспечивать, но при этом не 
идти по головам, наживая себе врагов.

Часто ли вы вдохновляетесь чужими идеи – в жизни или бизнесе?
– Иногда бывает. Я всегда хотел родиться летом. Слышал одну историю, 

как один молодой человек, который, как и я, родился зимой, отметил летом 
свои 36 с половиной лет. Получилось очень символично: 36,6 – нормальная 
температура человеческого тела. При этом отмечать день рождения летом 
гораздо приятнее: можно собраться где-то на природе. Мне понравилась эта 
мысль, и тоже планирую отметить летом свои 36,6 лет. 

Если бы у вас были неограниченные ресурсы, что бы вы подарили сво-
ему клиенту, к примеру, на юбилей?

– Я бы попытался узнать его мечту детства через знакомых или сотрудни-
ков. Иногда, получив машинку на радиоуправлении, генеральный дирек-
тор крупного холдинга начинает светиться счастьем и тут же в нее играть, 
забыв о работе.

Что вы считаете самым важным в жизни?
– Семью. Что же еще? 

В деловую поездку я обязательно беру с собой очень хорошо заряженный те-
лефон с гарнитурой. Пока находишься в пути, приходится очень много общаться 
по телефону. Также всегда беру ноутбук или планшет.

Находясь в пути, я пытаюсь решить насущные вопросы – для меня это не по-
вод не работать.

Собираясь на переговоры, продумываю детали образа. Если переговоры 
с мужчиной, занимающим высокую руководящую должность, лучше не выглядеть 
лучше него. Если с женщиной – наоборот, нужно стараться выглядеть хорошо: 
чистая обувь, ухоженные руки, прическа.

Если я опаздываю на встречу... в 90% случаев это происходит из-за пробок. 
Иногда приходится оставлять машину и ехать общественным транспортом. Если 
и это не спасает, стараюсь предупредить о возможном опоздании хотя бы за час. 

Если мой потенциальный клиент опаздывает на встречу... обычно он то-
же чувствует свою ответственность и предупреждает.

Как правило, я могу определить, готов ли человек подписать контракт.  
При личной встрече готовность клиента что-то купить видна уже с первой ми-
нуты. А вот с телефонными переговорами сложнее: иногда кажется, что чело-
век готов к сделке, но при личной встрече понимаешь, что он не совсем правиль-
но тебя понял и не собирается подписывать контракт.



Пищевая отрасль в цифрах и фактах

www.sfera.fm 
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LIMA: «зеленый» 
подход
Концепция развития ком-
пании LIMA предполагает 
создание лучших мясо-кост-
ных сепараторов, мясооб-
вальщиков, жиловщиков для 
пищевой промышленности: 
не только в техническом 
и технологическом плане, 
но и в плане энергосбереже-
ния и переработки отходов.

Очевидно, что основное на-
значение мясообвалочных машин 
LIMA – улучшение качества субпро-
дуктов (крыльев, шей, ножек) и мяса, 
оставшегося на тушках после обра-
ботки на автоматической разделоч-
ной линии, – соответствует экологи-
ческому подходу.

Только в Европе ежегодно вос-
станавливается не менее миллиона 
тонн мясного белка, что помогает из-
бежать нежелательных побочных эф-
фектов при производстве продуктов 
животного происхождения.

Это количество мясного белка 
весьма значительно: он идет на про-
изводство колбас и других продук-
тов из мяса, тем самым находя спрос 
на рынке – как правило, по весьма 
доступной цене. Каждый день более 
1 200 мясообвалочных машин LIMA 
вносят вклад в это достижение.

Кроме того, работа компании 
LIMA с первых дней ее существования 
направлена на снижение энергозатрат 
при обвалке мяса и его отделении от 
костей, а также совершенствование 
дизайна оборудования. В результа-
те соотношение энергоемкости ки-
ловатт/килограмм является самым 
низким на рынке. Клиенты получают 
выгоду непосредственно от низкого 
энергопотребления, которое, в свою 
очередь, вносит свой вклад в оптими-
зацию энергозатрат в мировом про-
мышленном процессе.

Первые установки, сконстру-
ированные LIMA, работают даже 
30 лет спустя. Это несомненное под-
тверждение успеха компании, зани-
мающейся созданием оборудования 
для мясопереработки с 1981 года, ко-
торого удалось добиться благодаря 
постоянному поиску наилучшего со-
отношения между производительно-
стью, качеством нержавеющей стали 
и требованиями гигиены.

Во многом благодаря теоретиче-
ским основам производства большая 
часть новых разработок может быть 
легко адаптирована для существую-
щих установок и корпусов оборудо-

вания с минимальной адаптацией ин-
терфейса. Таким образом, LIMA без 
труда продает и восстанавливает обо-
рудование, бывшее в употреблении.

Более долгий срок службы ма-
шин, соответственно, сводит к мини-
муму негативное влияние растущего 
производства на окружающую среду.

LIMA следит за соблюдением 
правил экологической безопасно-
сти, в частности сортирует бумагу, 
картон, металл, масла, для того что-
бы впоследствии все эти материалы 
перерабатывались вторично.

В будущем компания намерена 
продолжать следовать своим прин-
ципам в отношении обеспечения эко-
логичности производства, и, работая 
на благо мясной промышленности, не 
забывать об общей для всего челове-
чества задаче – сохранении и защите 
окружающей среды. 

+33 6 38 16 50 65  
lima@lima-france.com 
www.lima-france.com

Трехрамная камера 
по лучшей цене
С 15 февраля в компании 
REICH стартует новая ак-
ция «Трехрамная каме-
ра по лучшей цене». В ней 
принимают участие име-
ющиеся в наличие камеры 
с широкими возможностя-
ми и наилучшей ценой.

Камеры оборудованы патен-
тованными дымогенераторами, ра-
ботающими практически на любой 
щепе, агрегатированны самыми 
мощными в сегменте вентилятора-
ми в 5,5 кВт каждый и производи-
тельностью 21 600 м3/ч. Они полно-
стью выполнены из нержавеющей 
стали и имеют стабильную сварную 
конструкцию. При покупке камеры 
в первые недели акции к наилуч-
шей цене прибавляются тележки 
для работы и бесплатный монтаж. 
А при стопроцентной предоплате – 
еще и год бесплатного обслужива-
ния REICH, что делает данное пред-
ложение максимально выгодным. 

Компания REICH, один из круп-
нейших и старейших производите-
лей термокамер в мире, является не 

только гарантией качества, но так-
же гарантией неусыпной поддержки 
своих клиентов. Более тысячи фирм 
на территории СНГ и Балтии выбра-
ли REICH. Присоединяйтесь к ним – 
к большой и дружной семье REICH, – 
да еще на таких выгодных условиях! 

Камеры любой другой моди-
фикации можно приобрести у диле-
ра REICH – компании «Мит Профи» 
(Москва), www.meat-profi.ru. 

Генеральное представительство 
ООО Райх: +7 (812) 380-42-14

«Керхер» будет 
отвечать за 
чистоту на Играх
Компания «Керхер» стала 
поставщиком Игр 2014 в Сочи 
в категории «Клининговое 
обслуживание мероприятий». 

Соответствующий договор был 
подписан президентом Оргкоми-
тета «Сочи 2014» Дмитрием Черны-
шенко и генеральным директором 
ООО  «Керхер» Олегом Минаевым. 
Согласно документу, в период Олим-
пийских игр «Керхер» предоставит 
их организаторам более 200 единиц 
техники, а сотрудники компании бу-
дут привлечены к техническому обе-
спечению уборки объектов прибреж-
ного и горного кластеров.

Во время Игр на территории 
Олимпийского парка будут работать 
в общей сложности 153 единицы тех-
ники «Керхер», в том числе поломой-
ные машины с сиденьем оператора, 
ручные самоходные поломойные 
машины и коммунальные машины. 
В горном кластере предполагается 
задействовать 64 единицы техники, 
среди которых 13 ручных самоход-
ных поломойных машин.

«Я рад, что за уборку Олимпий-
ских объектов будет отвечать именно 
компания «Керхер» – лидер в сво-
ей области, который сполна доказал 
профессионализм на предыдущих 
играх, – подчеркнул президент Орг-
комитета «Сочи 2014» Дмитрий Чер-
нышенко. – Благодаря «Керхеру» 
чистота Олимпийских объектов при-
брежного и горного кластеров будет 
гарантирована на 100%».

«Поддержка международных 
и национальных спортивных меро-
приятий – давняя традиция «Кер-
хер», – отметил Олег Минаев, гене-
ральный директор ООО «Керхер», 
дочернего предприятия концер-
на Alfred Kärcher GmbH & KG в Рос-

сии. – Мы всегда стремимся привле-
кать как можно больше внимания 
к  спорту и  здоровому образу жиз-
ни, что в полной мере соответствует 
ценностям компании. Участие «Кер-
хер» во всемирном празднике спор-
та – Олимпиаде «Сочи 2014» – станет 
еще одной вехой в содействии раз-
витию физической культуры. Наша 
техника неоднократно использова-
лась на Олимпийских играх, и мы 
гордимся, что стали поставщиком 
первых в истории России зимних 
игр. Наш опыт обслуживания меро-
приятий подобного масштаба явля-
ется гарантией того, что уборка спор-
тивных объектов будет организована 
на самом высоком уровне». 

www.karcher.ru

Тест с иголочки
Производитель оптических 
и непроникающих систем из-
мерения кислорода OxySense 
представил новую иглу. 

Новая инвазивная игла Side
winder позволяет пользователям си-
стемы OxySense измерять свободное 
пространство, оставляемое над про-
дуктом в таре, а также уровень рас-
творенного кислорода в закрытых 
и полупрозрачных контейнерах. Она 
дает возможность пользователям 
перфорировать жесткие контейне-
ры, в том числе банки, бутылки и ПЭТ-
упаковки, а также гибкие упаков-
ки. Измерение можно осуществлять 
с помощью той же системы OxySense 
и технологии непроникающих тестов 
и проникающих исследований. В игле 
Sidewinder используется тот же сен-
сор O2xyDot (O2xyDot), только она 
не берет образец для измерения. Это 
приводит к значительному сокраще-
нию риска проникновения внешнего 
кислорода и загрязнения образца.

По данным американской ком-
пании, игла большого диаметра 
Sidewinder, которая производится из 
нержавеющей стали, идеально подхо-
дит для измерения даже в металличе-
ских банках с металлическими крыш-
ками. Новая простая в использовании 
игла доступна, не требует особого 
ухода или ежегодной калибровки.

Напомним, что компания 
OxySense также производит опти-
ческие системы датчиков концен-
трации кислорода в упаковочной, 
консервной и перерабатывающей 
промышленности. Оптические ана-
лизаторы или аксессуары OxySense 
используются в упаковочных лабо-
раториях, лабораториях контроля ка-
чества упаковки и в компаниях-упа-
ковщиках. Головной офис компании 
находится в Далласе (Техас, США).

Upakovano.ru 
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Под красненькое
Компания «Дымов» выводит 
на рынок новый продукт – 
сырокопченые колбаски 
Stickado. Предполагается, что 
они хорошо подойдут к вину. 
Продукт поступит в продажу 
до конца февраля 2013 года.

Stickado – это миниатюрные 
сырокопченые колбаски, представ-
ленные в трех вкусах: нежные клас-
сические, ароматные с грецким оре-
хом и жгучие с кайенским перцем.

Новая линия представлена 
в разных вкусах и при этом все ви-
ды Stickado объединяет одно – они 
идеально подходят к красному ви-
ну. Идея создания этой закуски бы-
ла навеяна итальянскими гастро-
номическими традициями, ведь 
именно в Италии ценится сочетание 
сырокопченых колбас и вина. Ди-
зайн упаковки разработан штатными 
дизайнерами компании.

 Sostav.ru 

Зеленый тренд
Спрос на экоэтикетки 
в 2013 году будет расти – 
такой прогноз развития 
отрасли дает в своем новом 
исследовании Organic Monitor. 

Основными потребителями эко-
логичных этикеток сегодня являются 
производители органических пище-
вых продуктов. Их доля на рынке «зе-
леных» этикеток составляет 75 млрд 
долларов – здесь учитывается как пи-
щевая отрасль, так и рынок напитков. 

Наибольшим спросом такие 
этикетки пользуются на рынке стран 
Европы и Северной Америки, где се-
годня наблюдается бум потребления 
органических продуктов. Причем там 
хождение зеленых этикеток уже ре-
гулируется законом.

Постепенно потребление эко-
этикеток растет также в Азии, Ла-
тинской Америки и других странах. 
Правда, никаких официальных стан-
дартов, регламентирующих этот ры-
нок, в данных регионах пока нет, 
в связи с чем он выглядит несколько 
фрагментированным. 

Выход Fair Trade США из го-
ловной ассоциации Fair trade 
International (FLO) только усугубил 
положение дел, и теперь участники 
рынка действуют, как кто умеет, – 
каждый печатает свои этикетки по 
своим собственным стандартам, так 
как единого регламента нет. 

Главным катализатором раз-
вития рынка экопродуктов (органи-
ческих продуктов в «зеленой» упа-
ковке) в  США сегодня выступает 
нежелание потребителей покупать 
генномодифицированные продукты. 
Все большее число американцев се-
годня озабочены сохранением соб-
ственного здоровья и здоровья сво-
их близких и стараются покупать 
продукты, которые не нанесут вре-
да их организму. Спрос на продукты 
с ГМО, соответственно, падает. 

В ходе Sustainable Foods 
Summit приводились статистиче-
ские данные, согласно которым, 
в 2011 году потребление экоэтикеток 
на пищевом рынке США составило 
2,4 млрд долларов.

Помимо этикеток, которые изго-
товлены из экологичных материалов, 
сегодня большое распространение 
получают и этикетки, рассказываю-
щие о том, как сказалось их произ-
водство на природе. В частности, на 
полках магазинов все чаще можно 
встретить этикетки, на которых ука-
зана величина углеродного следа от 
их производства или объем воды, по-
требленный предприятием для изго-
товления органического продукта или 
упаковки. Такие этикетки использует, 
например, компания Raisio Group. 

Upakovano.ru 

Новый растительный 
экстракт 
Компания Frutarom Savory 
Solutions выпустила новый 
растительный экстракт в со-
ставе линейки Origanox range 
для продления срока хра-
нения мяса, колбасных из-
делий и полуфабрикатов.

Экстракт, названный Origanox 
WS-T и вырабатываемый из растения 
семейства Oleaceae, дополняет ли-
нейку продуктов из душицы и мелис-
сы. Компания утверждает, что новый 
ингредиент практически бесцветен 
(то есть может использоваться в сла-
бо окрашенных продуктах, таких 
как птица, вареная ветчина и рыба) 
и имеет нейтральный вкус.

Ингредиент извлекается только 
с помощью воды, растворяется в во-
де при любой температуре и предот-
вращает образование пересушенного 
привкуса, что является общей про-
блемой полуфабрикатных продуктов.

Возможные области приме-
нения: производство гамбургеров, 
куриных крылышек, шашлыков, ре-
брышек, макаронов с мясом и салом, 
а также пиццы, – говорится в сооб-
щении компании. 

foodcontrol.ru 
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Комплексные смеси специй, вкусо-ароматические 
композиции и функциональные добавки 

австрийской фирмы ZALTECH для производства 
всех видов мясных изделий.

Эксклюзивный представитель ZALTECH 
в России ООО «Биофуд Спайс»

Тел./факс: (495) 642-82-42, (498) 602-76-40
www.zaltech.com

Москва    (495) 642-82-42
Санкт-Петербург  (812) 363-31-66
Астрахань  (8512) 33-74-76
Владимир  (4922) 34-66-11
Волгоград  (8442) 26-52-52
Краснодар  (861) 210-09-71
Казань   (843) 224-52-61
Липецк   (4742) 41-78-73
Новосибирск  (383) 363-03-70
Барнаул   (3852) 63-39-12
Томск                                   (3822) 40-56-96
Омск   (3812) 37-36-00
Саранск   (8342) 23-04-98
Самара   (846) 977-38-18
Саратов   (8452) 35-11-88
Тамбов   (4752) 73-70-01
Челябинск  (351) 262-28-40
Ярославль  (4852) 72-18-85
Воронеж  (4732) 39-56-08
Нижний Новгород (831) 233-82-54
Пенза   (8412) 60-69-68
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Автоматизированное производство 
мясной продукции на заводе Edeka
Новый завод холдинга Edeka 

Südwest Fleisch GmbH в городе Райн-
штеттен – одно из наиболее современ-
ных и инновационных предприятий 
в мясоперерабатывающей отрасли Ев-
ропы. Особенность предприятия и ос-
новной фактор успеха – высокий уро-
вень автоматизации и исключительная 
производственная мощность. Исполь-
зование информационных технологий 
играет здесь ключевую роль: в сочета-
нии с ультрасовременными установ-
ками и машинами они оптимизируют 
производственный процесс и делают 
возможным выполнение ежедневной 
поставки до 650 тонн мясных и кол-
басных изделий наивысшего качества 
в 1 250 торговые точки Edeka. 

Фирма Edeka Südwest Fleisch выбрала 
для завода в Райнштеттене в качестве 
IT-системы, охватывающей все области 
предприятия, отраслевое программ-
ное обеспечение фирмы CSB-System, 
которое уже зарекомендовало себя ра-
нее в  ряде мясоперерабатывающих 
предприятий холдинга. Эта система 
представляет собой интегрированное 
комплексное решение, которое исполь-
зуется на новом заводе для управления 
процессами во всех производственных 
областях, а именно: на товарном входе, 
обвалке, при планировании и управле-
нии производством, упаковке и цено-
вой маркировке мясной продукции для 
отделов самообслуживания супермар-
кетов, при загрузке и выгрузке со скла-
да, подборе заказов и доставке продук-
ции клиенту. Два центральных пульта 
управления CSB-System обеспечивают 
возможность наблюдения и оператив-

ного управления более чем 800 процес-
сами, а также, при необходимости, вне-
сения изменений в их ход.

Прием сырья: свиньи и КРС
Уже на этапе приема свиных полу-

туш и четвертин КРС – в основном от 
региональных производителей – Edeka 
имеет существенные преимущества от 
автоматизации процессов в виде до-
полнительной прибыли. Четвертины 
КРС, по мере прохождения контроля 
качества и регистрации в системе CSB-
System, транспортируются на подвес-
ной склад. Свиные полутуши класси-
фицируются полностью автоматически 
бесконтактным методом при помощи 
специального аппаратно-программно-
го решения CSB-Image-Meater, обеспе-
чивающего высокую гигиеничность 
и безупречную надежность процесса. 
При помощи фотокамеры регистри-
руются структуры в области бедрен-

ной части свиной полутуши и, в соот-
ветствии с результатами анализа этих 
структур, свиным полутушам присваи-
ваются различные категории качества. 
Дополнительно устанавливается, явля-
ется ли данная полутуша левой или пра-
вой частью, – данная информация важ-
на для дальнейшего автоматического 
деления полутуши на отруба. Последу-
ющее перемещение свиных полутуш на 
подвесной склад происходит на евро-
крюках; весь процесс поддерживается 
с помощью решения CSB-System, кото-
рое автоматически определяет целевой 
подвесной путь для каждой полутуши 
и складирует ее с учетом того, является 
она левой или правой частью, а также 
в соответствии с категорией качества.

Товарный вход.  
Товары для перепродажи
На мясоперерабатывающем заводе 

Edeka есть отдельная область для при-
ема дополнительно закупаемой про-
дукции, управление которой также 
происходит с помощью отраслевого 
программного обеспечения. Здесь това-
ры для перепродажи, а также сырьевые 
и вспомогательные материалы взвеши-
ваются и с использованием устройств 
для мобильной регистрации данных 
регистрируются непосредственно в ин-
тегрированной системе управления 
предприятием. Эти товары снабжают-
ся паллетной  этикеткой и транспор-
тируются на высокостеллажный склад 
или в отдельных  ящиках регистриру-
ются в системе на четырех специальных 
индустриальных рабочих местах (CSB-
Rack), а затем направляются на ящич-

Автоматически с подвесных складов 
в соответствии с  заданиями на 
разделку поставляется нужное 
количество свиных полутуш.
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ный склад. Система CSB-System в любой 
момент времени предоставляет инфор-
мацию о том, где находятся конкрет-
ные товары, и обеспечивает  эффектив-
ное течение материального потока при 
их приеме и отгрузке со склада.

Разделка
На семи линиях для разделки свини-

ны и двух линиях для разделки мяса 
КРС формируются отруба для дальней-
шего производства высококачествен-
ной продукции Edeka. Производитель-
ность этой области исключительно 
высокая: за одну смену здесь разделы-
ваются до 4 000 свиных полутуш и до 
400 четвертин КРС. 

Потребность в свиных полутушах 
и четвертинах КРС определяется при 
помощи полностью интегрированной, 
охватывающей все производство систе-
мы планирования процессов, которая 
учитывает все последующее производ-
ство и предоставляет оптимальный  ре-
зультат планирования. Планируемый 
объем продаж продукции на конкрет-
ную дату рассчитывается с использова-
нием CSB-System на основании данных, 
получаемых из отдела сбыта. Результи-
рующая потребность в производимой 
продукции, следующая из этих дан-
ных, передается в интегрированное 
планирование разделкой. Если в ре-
зультате «обратного расчета разделки» 
выявляется определенный дефицит, то 
есть невозможность поставки в резуль-
тате разделки какого-либо сырья для 
производства, следует незамедлитель-
ная реакция и/или оперативное плани-
рование закупок.

Работа вручную при разделке мини-
мизирована, так как большинство про-
цессов автоматизировано. Программа 
CSB-System обеспечивает в соответствии 
с каждым заданием на разделку автома-
тическую подачу с подвесных складов 
нужного количества свиных полутуш 
и четвертин КРС требуемого качества.

Программное управление разделкой 
свиных полутуш осуществляется таким 
образом, что на автоматическую маши-
ну для выделения отрубов левая и пра-
вая части туши всегда поступают одно-
временно. Если произведена разделка 
на отруба в соответствии с предвари-
тельно выполненной калькуляцией, 
то отдельные части полутуш помеща-
ются в ящики и снабжаются этикеткой 
CSB-System со всеми данными для про-
слеживания. Эта информация сопрово-
ждает мясное сырье на всех этапах пере-
работки, вплоть до потребителя. 

Далее ящики транспортируются кон-
вейерами на контрольные пункты CSB-
System, восемь из которых установлены 
на участке разделки. По пути к ним каж-
дый ящик идентифицируется с использо-
ванием сканирования штриховых кодов 
и регистрируется в программном обеспе-
чении ERP.  При поступлении ящиков  на 
контрольные пункты продолжается ин-
тегрированная регистрация и обработка 
данных. Заполненные ящики взвешива-
ются, а индицирующиеся на сенсорном 
экране CSB-Rack (I-пункт) данные о номе-

ре артикула, весе и номере ящика объе-
диняются между собой.

С этого момента система CSB распола-
гает информацией, какое именно сырье 
и в каком ящике находится. Результатом 
является оптимизация информацион
ного и материального потоков и эффек-
тивный производственный процесс во 
всем складском хозяйстве.

Установленные на паллеты ящи-
ки сканируются при помощи мобиль-
ных устройств для регистрации дан-
ных. На основании этой информации 
система CSB подготавливает этикет-
ки для паллет, которые содержат всю 
необходимую информацию о составе 
соответствующей паллеты. Паллеты, 
снабженные этими этикетками, транс-
портируются на склад промежуточного 
хранения или направляются на высоко-
стеллажный склад по конвейерам. 

Мясные изделия 
для магазинов 
самообслуживания: 
производство, упаковка 
и этикетирование
Производство различных артикулов 

мясных изделий для магазинов самооб-
служивания обеспечивается участками  
разделки и складом промежуточного хра-
нения. Готовые мясные изделия для ма-
газинов самообслуживания полностью 
автоматически упаковываются, взвеши-
ваются и этикетируются на четырнадца-
ти программно управляемых линиях.

При проектировании было уделено 
большое внимание простоте использо-
вания и обслуживания линий. Для обе-
спечения этого в конце каждой из ли-
ний инсталлирован монитор. На нем 
с использованием программных средств 
индицируется актуальный производ-
ственный заказ, включающий номер 
артикула, цену, срок хранения и номер 
партии. Благодаря этому сотрудникам 
всегда доступен обзор данных о заказах, 
которые обрабатываются в данный мо-
мент на линиях. Программные сред-
ства обеспечивают, с одной стороны, 
прозрачность и эффективность процес-
сов, а с другой стороны, помогают избе-
жать ошибочных действий и реклама-
ций со стороны клиентов. Заполненные 
ящики транспортируются  по конвейе-
рам на ящичный склад (High Dynamic 
Storage) или устанавливаются на палле-
ты, которые, в свою очередь, снабжают-
ся этикетками и принимаются на высо-
костеллажный склад. 

Продолжение статьи читайте в следу-
ющем номере. 

Контрольные пункты (I-пункты) 
являются центральными элементами 
в области разделки. Здесь заполненные 
ящики автоматически взвешиваются, 
а выбранный номер артикула, 
номер ящика и его вес объединяются 
между собой в системе CSB.

На всем заводе, аналогично товарному 
входу для товаров для перепродажи, 
данные регистрируются непосред-
ственно на месте их возникновения. 
Преимущество – быстрая и безоши-
бочная обработка информации. 
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В моде – отечественное

На сегодняшний момент 80% пи-
щевого и упаковочного оборудования 
поставляется в Россию из Европы. В ос-
новном это простые изделия – вспомо-
гательное оборудование и комплек-
тующие, которые можно увидеть на 
любом заводе. Процесс его производ-
ства не представляет никакой сложно-
сти, и визуально трудно отличить оте
чественные модели от европейских. 
Если говорить о соотношении цена/ка-
чество, а также принимать во внима-
ние такой критерий, как надежность, 
то можно утверждать, что отечествен-
ные производители ничем не уступают 
и даже превосходят зарубежные ком-
пании. В противном случае мы просто 
не смогли бы работать на рынке России 
и предлагать широкий ассортимент из-
делий, который сегодня у нас имеется. 

Другое дело – более сложное обо-
рудование, такое, как, например, ста-
нок для заточки ножей. Эти машины 
требуют высокой точности при изго-
товлении деталей, поэтому здесь от-
личия моделей в зависимости от стра-
ны-производителя уже очевидны для 
любого специалиста. 

Основными странами-экспортерами 
пищевого и упаковочного оборудования 
в Россию являются Германия (доля рын-
ка – 38,5%), Италия (20,4%), Нидерланды 
(8,6%), Австрия (4%) и Франция (3,8%). 

Технологический прогресс в этих 
странах неразрывно связан с развити-
ем сельского хозяйства. Так, в Герма-
нии существуют многочисленные госу-
дарственные программы, направленные 
на поддержку аграрного сектора и обе-

спечение продовольственной безопас-
ности страны, которые одновременно 
стимулируют развитие всего пищевого 
машиностроения. В 2007 году в стране 
была принята программа по финансиро-
ванию немецкого экспорта с помощью 
кредитования из средств федерального 
бюджета под названием «Гермес», кото-
рая до сих пор эффективно работает. Она 
включает не только финансирование по-
купки немецкого оборудования, – в ее 

рамках осуществляется поиск и подбор 
специалистов, а также их переподготов-
ка. Такой подход позволяет не снижать 
темпов роста в пищевом машинострое-
нии. И мы практически каждый год ви-
дим на российском рынке новинки из 
Европы, которые нам предлагают зару-
бежные поставщики.

Китайское машиностроение также 
обладает огромной производственной 
мощностью, которая дополняется су-
щественной государственной поддерж-
кой. В Китае находятся заводы-гиган-
ты,  копирующие практически все, 
начиная от ножа и заканчивая сложны-
ми технологическими линиями. Внеш-
не китайские изделия ничем не отли-
чаются от  немецких аналогов, но если 
посмотреть на технические характери-
стики, можно ожидать определенных 
проблем в эксплуатации.

Поэтому порядка 70% машин, кото-
рые находятся в Китае и работают на 
местном производстве, –  европейские, 
и лишь 30% составляет оборудование, 
выпущенное в этой стране. 

КНДР пытается большую часть этих 
машин продавать на экспорт. Спрос на 
китайское оборудование есть на Даль-
нем Востоке и в России, что объясняет-
ся невысокой ценой, предоставляемы-
ми сервисными услугами и готовностью 
разрабатывать определенные вещи под 
клиента. Однако опыта в машинострое-
нии у Китая на сегодняшний день нет, 
поскольку они лишь копируют то, что 
уже существует у нас и в Европе.

А как складывается ситуация на рос-
сийском рынке? Признаться, иногда мы 
тоже копируем европейские решения 
практически на 100%. Но это происхо-
дит из-за того, что мы существуем во 
взаимосвязи с глобальным мировым 
рынком, то есть зависим от европей-
ских технологий и пожеланий заказ-
чиков, которые стимулируют создание 
прогрессивных разработок в области 
промышленного машиностроения.

Всем прекрасно известно, что сегодня лидирующие место 
в сфере производства оборудования для пищевой и, в частно-
сти мясной, промышленности занимают европейские страны, 
которые разрабатывают технологии и предлагают новые 
решения участникам рынка. 

Основные страны-экспортеры 
пищевого и упаковочного 
оборудования в Россию
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Делаем мы это немножко иначе, так как имеем 
больше опыта. Несмотря на общее отставание не 
только пищевого, но и всего машиностроения в це-
лом за предыдущие десятилетия экономических ре-
форм, с советского периода у нас остались научные 
наработки и практическая база в данной области, ко-
торые мы адаптируем к требованиям времени, к за-
дачам, стоящим сегодня перед нашими клиентами. 

В 1992 году во ВНИИМПе им. В. М. Горбатова на ба-
зе упраздненного отдела перспективного развития 
новой техники была создана лаборатория «Системы 
машин и развитие новой техники». Через несколь-
ко лет она была расширена за счет специалистов по 
конструированию опытно-промышленного обору-
дования  и преобразована в лабораторию «Системы 
машин, развитие новой техники и опытного кон-
струирования», которая в настоящее время занима-
ется созданием собственных технологий и установок. 
Кстати, некоторые из них успешно работают на рос-
сийских мясоперерабатывающих заводах. В качестве 
примера можно привести установку для вертикаль-
ной разделки и обвалки туш свиней марки Я8-ФВО, 
предназначенную для оснащения мясоперерабатыва-
ющих предприятий средней и малой мощности (до 
30 тонн мяса в смену). 

Конечно, многое еще только предстоит сделать. 
Развитию отрасли препятствует ряд проблем. Так, 
существует необходимость повышения уровня тех-
нологической обработки металлов. Внешний вид 
российских машин не соответствует европейскому 
уровню и оставляет желать лучшего. Многие про-
блемы связаны с недостаточным уровнем оснащен-
ности оборудованием самих предприятий пищевого 
машиностроения. Остро ощущается нехватка квали-
фицированных кадров – от слесаря-инструменталь-
щика до инженера-проектировщика.

Государственная поддержка в данной области в Рос-
сии отсутствует, между тем для достижения европей-
ского технологического уровня производителям обо-
рудования необходимо финансирование научных 
проектов и новых разработок.  Результат не замед-
лит себя ждать. Опираясь на прошлый опыт и совет-
ские наработки и исходя из требований клиента, мы 
порой создаем такие машины, которых нет в Европе. 

А тот успех, которого добьются на рынке отече-
ственные сельхозпроизводители и пищевые произ-
водства, станет основой развития нашего пищевого 
машиностроения!  

• отставание пищевого машиностроения 
за предыдущие десятилетия экономических реформ;
• необходимость повышения уровня 
технологической обработки металлов;
• недостаточный уровень оснащенности оборудованием 
самих предприятий пищевого машиностроения;
• нехватка специалистов – от слесаря-инстру-
ментальщика до инженера-проектировщика.

Проблемы отрасли:
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Компания Handtmann – опытный по-
ставщик современных технологических 
решений и специалист по внедрению ав-
томатизированных систем в сфере пи-
щевого производства. Наш путь к успе-
ху основан на внимательном отношении 
к пожеланиям клиентов и требованиям 
рынка. Мы постоянно представляем но-
вые разработки, находя перспективы 
для расширения и адаптации существу-
ющих возможностей.

Технология начинки Handtmann VF 
600 служит основанием для максималь-
ной производительности труда благода-
ря системе оптимального наполнения, 
наличию динамического привода с уси-
лителем и мощной вакуумной емкости. 
Идеальное сочетание лопастной системы 
наполнения, комбинированной системы 
компенсации веса и высококачественной 
технологии контроля позволяет соблю-
дать точность пропорций до грамма.

Качеству устройств и установок спо-
собствуют также запросы клиентов 
Handtmann на  улучшение конструк-
ции и внимательное отношение ко 
всем службам, в том числе к консуль-
тантам по приложениям, сервисной 
службе, службе программного обеспе-
чения и документации. Особые серви-
сы и формы коммуникации, созданные 
компанией и основанные на работе фо-
рума Handtmann и предстоящей выстав-
ки IFFA 2013, служат идеальной плат-
формой для общения. Это также тесное 
взаимодействие компании на равных 
с клиентами, а клиентов – друг с дру-
гом. Результатом эффективного диало-
га с потребителями становятся более 
надежные и ориентированные на про-
изводство линии оборудования и ав-
томатизированные системы. Наши ре-
шения служат гарантом долгосрочного 

успеха: они позволяют мясоперераба-
тывающим предприятиям производить 
высококачественные товары, без труда 
сохранять качество продуктов и вопло-
щать самые смелые идеи. 

Столь надежные производственные 
линии и автоматизированные техни-
ческие решения, основанные на ин-
тенсивном взаимодействии заинтере-
сованных сторон по всему миру, будут 
представлены Handtmann на выстав-
ке IFFA 2013, которая состоится с 4 по 
9 мая во Франкфурте. На своем привыч-
ном месте, в зале №8 на стенде D96, 
Handtmann представит последние но-
винки, лучшие и проверенные разра-
ботки для мелких, средних и крупных 

промышленных предприятий. Посети-
тели смогут увидеть широкий ассор-
тимент разнообразных экспонатов: 
установки на основе технологии ваку-
умного и высоковакуумного наполне-
ния, линии для автоматизированного 
производства колбасных изделий, тех-
нические решения для производства 
фарша, оборудование для полуфабри-
катов и блюд быстрого приготовления, 
системы ConPro, а также множество 
вспомогательных устройств и допол-
нительного оборудования.

На выставочном стенде основное вни-
мание будет уделено вопросам автомати-
зации. Посетителям будет представлен 
широкий спектр автоматизированных 
экспонатов: от индивидуальных автома-
тических операций для использования 
в небольших компаниях до полностью 
роботизированных решений, предна-
значенных для промышленных пред-
приятий. Автоматизация способствует 
повышению производительности тру-
да, эффективности технологического 
процесса, оптимальному расхода энер-
гии и обеспечению стандартов качества, 
поддерживает безопасность пищевых 
продуктов. В сфере мясопереработки 
автоматизированные решения играют 
ведущую роль в повышении уровня ги-
гиены, поскольку ручное вмешатель-
ство в процесс производства в этом слу-
чае сводится к минимуму. Успешные 
и дальновидные, надежные и ориенти-
рованные на производство автоматизи-
рованные решения – то, к чему стремит-
ся компания Handtmann. 

Посетители IFFA смогут увидеть но-
вые разработки и технические усовер-
шенствования в сфере автоматизиро-
ванного производства колбас систем 
ConPro, производства фарша, высокова-
куумных технологий и продуктов, соз-
данных под давлением. Все технологии 
сродни искусству: они открывают но-
вые возможности в плане повышения 
эффективности производства и разно
образия продуктового ассортимента. 

Handtmann приглашает посетителей 
выставки ознакомиться с вдохновляю-
щими идеями, воплощенными в экс-
позиции компании на своем стенде, 
где будут проводиться узкоспециали-
зированные дискуссии и индивиду-
альные консультации. 

Все технологии, новые установки 
и продукты, представленные на стенде 
Handtmann, после IFFA могут быть про-
тестированы в полевых условиях в со-
ответствии со специфическими требо-
ваниями клиента. 

Постоянный диалог 
с потребителями 
как ключ к успеху

Albert Handtmann Holding GmbH & Co. KG
Arthur-Handtmann-Str. 23
88400 Biberach, Германия
Тел. +49 7351 342-0
Fax. +49 7351 342-2762
www.handtmann.de

Компания:
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Двойной автоматический 
клипсатор: новые рекорды

В прошлом году специалист в сфере 
переработки и упаковки TIPPER TIE со-
вершил маленькую революцию в области 
технологии процессов. Автомат для двой-
ной заклипсовки SV4800 поставил новые 
рекорды скорости и производительности. 

Эта машина, совершающая 120 тактов 
в минуту, – самый быстрый на рынке 
распорный вытеснитель для U-клипс, 
отличающийся высокой эффективно-
стью и неприхотливостью в обслужи-
вании. Отзывы клиентов со всего мира 
подтверждают, что TIPPER TIE со своим 
SV4800 полностью отвечает растущим 
потребностям производства.

Надежное клипсование 
больших порций
«Сегодня востребованы повышенные 

производственные мощности, надеж-
ное клипсование порций большого ве-
са, высокая готовность и низкие расходы 
на техническое обслуживание», – гово-
рит Хольгер Крузе, директор управле-
ния производством TIPPER TIE. 

В преимуществах SV4800 убедился 
крупный американский производитель 
салями. На этом предприятии машины 
компании TIPPER TIE пользовались до-
верием и раньше: их надежность была 
подтверждена на практике. Из-за того 
что батоны салями весом до 7,5 кг долж-
ны сохнуть сутки на пролет, требуется 
прочное, надежное запечатывание – на-
стоящий вызов для системы клипсации.

«Обычно лента оболочки находится 
снизу в деформирующем инструмен-
те – так называемой матрице, – затем 
клипса вдавливается в матрицу и де-
формируется в ней, –  поясняет Холь-
гер Крузе. – Тыльная часть клипсы 
сталкивается с оболочкой на большой 
скорости, что может вызвать ее по-
вреждение. Наши машины позволяют 
избежать этого. В SV4800 оболочка уже 
находится в позиции запечатывания, 
затем производится щадящее сгибание 
ножек клипсы, благодаря чему появля-
ется возможность фасовки относитель-
но больших порций даже в самые неж-

ные оболочки. Кроме размера порций 
и скорости машины SV4800, за океаном 
ценится быстрота смены оболочек. Это 
делает возможным так называемая «оп-
ция двойной трубы». С помощью спе-
циального механизма замена оболочек 
может производиться практически без 
потери времени.

Рост производства, 
экономия расходов
Международный производитель кол-

бас с британских островов также рабо-
тал с машинами производства TIPPER 
TIE. Он искал экономичное решение 
для увеличения длины, калибра за-
полнения и веса готовой пиццы – са-
лями в подвешенном состоянии. Сна-
чала решение было принято в пользу 
машины с двойной плоской клипсаци-
ей от конкурента, которая, хотя и уско-
рила производственный процесс, од-
нако не смогла оправдать ожидания 
в надежности клипсования. Примерно 
с таким же результатом завершились 
испытания машины, которая дополни-
тельно к клипсе накладывала петлю. 
Это делалось для увеличения надежно-
сти запечатывания, но привело к суще-
ственному снижению производитель-
ности. Только уникальная технология 
SV4800 дала желаемые результаты: уда-
лось значительно увеличить длину про-
дукта и производительность при одно-
временном использовании недорогих 
оболочек. Незначительные расходы на 
содержание и техническое обслужива-
ние превратили SV4800 в настоящую 
находку для производителей.

Опережение за счет 
челночной техники
«Инновационность нашей машины 

в  том, что мы можем обрабатывать 
большие клипсы со скоростью, кото-
рая ранее была достижима только для 
машин с плоской клипсой», – говорит 
Хольгер Крузе. Здесь у SV4800 просто 
нет конкурентов. Машины плоской 
клипсации работают с непрерывной 
нитью материала, которая нарезает-
ся в процессе запечатывания. Поэтому, 
несмотря на быстроту клипсации, они 
не в состоянии перерыбатывать про-
дукт большого веса, так как плоская 
клипса не сидит на продукте так проч-
но, как U-образная. SV4800 объединяет 
скорость машины плоской клипсации 
с силой клипсования машины, работа-
ющей с U-образными клипсами.

Подобного результата удалось добить-
ся с помощью челночной технологии, 

Клип-система SV4800 с высокой 
производительностью  
надежно закрывает даже 
тяжелые продукты.
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которой в TIPPER TIE упорно следовали 
многие десятилетия. Челнок перемеща-
ет клипсы в позицию запечатывания. 
В то время пока заполняется очеред-
ной батон, челнок готовит следующую 
клипсу. Раньше перед подводом клип-
сы требовалось сначала выполнить за-
крывание направляющей, но в челноч-
ной технологии эти потери времени 
удалось устранить.

Широкий спектр продукции, 
простое обращение
К числу довольных клиентов TIPPER 

TIE, которые ставят на инновационную 
машину SV4800, относится также семей-
ное предприятие Ott. Начиная с 1927 го-
да здесь производятся с соблюдением 
старых ремесленных традиций различ-
ные колбасные и мясные изделия, не-
однократно получавшие премии DLG. 
Предприятие, насчитывающее 140 со-
трудников, поставляет полный ассорти-
мент изделий и ежедневно производит 
более 15 тыс. килограммов продукции. 
Его руководитель Макс Гасслер сооб-
щил о решении приобрести новую маши-
ну SV4800. «Мы готовы купить ее, так как 
ее производительность выше, чем у дру-

гих вариантов, – отметил он. – Еще одним 
преимуществом является то, что на неиз-
менно высокой скорости она может про-
изводить не только плотную, но и рых-
лую набивку. Для определенных видов 
ветчины, которые прессуются позднее, 
на других машинах такое равномерное 

заполнение просто недостижимо. В це-
лом SV4800 отличается чрезвычайной 
экономичностью, так как клипсы удер-
живаются даже при максимальном за-
полнении, благодаря чему остается 
очень мало обрезков.

Кроме того, решающим фактором 
для нас оказалась возможность на-
бивки в стерильные оболочки кали-
бром до 160, что открывает широкий 
спектр возможностей. К примеру, ес-
ли требуется изготовить итальян-
скую мортаделлу, то SV4800 наи-
лучшим образом подойдет для этой 
цели. С помощью SV4800 можно так-
же расфасовывать готовые блюда, су-
пы и соусы. Наконец, машина удобна 
в техническом обслуживании и чист-
ке, а экранное управление обеспечи-
вает простое обращение с ней. В соот-
ветствии с девизом фирмы – Solutions 
that work («Решения, которые работа-
ют»), SV4800 с честью выдержала ис-
пытания на практике. Через шестьде-
сят лет после основания предприятия 
TIPPER TIE может по праву гордиться 
положительными отзывами клиентов 
о высокотехнологичном решении, от-
крывающем новое направление.  

Быстрейший в мире клипсатор для 
U-клипов закрывает все виды колбас, 
таких как вареные, сырые и формовые 
продукты с диаметром от 45 до 160 мм.
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Связующие системы  
для полуфабрикатов
Значительную часть нового ассор-

тимента ингредиентов для формован-
ных полуфабрикатов и готовых изде-
лий, анонсированного не так давно на 
выставке «Агропродмаш» компанией 
«ШАЛЛЕР», составляют различные связу-
ющие системы. И это не случайно. 

Промышленное производство полуфа-
брикатов предполагает использование 
высокопроизводительного технологично-
го оборудования. После формовки продукт 
зачастую проходит целую цепочку различ-
ных этапов обработки, двигаясь по решет-
чатой ленте транспортеров. Сохранение 
товарного вида продукта и отсутствие де-
формаций вплоть до процесса упаковки 
обеспечиваются не только правильной на-
стройкой оборудования, но и в первую оче-
редь грамотно приготовленной массой.

Надежно соединить и стабилизировать 
компоненты фарша/формуемой массы 
поможет связующая система. Для связу-
ющих систем часто также использует-
ся термин «биндер». При выборе подхо-
дящего биндера необходимо учитывать 
множество факторов: это вид сырья и ко-
личество собственного протеина в нем, 
содержание влаги, жирность, степень из-
мельчения, стоимость рецептуры, и т. д.

Европейская традиция изготовления 
продуктов глубокой переработки свя-
зана прежде всего с мясом птицы. Мясо 
птицы применимо во всем мире практи-
чески без каких-либо ограничений, кро-
ме того, оно является весьма доступной 
по своей стоимости альтернативой говя-
дине. Для глубокой переработки мясо 
птицы подходит как нельзя лучше, так 
как оно относительно однородно и име-
ет низкое содержание жира – в особенно-
сти в сравнении с говядиной и свининой, 
мышечная структура которых, с учетом 
процентного содержания жира, коллаге-
на и т. п., имеет разные свойства в зави-
симости от вида мышцы и породы жи-
вотного. Однако важной особенностью 

красного мяса является высокое содер-
жание функционального протеина. Одна 
из ключевых целей переработки – укре-
пить или по возможности восстановить 
уникальные свойства исходного сырья 
в готовом продукте. Ноу-хау и специаль-
но подобранные ингредиенты являются 
необходимыми инструментами в пере-
работке натурального мясного протеи-
на для достижения желаемой текстуры 
в готовом продукте. Чтобы добиться оп-
тимального результата использования 
каждого вида мясного сырья, важно не 
только сделать мышечную ткань нежной 
и сочной в конечном продукте с длитель-
ным сроком хранения, но и повысить 
рентабельность низкосортного сырья.

Этим целям служит целый ряд специ-
ализированных связующих систем. На-
пример, для премиальных продуктов, 
которые формуются из целых кусочков 
мышечной мясной ткани, существует спе-
циальная связующая система «БиндерR2». 
Она позволяет стабилизировать шротиро-
ванную массу и придает конечному про-
дукту мясную структуру. «Биндер 51» ис-
пользуется для фаршей с традиционным 
измельчением 3–6 мм, хорошо стабилизи-
рует жирное сырье, а также улучшает тек-

стуру продукта благодаря содержащим-
ся в нем волокнам. Для эконом-рецептур 
прекрасно подойдет «БиндерR1», обла-
дающий эмульгирующими свойствами 
и оптимально работающий с таким сы-
рьем, как жирный мясной тримминг, 
ММО, куриная кожа и жировые эмульсии. 
Следует особо отметить также универсаль-
ный «Биндер 50», который подходит не 
только для мясных, но и для рыбных фар-
шей и содержит в своем составе комплекс 
волокон для создания идеальной тексту-
ры. Подспорьем для многих производи-
телей обещает стать и базовый «Биндер 
для охлажденного фарша», отличитель-
ной особенностью которого является воз-
можность формовки массы при плюсовых 
температурах (выше 3 °С).

Биндеры отвечают не только за техно-
логичность и удобство производственного 
процесса – от них зависят и потребитель-
ские свойства готового изделия. Покупа-
тель ожидает, что приобретенный им 
продукт не будет отличаться от приготов-
ленного в домашних условиях. Поэтому 
даже если речь идет о рецептурах с низкой 
себестоимостью, они не должны напоми-
нать по своей текстуре дешевую колбасу.

Связующие системы Schaller Premium 
обеспечивают наилучшее удержание вла-
ги в продукте во время термообработки, 
сохраняя сочность продукта, а также по-
зволяют в рецептурах как премиум-, так 
и эконом-класса создать хорошую конси-
стенцию и безупречную текстуру. Равно-
мерный цвет готового фарша обеспечи-
вается стабилизаторами цвета, которые 
входят в состав биндеров.

Технологи компании с удовольстви-
ем продемонстрируют все возможно-
сти продуктов из обширного ассорти-
мента Schaller Premium! 

Новая торговая марка Schaller Premium 
объединила в себе все наши продукты 
и услуги в области технологической под-
держки предприятий пищевой промыш-
ленности. Надежное качество, сотруд-
ничество с  ведущими европейскими 
производителями и только проверен-
ные, хорошо зарекомендовавшие себя 
решения являются ее основами. Этот 
комплексный подход, дающий нашим 
заказчикам значимое преимущество пе-
ред конкурентами, теперь носит единое 
имя – Schaller Premium! 

Связующие системы Schaller Premium 

позволяют в рецептурах как премиум-, 

так и эконом-класса создать хорошую кон-

систенцию и безупречную текстуру.
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Колбасная оболочка 
как рекламный носитель

На рынок колбасных изделий ока-
зывает существенное влияние развитие 
сырьевой базы. По данным ГК Step by 
Step, c 2002 года объем рынка сырья для 
производства мяса вырос с 7 374 тыс. 
тонн до 10 965 тыс. тонн в 2011 году. Так 
как мясо является главным ингредиен-
том в составе колбасы, то снижение цен 
на сырье на внутреннем рынке снижа-
ет себестоимость производства и может 
привести к изменению его структуры 
(сократится импорт, увеличится доля 
внутренних производителей).

Колбасные изделия занимают больше 
половины рынка мясопродуктов. Потре-

бителям  предлагается большой выбор 
продукции различных видов: вареные, 
варено-копченые и  полукопченые кол-
басы, сосиски и сардельки, твердокопче-
ные колбасы и мясные деликатесы.

Производство внутри страны состав-
ляет порядка 98% от всех потребляе-
мых колбас. Но сложившаяся сегодня 
ситуация в отрасли имеет свои недо-
статки: собственное производство не 
может полностью обеспечить потреб-
ности рынка и увеличивающегося пла-
тежеспособного спроса населения, поэ-
тому в России пока еще высок процент 
импортного мяса. 

В качестве основных производите-
лей ГК Step by Step рассматривает ком-
пании, имеющие наибольшую долю на 
рынке колбасных изделий. Все круп-
нейшие компании-производители кол-
бас созданы в советский период с 1934 
по 1974 гг. К ним относятся:

• ЗАО «Микояновский мясокомбинат», 
• ОАО «Мясокомбинат Клинский», 
• ОАО «Останкинский мясоперераба-

тывающий комбинат», 
• ОАО «Царицыно», 
• ОАО «Черкизовский мясоперераба-

тывающий завод»*. 
* Производители представлены в ал-

фавитном порядке

Лидерами по объемам производства 
являются Останкинский и Микоянов-
ский мясокомбинаты, расположен-
ные в Москве, где сосредоточена почти 
четверть всех участников рынка. В по-
следние несколько лет Микояновский 
завод проводит активную инвестици-
онную политику. Вложения в собствен-
ные средства производства в 2011 году 
составили 80 811 тыс. руб. Останкин-
ским мясокомбинатом в 2011 году бы-
ла выбрана стратегия, направленная на 
повышение качества продукции и про-
ведение активной рекламно-маркетин-
говой политики, при этом удалось со-
хранить высокие темпы роста выручки.

Надо сказать, что реклама колбасных 
продуктов используется предприятия-
ми достаточно активно для завоевания 
доли на рынке. Однако, продвигается 
преимущественно бренд, а не опреде-
ленный вид продукции. Следует также 
отметить довольно низкую лояльность 
потребителей по отношению к произ-
водителям и маркам мясоколбасных 
изделий. Наиболее эффективными ме-
роприятиями, которые способствуют 

Анастасия Птуха, 
председатель cовета 
директоров группы 
компаний Step by Step

Татьяна 
Мерзлякова, 
PR-менеджер 
ГК Step by Step

Авторы:

На сегодняшний день сегмент мяса и мясопродуктов – 
один из самых крупных на продовольственном рынке России. 
Около 60% жителей страны  включают различные виды мяс-
ных продуктов, особое место среди которых традиционно за-
нимают колбасы, в свой ежедневный рацион. 

По прогнозам, в 2015 году объем 

российского рынка колбасных изделий 

оставит 2 333–2 401,6 тыс. тонн 

в натуральном выражении.
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наибольшему влиянию на величину 
спроса, являются дегустации, сопрово-
ждающиеся сообщением сотрудника-
ми магазина информации о продукте. 
Также к ним относится реклама на те-
левидении и рецепты с использовани-
ем конкретных продуктов, размещае-
мые в журналах.  

На сегодняшний день крупные про-
изводители колбасных изделий часто 
предпочитают содержать собственные 
свинофермы, чтобы иметь возмож-
ность контролировать производство 
конечного продукта и, как следствие, 
не зависеть от постоянных колебаний 
цен на мясо, что уменьшает риски вы-
соких затрат на сырье.

Новейшее современное оборудование 
позволяет ведущим мясокомбинатам 
работать более эффективно. Постоян-
но ориентируясь на потребительский 
спрос и его динамику, мясоперераба-
тывающие заводы увеличивают долю 
продукции премиум-класса, спрос на 
которую растет вместе с платежеспо-
собностью населения. Контроль над 
полным циклом производства позво-
ляет им чувствовать себя уверенно на 
отечественном рынке ввиду того, что 

Таблица 1. Основные страны-импортеры колбасных изделий 
в натуральном и денежном выражении, 2012 г. 

Страна тонн % тыс. долл. % USD/кг

Беларусь 12 563,90 44,38 41 484,90 41,53 3,30

Литва 1 934,63 6,83 10 517,62 10,53 5,44

Испания 1 210,92 4,28 7 205,86 7,21 5,95

Латвия 2 188,88 7,73 7 056,19 7,06 3,22

США 2 871,57 10,14 4 716,87 4,72 1,64

Источник: ГК Step by  Step, 2012 г.

Таблица 2. Основные страны-экспортеры колбасных изделий 
в натуральном и денежном выражении, 2012 г.

Страна тонн % тыс. долл. % USD/кг

KZ-Казахстан 22 450,92 92,17 57 496,40 86,54 2,56

AB-Абхазия 1 289,34 5,29 6 877,75 10,35 5,33

AZ-Азербайджан 251,02 1,03 1 315,56 1,98 5,24

Источник: ГК Step by  Step, 2012 г.
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Для отечественного рынка характерно 
преобладание полимерных материалов, 
доля которых в упаковке вареных колбас 
и сосисок близка к 80%.
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сложившуюся здесь ситуацию нельзя 
назвать благополучной. За последний 
год на юге России закрылись два круп-
ных мясоперерабатывающих предпри-
ятия. В частности, в декабре 2011 года 
ЗАО «Микояновский мясокомбинат» 
прекратило участие в управлении не-
сколькими дочерними торговыми ком-
паниями, одной из которых является  
ООО «Ростов-Микоян».

Несмотря на увеличение доли продук-
ции премиального сегмента местны-
ми игроками, в структуре российского 
производства по-прежнему преоблада-
ют более дешевые виды изделий (варе-
ные и варено-копченые колбасы). В Рос-
сию, хоть и в ограниченном количестве, 
продолжают импортироваться колбасы 
высокой ценовой категории: сырокоп-
ченые и колбасные изделия из курино-
го мяса (сосиски). Основной страной-
импортером в 2012 году была Беларусь. 

Доля экспорта, как и импорта кол-
басных изделий, в товарообороте Рос-
сии по итогам прошлого года сравни-
тельно невелика и составляет 2,1% от 
объема рынка. В 2012 г. Россия экспор-
тировала колбасных изделий на сум-
му $66,44 млн. Основная доля экспор-
та пришлась на Казахстан и составила 
$57,5 млн, или 86,54% в стоимостном 
выражении. В натуральном выраже-
нии показатель достиг 22 450 тонн, или 
92,17% от всего объема экспорта.

Далее с существенным отрывом следу-
ют: Абхазия с долей экспорта 5,29% в нату-
ральном и 10,35% в стоимостном выраже-
нии и Азербайджан – 1,03% в натуральном 
и 1,98% в стоимостном выражении.

В качестве основных направлений раз-
вития ведущие отечественные произво-
дители видят увеличение доли рынка 
и улучшение качественных показателей 
продукции. Особое внимание обраща-
ется на оболочку колбас, и расставляют-
ся приоритеты в пользу расширения до-
ли продукции в натуральной оболочке. 

Правильная упаковка продукта не-
обходима не только для выполнения 
функции защиты, но и для того, что-
бы выделять ее на полке среди боль-
шого ассортимента аналогичных из-
делий конкурентов. Поэтому немалое 
значение имеет упаковка как носитель 
бренда. В некоторых случаях она ста-
новится не просто защитным слоем, 
но и рекламным носителем, иденти-
фикатором марки. 

Современная колбасная упаковка в сво-
ем составе имеет различные материалы:

• натуральные оболочки из внутрен-
них органов животных;

• искусственные оболочки, изготов-
ленные с применением естественных 
материалов: целлюлозные, коллагено-
вые и фиброузные;

• синтетические оболочки, из поли-
пропилена, полиамида и т. п.

Например, в компании «Царицыно» 
введены в эксплуатацию современные 
линии сервировочной нарезки и ваку-
умной упаковки колбасных изделий 
и деликатесов.

На сегодняшний день для отечествен-
ного рынка характерно преобладание 
полимерных материалов, доля кото-
рых в упаковке вареных колбас и соси-
сок приближается к 80%.

Отметим, что варенные колбасы пре-
имущественно упаковываются в синте-
тические оболочки и частично в нату-
ральные. В упаковке копченых колбас 
преобладают белковые и натуральные 
оболочки. А для варено-копченых кол-
бас чаще всего используют целлюлоз-
ную упаковку.  

В России существует некоторая специ
фика предложения продукции для ко-
нечных потребителей. Широкое распро-
странение получила упаковка целыми 
батонами или в виде порционной нарез-
ки колбас во вторичную упаковку. 

Предпочтения россиян по виду упаков-
ки колбасных изделий на сегодняшний 
день выглядят следующим образом:

• ненарезанные колбасы всех видов 
предпочитают около 80% россиян;

• нарезанную ломтиками колбасу вы-
бирают чуть менее 10% потребителей;

• вид  колбасного изделия не являет-
ся определяющим фактором примерно 
для 15% респондентов.

При выборе продукта в весовой фор-
ме или в цельной упаковки предпочте-
ния разделились. Примерно 40% потре-
бителей покупают весовые колбасные 
изделия и почти столько же предпочи-
тают колбасы в цельной упаковке. 

Первоначально покупатель выбира-
ет продукт глазами и поэтому внеш-
ний вид оболочки играет столь важную 
роль в данном сегменте рынка. Сегодня 
российские компании производят до-
статочное количество оболочек, и им-
портный полиамид постепенно уходит 
с рынка. В данном вопросе играет роль 
и цена, и качество отечественных пред-
ложений. Ситуацию на рынке оболочек 
для колбас можно назвать стабильной. 
Он развивается не в сторону расшире-
ния количества видов и марок, а в сто-
рону увеличения типов уже известных 
производителям оболочек и совершен-
ствования их технологических свойств.

Среди производителей заметно наби-
рает оборот тенденция вложения инве-
стиций в собственные средства произ-
водства и приобретения предприятий. 
Растущая популярность здорового об-
раза жизни заставляет компании пере-
сматривать приоритеты при создании 
продукции. В качестве основных тен-
денций в конкуренции между круп-
нейшими производителями можно вы-
делить повышение качества колбасной 
продукции и ее сертификацию по стан-
дартам серии ISO-9000, ГОСТ Р ИСО. 

Исходя из общей динамики разви-
тия, можно прогнозировать дальней-
шее увеличение объемов производства 
и рост объемов рынка колбас и дели-
катесов. Учитывая структуру внутрен-
него потребления и производства, 
направления импорта и экспорта, го-
ворить об ощутимом эффекте для эко-
номики от импортозамещения пока не 
приходится, ровно как и о наращива-
нии экспорта. Со вступлением России 
в ВТО у отечественных игроков появи-
лись серьезные опасения по поводу за-
хвата рынка импортерами, так как ос-
новную часть себестоимости готовой 
продукции составляет цена на сырье. 
Принимая во внимание сложившуюся 
ситуацию, аналитики ГК Step by Step 
ожидают, что в 2015 году объем россий-
ского рынка колбасных изделий оста-
вит 2 333–2 401,6 тыс. тонн в натураль-
ном выражении.  

80% 
россиян предпочитают 
ненарезанные колбасы 

всех видов

10% 
потребителей выбирают 
нарезанную ломтиками 

колбасу

для 15% 
респондентов вид колбасного 

изделия не является 
определяющим фактором
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Кладовая идей

Считается, что основной путь полу-
чения продуктов функционального пи-
тания – это создание разнообразных 
добавок, в том числе с повышенными пи-
щевыми и биологическими свойствами. 

Открываем заново 
уникальные свойства
Поэтому перед пищевой отраслью 

стоит задача создания продуктов, кото-
рые, не являясь лечебными, помогали 
бы организму справляться со стресса-
ми, болезнями, чрезмерными физиче-
скими и умственными нагрузками, пе-
реутомлением.

Большая часть добавок, используемых 
в мясной промышленности, получает-
ся химическим путем (ароматизаторы, 
красители, подсластители, эмульгато-
ры и др.), поэтому технологи начина-
ют проявлять особый интерес к рас-
тительному сырью, которое является 
настоящей кладовой белков, пищевых 
волокон, витаминов, полисахаридов, 
ароматических, красящих, минераль-
ных веществ и органических кислот.

В связи с этим многие заново откры-
вают для себя чеснок, который с давних 
пор известен уникальным комплек-

сом свойств, позволяющих благопри-
ятно воздействовать на здоровье. По 
своим функциям вещества, входящие 
в состав чеснока, многообразны: од-
ни обеспечивают сбалансированность 
питания, другие обладают целебны-
ми свойствами, третьи помогают орга-
низму быстро восстанавливать жизнен-
ный тонус. Его питательная ценность 
обусловлена, в основном, содержани-
ем до 40% растворимых сухих веществ, 
более 58% инулина (в сухих зубках), до 
13,3% белковых веществ. Инулин чесно-
ка  относится к растворимым пищевым 
волокнам, содержащим фруктозу, что 
делает чеснок, а значит и мясные изде-
лия, в состав которых он входит, цен-
ным диетическим продуктом питания. 
Содержание в чесноке аскорбиновой 
кислоты, витаминов группы В, пекти-
на, полисахаридов, аминокислот и дру-
гих биологически активных веществ 
дает основание позиционировать про-
дукты, полученные с его использовани-
ем, как функциональные.

Доктор Эрих Блок из Государствен-
ного университета в Олбани шта-
та Нью-Йорк, выступая в Вашингто-
не на первом Всемирном конгрессе, 

посвященном чесноку, отметил: «Чес-
нок содержит по крайней мере 100 се-
росодержащих компонентов, и все они 
обладают особенными целебными 
свойствами. Одни экстракты чеснока 
оказывают бактерицидное и фунгицид-
ное действие, другие – антитромбоз
ное, препятствуя закупорке вен и за-
щищая от инфаркта. Наличие в чесноке 
серосодержащего вещества изотиоциа-
ната подавляет рост злокачественных 
клеток легких и замедляет действие 
такого сильного канцерогена, как ни-
трозамин (азотсодержащее соединение 
мясных копченостей)».

Вкус и острота 
мясных изделий
Чеснок принадлежит к числу древ-

нейших культур: его возраст достига-
ет пяти тысяч лет. Растение называют 
королем всех пряностей, а в некоторых 
культурах – «пахучей розой», и тради-
ционно используют в мясной промыш-
ленности в качестве вкусоароматиче-
ской добавки.

Чеснок как пряность популярен во 
всех кухнях мира, особенно средизем-
номорской и китайской. В больших ко-
личествах он входит в рецептуру мно-
гих национальных блюд азиатских 
и южноевропейских кухонь. 

В мясной промышленности ингреди-
ент широко используют для усиления 
внешней привлекательности продук-
та, придания специфического цвета, 
запаха, аромата. Чеснок – незамени-
мый компонент при производстве кол-
басных изделий, он придает им вку-
совые качества и остроту. Чесноком 
ароматизируют вареные, полукопче-
ные и сырокопченые колбасы, сардель-
ки, зельц, студни, мясные консервы. 
Вспомним, например, салями – копче-
ную, как правило, колбасу из измель-
ченного мяса и жира с добавлением чес-
нока и  специй.

Головки чеснока находят примене-
ние в маринадах, соусах и даже десер-
тах. Для смягчения резкого вкуса и за-
паха вместе с ним часто используют 
другие приправы: бадьян, мяту, цедру 
лимона, гвоздику. Чеснок входит в со-
став многих пряных смесей, используе-
мых в мясной промышленности.

Растущее внимание к чесноку как на-
туральному ингредиенту со стороны 
мясоперерабатывающих предприятий 
подталкивает производителей и постав-
щиков к поиску новых интересных реше-
ний, которые можно предложить в ответ 
на требования современного рынка.   

Чеснок используется 
более чем в 91 
пищевой добавке
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Санкт-Петербургская общественная организация 
потребителей «Общественный контроль»

Компания:

Сосиски по ГОСТу:  
высокая цена не гарантирует качества! 

После обильных трапез во время но-
вогодних праздников петербуржцы воз-
вращаются к обычной пище. А что может 
быть удобнее сосисок – купил и сварил, 
тем более что выбор сегодня огромный. 
Есть «Молочные» и «Сливочные» – по 
ГОСТу, есть с сыром и другими добавка-
ми, но уже по техническим условиям. 

Правда, наибольшим спросом у по-
купателей все-таки пользуются те, на 
оболочке которых указан ГОСТ 52196-
2003: они надеются, что классические 
сосиски обладают лучшими потре-
бительскими свойствами и содержат 
больше мяса. Насколько оправданы та-
кие ожидания, в очередной раз реши-
ла выяснить Санкт-Петербургская об-
щественная организация потребителей 
«Общественный контроль». 

В две лаборатории
В гипермаркетах «Карусель», «О’Кей» 

и «Лента» было закуплено 11 образцов 
сосисок, которые отправились сразу 
в две экспертные организации: ФГБУ 
«Ленинградская межобластная ветери-
нарная лаборатория» и лабораторию 
Института холода и биотехнологий, вхо-
дящего в состав Санкт-Петербургского 
национального исследовательского 
университета информационных техно-
логий, механики и оптики (ИТМО).

Первая испытательная лаборатория 
провела исследование сосисок по фи-
зико-химическим показателям (опре-
деляла содержание белка, жира, вла-
ги и состав фарша), а вторая занялась 
органолептическим анализом пред-
ставленных образцов. Причем студен-
ты Института холода и биотехнологий 
под руководством декана факульте-
та пищевых технологий профессо-

В гипермаркетах «Карусель», 
«О’Кей» и «Лента» было 
закуплено 11 образцов сосисок, 
которые отправились сразу 
в две экспертные организации.
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ра Александра Ишевского проводили 
органолептическое исследование всле-
пую, двумя комиссиями по 12 человек. 
Оценке подвергались сосиски в сыром 
виде и уже приготовленные. 

Нехарактерный запах и вкус
У студентов ИТМО внешний вид соси-

сок сначала не вызвал подозрений. Все 
они были ровные, розовые и упругие. 
Но сроки хранения (от 20 до 30 суток) 
навели будущих технологов-пищевиков 
на мысль, что в сосисках присутствует 
слишком много консервантов. 

«Без консервантов такая продукция 
может храниться не более трех суток, – 
объяснил профессор Александр Ишев-
ский. – Для того чтобы продлить сроки 
хранения, практически все производи-
тели прибегают к консервантам».

Наличие консервантов в сосисках 
косвенно подтвердила и дальнейшая 
термическая обработка. Большинство 
образцов в сваренном виде имели не-
характерный запах и вкус. 

«В рецептуры сосисок высшего сорта 
должно входить не более 12% жировой 
и соединительной ткани, – продолжает 
Александр Ишевский. – Все производи-
тели не указывают процентное содержа-
ние свинины и говядины, как это было 
раньше – в советские времена. Проведен-
ные органолептические испытания по-
казали, что рецептуры всех представлен-
ных проб, за исключением образцов от 
мясокомбината «Клинский», ПК «Петер-
бурженка», компаний «ФЭС» и «ОМПК» 
содержат завышенное количество мясно-
го сырья низкого сорта (жировую обрезь 
или мясо механической обвалки), выдав-
ленного под прессом из костной массы. 

Удивил образец сосисок «Молочные» 
от «Пит-Продукта»: зачем было исполь-
зовать усилитель вкуса при стоимости 
384 руб. за 1 кг? За такую цену потреби-
тель вправе рассчитывать на мясной про-
дукт, подвергнутый минимальной техно-
логической обработке. А по факту образец 
сосисок «Молочные» имел после варки 
посторонний запах и привкус, бульон же 
оказался нехарактерного цвета и к тому 
же очень соленым. Серьезные нарекания 
у лаборатории Института холода и био-
технологий возникли к некоторым об-
разцам сосисок. Так, запах сосисок «Сли-
вочные» от «Парнас-М» (цена 312 руб. за 
кг) после варки оказался «резко нехарак-
терным», цвет бульона «мутным», а вкус 
«очень соленым». «Нехарактерный» запах 
после варки был и у сосисок компании 
«Перспектива» («Кронштадтский МПЗ») 
по цене 312 руб. за кг, и сосисок «Молоч-

ные» ТМ «Останкино» по цене 357 руб. 
за кг. В ходе проверки с помощью реак-
ции на йод был сделан вывод, что «во всех 
представленных образцах присутствует 
растительный белок».  

По мнению профессора Александра 
Ишевского такие замечания говорят не 
только о заниженном содержании в со-
сисках мяса, но и о нарушении техноло-
гии  приготовления. 

Осторожно, фальсификаты!
ФГБУ «Ленинградская межобластная 

ветеринарная лаборатория», аккреди-
тованная в системе ГОСТ Р, а следова-
тельно, обладающая более высоким ста-
тусом при проведении исследований, 
сочла, что только три из 11 представ-
ленных образцов сосисок не соответ-
ствуют ГОСТ 52196-2003. 

Сосиски «Молочные» от «Колбасно-
го комбината «Богатырь» (г. Москва) со-
держали больше влаги, чем положено: 
67,6% вместо «не более 65%». Два других 
образца можно смело назвать фальсифи-
катами. Сосиски «Сливочные», изготов-
ленные ПК «Петербурженка» (г. Санкт-
Петербург) содержали не только мелкие 
единичные фрагменты соединительной, 
в том числе хрящевой, и мышечной тка-
ни птицы, но также соевый и животный 
белок, который содержится не в самом 
мясе свинины или говядины, а в костях 
и хрящах. То есть для производства соси-
сок использовалось сырье, не предусмо-
тренное рецептурой ГОСТа. 

В подделке ГОСТа можно уличить 
и подмосковное ООО «ФЭС», выпуска-
ющее сосиски «Любительские» под 
ТМ  «Малаховский мясокомбинат». 
В образце, помимо отдельных фрагмен-
тов соединительной ткани, был обна-
ружен крахмал и загуститель камедь.

Кстати, все три образца, признанные 
ФГБУ «Ленинградская межобластная ве-
теринарная лаборатория» не соответ-
ствующими ГОСТу, оказались самыми 
дешевыми из закупленной линейки.

Изготовители вышли 
сухими из воды
Материалы экспертизы сосисок были 

направлены в управление Роспотреб-
надзора по Санкт-Петербургу в конце 
октября прошлого года. И 15 января 
надзорный орган сообщил «Обществен-
ному контролю» о результатах соб-
ственного расследования по фактам 
производства и реализации некаче-
ственных колбасных изделий.   

Пробы колбасы вареной «Мо-
лочная» компании «Перспектива»  

– Традиционно в России сосиски являются продук-

том массового потребления. Доля производства ва-

реных колбасных изделий, к которым они относят-

ся, заметно превышает выпуск других колбас или 

деликатесов. Очень часто такой продукт являет-

ся «флагманским» для производителя – именно по 

его качеству и цене потребитель делает выводы 

обо всей продукции конкретного производителя. 

Покупатель, который остался не удовлетворен-

ным, вряд ли станет рисковать и пробовать что-

то еще из продукции этого предприятия. Резуль-

таты экспертизы, проведенные «Общественным 

контролем», доказывают тот факт, что покупка 

продуктов все еще остается для нас своеобразной 

лотереей. Более того, потребитель зачастую не 

имеет представления о том, какой действитель-

но должна быть на вкус настоящая ГОСТовская со-

сиска: он оперирует понятиями «вкусный» или 

«свежий», но определить наличие нехарактерных 

запахов или включений более дешевого сырья для 

него оказывается весьма затруднительно. Поэто-

му чрезвычайно важна оценка такой продукции экс-

пертами и специалистами, каковыми, безусловно, 

являются сотрудники лабораторий, участвовав-

ших в этой проверке. Именно они, руководствуясь 

профессиональными знаниями и опытом, должны 

аргументированно и непредвзято разъяснять и по-

купателям, и производителям те требования, со-

гласно которым должна производиться продукция.

Дмитрий Поздняков,
исполнительный директор  
Северо-Западной Мясной Ассоциации:

Мнение эксперта

Справка: 

При реализации проекта «Не покупайся!» 
используются средства государственной 
поддержки, выделенные в качестве гранта 
в соответствии с распоряжением президента 
РФ от 03 мая 2012 года №216-рп.
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содержащая добавка и коллагеновый бе-
лок. Они присутствуют также в образ-
це колбасы вареной 1 сорта «Молочная» 
производства «Фабрики-кухни «Ладога», 
приобретенном в «Перекрестке». 

По результатам административных рас-
следований в отношении четырех долж-
ностных лиц магазинов «Перекресток», 
«Ашан», «О’Кей», «Лента» материалы дел 
переданы в мировой районный суд по ста-
тье «Нарушение изготовителем, исполни-
телем (лицом, выполняющим функции 
иностранного изготовителя), продавцом 
требований технических регламентов». 
Им грозит наложение административно-
го штрафа от 10 до 20 тыс. рублей.

По словам Всеволода Вишневецко-
го, председателя СПБ ООП «Обще-
ственный контроль», отрадно, что 
надзорный орган не проигнорировал 
обращение общественной организа-
ции, а провел большую работу. Одна-
ко удручает, что, как и раньше, дела 
возбуждаются не в отношении юриди-
ческих лиц, для которых штраф за то 
же нарушение составляет уже от 100 до 
300 тыс. рублей, а в отношении «стре-
лочников» с применением минималь-
ного наказания – в десять раз меньше.

Удивляет, что «под раздачу» не попали 
непосредственные виновники колбасно-
сосисочной фальсификации – изготовите-

РЕЗУЛЬТАТЫ ЭКСПЕРТИЗЫ СОСИСОК

Наименование 
продукта

Сосиски 
«Молочные» тм 

«Кронштадтский»

Сосиски 
«Молочные» тм 

«Ладоград»

Сосиски 
«Сливочные»

Сосиски 
«Сливочные» 

тм «Парнас-М»

Сосиски 
«Молочные» тм 
«Пит-Продукт»

Сосиски 
«Молочные» 

тм «Клинский 
мясокомбинат»

Сосиски 
«Молочные» тм 

«Останкино»

Сосиски 
«Молочные» тм 

«Мясной дом 
Бородина»

Сосиски 
«Молочные» 

тм «Колбасный 
комбинат 

«Богатырь»

Сосиски 
«Сливочные»

Сосиски 
«Любительские» 
тм «Малаховский 
мясокомбинат»

Производитель 000 «Перспектива», 
СПб, г. Кронштадт 000 «Невский трест», СПб 000 «Иней», СПб ОАО «Парнас-М», СПб 000 «Пит-Продукт», СПб ОАО «Мясокомбинат 

«Клинский», Московская обл. ОАО «ОМПК», Москва 000 «МДБ», Московская обл. 000 «Колбасный комби-
нат «Богатырь», Москва

000 
«ПК «Петербурженка», СПб 000 «ФЭС», Московская обл.

Дата изготовления 19.09.2012 01.10.2012 28.09.2012 21.09.2012 27.09.2012 30.09.2012 20.09.2012 27.09.2012 26.09.2012 26.09.2012 27.09.2012

Срок годности до 09.10.2012 до 16.10.2012 до 18.10.2012 до 21.10.2012 до 17.10.2012 до 20.10.2012 до 10.10.2012 до 12.10.2012 до 26.10.2012 до 16.10.2012 до 17.10.2012

Масса, г 840 434 340 320 336 530 350 400 635 552 530

Розничная цена/кг 308 318 395 312 384 290 357 379 216 273 255

Место закупки «О’Кей», Пулковское ш., 17, 
корп. 2

«О’Кей», Пулковское ш., 17, 
корп. 2

000 «Лента», 
Шереметьевская ул., 11, лит. А

«О’Кей», Пулковское ш., 17, 
корп. 2

«О’Кей», Пулковское ш., 
17, корп. 2

«О’Кей», Пулковское 
ш„ 17, корп. 2

ЗАО «ТД „Перекресток», 
гипермаркет «Карусель»

ЗАО «ТД «Перекресток», 
гипермаркет «Карусель»

«О’Кей», Пулкоеское ш., 
17, корп. 2

«О’Кей», Пулковское ш.,  
17, корп. 2

000 «Лента», Шереметьевская 
ул., 11, пит. А

Маркировка Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-2003

Не соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-2003

Не соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-2003

Не соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-2003

Органолептические 
показатели, по НД

Внешний вид: батончики с чистой, сухой поверхностью. Консистенция – нежная, сочная. Цвет и вид фарша на разрезе: фарш светло-розовый или розовый, однородный,                                                              равномерно перемешан. Запах и вкус: свойственные данному виду продукта, с ароматом пряностей; вкус в меру соленый. 
Форма и размер: открученные или перевязанные батончики длиной от 9 до 13 см, в оболочке диаметром от 18 до 27 мм.

Внешний вид, 
консистенция

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, с аро-
матом пряностей; вкус в ме-
ру соленый.  Батончики от-
крученные, длиной 12,5 см, 
в оболочке диаметром 25 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, с аро-
матом пряностей; вкус в меру 
соленый. Батончики откру-
ченные, длиной 11 см, в обо-
лочке диаметром 25 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью. Консистенция 
нежная, сочная. Фарш на раз-
резе розовый, однородный, 
равномерно перемешан. Запах 
и вкус – свойственные дан-
ному виду продукта, с арома-
том пряностей; вкус в меру 
соленый.  Батончики откру-
ченные, длиной 11 см, в обо-
лочке диаметром 23 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью. Консистенция 
нежная, сочная. Фарш на раз-
резе розовый, однородный, 
равномерно перемешан. Запах 
и вкус – свойственные дан-
ному виду продукта, с арома-
том пряностей; вкус в меру 
соленый.  Батончики откру-
ченные, длиной 9,5 см, в обо-
лочке диаметром 27 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. Запах 
и вкус – свойственные данно-
му виду продукта, с ароматом 
пряностей; вкус в меру соле-
ный.  Батончики длиной 11,3 см 
в оболочке диаметром 23 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, 
с ароматом пряностей; вкус 
в меру соленый. Батончики 
открученные, длиной 13,0 см, 
в оболочке диаметром 26 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, 
с ароматом пряностей; вкус 
в меру соленый. Батончики 
открученные, длиной 12,0 см, 
в оболочке диаметром 24 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, 
с ароматом пряностей; вкус 
в меру соленый. Батончики 
открученные, длиной 12,2 см, 
в оболочке диаметром 27 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, 
с ароматом пряностей; вкус 
в меру соленый. Батончики 
открученные, длиной 12,2 см, 
в оболочке диаметром 26 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, 
с ароматом пряностей; вкус 
в меру соленый. Батончики 
открученные, длиной 11 см, 
в оболочке диаметром 22 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. Запах 
и вкус – свойственные данно-
му виду продукта, с ароматом 
пряностей; вкус в меру соле-
ный. Батончики длиной 11 см 
в оболочке диаметром 24 мм

Масс. доля влаги, %, 
норма/факт не >65,0/5 3,8±0,7 не>б5,0/б2,5±0,7 не >70,0/5б,7±0,7 не>70,0/б2,4±0,7 не >65,0/58,2±0,7 не >б 5,0/5 9,4±0,7 не >65,0/61,0±0,7 не>б5,0/57,8±0,7 не >65,0/67,6±0,7 не >70,0/бб,2±0,7 не >63,0/65,7±0,7

Масс. доля белка, %, 
норма/факт не <11,0/10,74±0,55 не <1,0/12,85±0,59 не<10,0/12,21±0,53 не<10,0/10,59±0,54 не<11,0/11,5б±0,9 не <11,0/11,58±0,59 не <11,0/13,45±0,60 не <11,0/12,27±0,58 не <11,0/11,75±0,59 не<10,0/11,85±0,9 не <10,0/14,79±0,9

Масс. доля жира, %, 
норма/факт не >28,0/27,б±0,7 не >28,0/19,2±0,7 не >25,0/24,б±0,7 не>25,0/20,3±0,7 не >28,0/22,8±0,7 не >28,0/23,4±0,7 не >28,0/20,б±0,7 не >28,0/24,1±0,7 не >28,0/15,6±0,7 не >25,0/17,8±0,7 не >30,0/1б,4±0,7

Гистологическое 
исследование

Фарш представлен мелкозер-
нистой белковой массой с до-
статочным содержанием жи-
ровой ткани в виде мелких 
и крупных жировых капель. 
В незначительном количестве 
встречаются фрагменты мы-
шечной и соединительной тка-
ней. Присутствуют пряности.

Образец представлен однород-
ной мелкозернистой белковой 
массой, содержащей в среднем 
количестве жировую ткань. 
В умеренном количестве выяв-
лены крупные фрагменты рых-
лой и плотной соединительной 
ткани, фрагменты мышечной 
ткани. Присутствуют пряности.

Образец представлен однород-
ной, тонко измельченной, мел-
козернистой белковой массой, 
содержащей в среднем коли-
честве жировую ткань. В уме-
ренном количестве встречаются 
крупные фрагменты рыхлой 
и плотной соединительной тка-
ни, в незначительном количе-
стве – фрагменты мышечной 
ткани. Присутствуют пряности.

Фарш представлен мелкозер-
нистой белковой массой с до-
статочным содержанием жи-
ровой ткани в виде мелких 
и крупных жировых капель. 
В незначительном количестве 
встречаются фрагменты мы-
шечной и соединительной тка-
ней. Присутствуют пряности.

Фарш однородный, представ-
лен мелкозернистой белковой 
массой, содержащей в доста-
точном количестве жировую 
ткань. В умеренном количестве 
выявлены крупные фрагменты 
рыхлой и плотной соединитель-
ной ткани, фрагменты мышечной 
ткани. Присутствуют пряности.

Фарш тонко измельчен, со-
стоит из мелкозернистой бел-
ковой массой, содержащей 
в достаточном количестве 
жировую ткань в виде мелких 
жировых капель. В умеренном 
количестве выявлены крупные 
фрагменты рыхлой и плот-
ной соединительной ткани, 
фрагменты мышечной ткани. 
Присутствуют пряности.

Образец представлен по-
ристой мелкозернистой 
белковой массой, содер-
жащей среднее количество 
жировой ткани. В умерен-
ном количестве выявлены 
фрагменты рыхлой и плот-
ной соединительной ткани, 
фрагменты мышечной ткани. 
Присутствуют пряности.

Образец представлен пори-
стой мелкозернистой бел-
ковой массой, содержащей 
среднее количество жиро-
вой ткани. В незначитель-
ном количестве встречаются 
фрагменты рыхлой и плот-
ной соединительной ткани, 
фрагменты мышечной ткани. 
Присутствуют пряности.

Фарш однородный, представ-
лен мелкозернистой белковой 
массой, содержащей в сред-
нем количестве жировую 
ткань, преимущественно в ви-
де мелких и крупных жировых 
капель. В умеренном количе-
стве выявлены крупные фраг-
менты соединительной ткани, 
фрагменты мышечной ткани. 
Присутствуют пряности.

В образце масса фарша тонко 
измельчена, состоит из мел-
козернистой белковой массы 
с умеренным количеством 
жировой ткани. Встречаются 
единичные мелкие фраг-
менты соединительной тка-
ни, в том числе хрящевой, 
и мелкие единичные фраг-
менты мышечной ткани пти-
цы. Присутствуют пряности. 
Обнаружены соевый белок 
(изолят) и животный белок.

Образец представлен мел-
козернистой белковой мас-
сой, содержащей в среднем 
количестве жировую ткань. 
В незначительном количе-
стве присутствуют фрагмен-
ты соединительной ткани, 
единичные мышечные во-
локна. Выявлены пряности. 
Обнаружены крахмал, в от-
дельных случаях – камедь.

Реакция на йод Средняя Средняя Средняя Интенсивная Средняя Интенсивная Средняя Средняя Интенсивная Средняя Средняя

Вкус после варки Жировой Жировой Жировой Посторонний привкус Жировой Характерный Жировой Жировой Характерный Характерный Характерный

Запах после варки Нехарактерный Характерный Характерный Посторонний запах Резкий нехарактерный Характерный Нехарактерный Характерный Характерный Характерный Характерный

Соответствие 
ГОСТ Р 52196-03 Соответствует Соответствует Соответствует Соответствует Соответствует Соответствует Соответствует Соответствует Не соответствует Не соответствует Не соответствует

(ТМ «Кронштадтский»), колбасы варе-
ной «Докторской» производства «Пит-
Продукта», колбасы вареной «Док-
торской» компании «Царицыно», 
отобранные в магазине «О’Кей», не со-
ответствовали ГОСТу по массовой доли 
белка. В образце сосисок «Любительские» 
компании «ФЭС», которые были купле-
ны в «Ленте», присутстсвовал крахмал.

В образце колбасы вареной «Доктор-
ская» высшего сорта производства МП 
«Ступино-Останкино», приобретенной 
в «Ашане», и колбасы вареной «Доктор-
ская» высшего сорта компании «Велико-
новгородский мясной двор», отобранной 
в «Перекрестке», обнаружены крахмало-
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ли. Как пояснили в управлении Роспотреб-
надзора, привлечь их к ответственности 
не представилось возможным из-за осо-
бенностей российского законодательства. 

Технический регламент 
все исправит?
Начиная с 1 июля 2013 г. подделка со-

сисок, скорее всего, обойдется дороже 
недобросовестным изготовителям, по-
скольку должен вступить в силу новый 
технический регламент Таможенного 
союза «О требованиях к мясу и мясной 
продукции, их производству и обороту».

«Согласно этому закону, сосиски с тра-
диционными названиями, такими как 

РЕЗУЛЬТАТЫ ЭКСПЕРТИЗЫ СОСИСОК

Наименование 
продукта

Сосиски 
«Молочные» тм 

«Кронштадтский»

Сосиски 
«Молочные» тм 

«Ладоград»

Сосиски 
«Сливочные»

Сосиски 
«Сливочные» 

тм «Парнас-М»

Сосиски 
«Молочные» тм 
«Пит-Продукт»

Сосиски 
«Молочные» 

тм «Клинский 
мясокомбинат»

Сосиски 
«Молочные» тм 

«Останкино»

Сосиски 
«Молочные» тм 

«Мясной дом 
Бородина»

Сосиски 
«Молочные» 

тм «Колбасный 
комбинат 

«Богатырь»

Сосиски 
«Сливочные»

Сосиски 
«Любительские» 
тм «Малаховский 
мясокомбинат»

Производитель 000 «Перспектива», 
СПб, г. Кронштадт 000 «Невский трест», СПб 000 «Иней», СПб ОАО «Парнас-М», СПб 000 «Пит-Продукт», СПб ОАО «Мясокомбинат 

«Клинский», Московская обл. ОАО «ОМПК», Москва 000 «МДБ», Московская обл. 000 «Колбасный комби-
нат «Богатырь», Москва

000 
«ПК «Петербурженка», СПб 000 «ФЭС», Московская обл.

Дата изготовления 19.09.2012 01.10.2012 28.09.2012 21.09.2012 27.09.2012 30.09.2012 20.09.2012 27.09.2012 26.09.2012 26.09.2012 27.09.2012

Срок годности до 09.10.2012 до 16.10.2012 до 18.10.2012 до 21.10.2012 до 17.10.2012 до 20.10.2012 до 10.10.2012 до 12.10.2012 до 26.10.2012 до 16.10.2012 до 17.10.2012

Масса, г 840 434 340 320 336 530 350 400 635 552 530

Розничная цена/кг 308 318 395 312 384 290 357 379 216 273 255

Место закупки «О’Кей», Пулковское ш., 17, 
корп. 2

«О’Кей», Пулковское ш., 17, 
корп. 2

000 «Лента», 
Шереметьевская ул., 11, лит. А

«О’Кей», Пулковское ш., 17, 
корп. 2

«О’Кей», Пулковское ш., 
17, корп. 2

«О’Кей», Пулковское 
ш„ 17, корп. 2

ЗАО «ТД „Перекресток», 
гипермаркет «Карусель»

ЗАО «ТД «Перекресток», 
гипермаркет «Карусель»

«О’Кей», Пулкоеское ш., 
17, корп. 2

«О’Кей», Пулковское ш.,  
17, корп. 2

000 «Лента», Шереметьевская 
ул., 11, пит. А

Маркировка Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-03

Соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-2003

Не соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-2003

Не соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-2003

Не соответствует требованиям 
ГОСТ Р 51074-2003

Органолептические 
показатели, по НД

Внешний вид: батончики с чистой, сухой поверхностью. Консистенция – нежная, сочная. Цвет и вид фарша на разрезе: фарш светло-розовый или розовый, однородный,                                                              равномерно перемешан. Запах и вкус: свойственные данному виду продукта, с ароматом пряностей; вкус в меру соленый. 
Форма и размер: открученные или перевязанные батончики длиной от 9 до 13 см, в оболочке диаметром от 18 до 27 мм.

Внешний вид, 
консистенция

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, с аро-
матом пряностей; вкус в ме-
ру соленый.  Батончики от-
крученные, длиной 12,5 см, 
в оболочке диаметром 25 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, с аро-
матом пряностей; вкус в меру 
соленый. Батончики откру-
ченные, длиной 11 см, в обо-
лочке диаметром 25 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью. Консистенция 
нежная, сочная. Фарш на раз-
резе розовый, однородный, 
равномерно перемешан. Запах 
и вкус – свойственные дан-
ному виду продукта, с арома-
том пряностей; вкус в меру 
соленый.  Батончики откру-
ченные, длиной 11 см, в обо-
лочке диаметром 23 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью. Консистенция 
нежная, сочная. Фарш на раз-
резе розовый, однородный, 
равномерно перемешан. Запах 
и вкус – свойственные дан-
ному виду продукта, с арома-
том пряностей; вкус в меру 
соленый.  Батончики откру-
ченные, длиной 9,5 см, в обо-
лочке диаметром 27 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. Запах 
и вкус – свойственные данно-
му виду продукта, с ароматом 
пряностей; вкус в меру соле-
ный.  Батончики длиной 11,3 см 
в оболочке диаметром 23 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, 
с ароматом пряностей; вкус 
в меру соленый. Батончики 
открученные, длиной 13,0 см, 
в оболочке диаметром 26 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, 
с ароматом пряностей; вкус 
в меру соленый. Батончики 
открученные, длиной 12,0 см, 
в оболочке диаметром 24 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, 
с ароматом пряностей; вкус 
в меру соленый. Батончики 
открученные, длиной 12,2 см, 
в оболочке диаметром 27 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, 
с ароматом пряностей; вкус 
в меру соленый. Батончики 
открученные, длиной 12,2 см, 
в оболочке диаметром 26 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. За-
пах и вкус – свойственные 
данному виду продукта, 
с ароматом пряностей; вкус 
в меру соленый. Батончики 
открученные, длиной 11 см, 
в оболочке диаметром 22 мм

Батончики с чистой сухой по-
верхностью, нежной, сочной 
консистенцией. На разрезе 
фарш розовый, однородный, 
равномерно перемешан. Запах 
и вкус – свойственные данно-
му виду продукта, с ароматом 
пряностей; вкус в меру соле-
ный. Батончики длиной 11 см 
в оболочке диаметром 24 мм

Масс. доля влаги, %, 
норма/факт не >65,0/5 3,8±0,7 не>б5,0/б2,5±0,7 не >70,0/5б,7±0,7 не>70,0/б2,4±0,7 не >65,0/58,2±0,7 не >б 5,0/5 9,4±0,7 не >65,0/61,0±0,7 не>б5,0/57,8±0,7 не >65,0/67,6±0,7 не >70,0/бб,2±0,7 не >63,0/65,7±0,7

Масс. доля белка, %, 
норма/факт не <11,0/10,74±0,55 не <1,0/12,85±0,59 не<10,0/12,21±0,53 не<10,0/10,59±0,54 не<11,0/11,5б±0,9 не <11,0/11,58±0,59 не <11,0/13,45±0,60 не <11,0/12,27±0,58 не <11,0/11,75±0,59 не<10,0/11,85±0,9 не <10,0/14,79±0,9

Масс. доля жира, %, 
норма/факт не >28,0/27,б±0,7 не >28,0/19,2±0,7 не >25,0/24,б±0,7 не>25,0/20,3±0,7 не >28,0/22,8±0,7 не >28,0/23,4±0,7 не >28,0/20,б±0,7 не >28,0/24,1±0,7 не >28,0/15,6±0,7 не >25,0/17,8±0,7 не >30,0/1б,4±0,7

Гистологическое 
исследование

Фарш представлен мелкозер-
нистой белковой массой с до-
статочным содержанием жи-
ровой ткани в виде мелких 
и крупных жировых капель. 
В незначительном количестве 
встречаются фрагменты мы-
шечной и соединительной тка-
ней. Присутствуют пряности.

Образец представлен однород-
ной мелкозернистой белковой 
массой, содержащей в среднем 
количестве жировую ткань. 
В умеренном количестве выяв-
лены крупные фрагменты рых-
лой и плотной соединительной 
ткани, фрагменты мышечной 
ткани. Присутствуют пряности.

Образец представлен однород-
ной, тонко измельченной, мел-
козернистой белковой массой, 
содержащей в среднем коли-
честве жировую ткань. В уме-
ренном количестве встречаются 
крупные фрагменты рыхлой 
и плотной соединительной тка-
ни, в незначительном количе-
стве – фрагменты мышечной 
ткани. Присутствуют пряности.

Фарш представлен мелкозер-
нистой белковой массой с до-
статочным содержанием жи-
ровой ткани в виде мелких 
и крупных жировых капель. 
В незначительном количестве 
встречаются фрагменты мы-
шечной и соединительной тка-
ней. Присутствуют пряности.

Фарш однородный, представ-
лен мелкозернистой белковой 
массой, содержащей в доста-
точном количестве жировую 
ткань. В умеренном количестве 
выявлены крупные фрагменты 
рыхлой и плотной соединитель-
ной ткани, фрагменты мышечной 
ткани. Присутствуют пряности.

Фарш тонко измельчен, со-
стоит из мелкозернистой бел-
ковой массой, содержащей 
в достаточном количестве 
жировую ткань в виде мелких 
жировых капель. В умеренном 
количестве выявлены крупные 
фрагменты рыхлой и плот-
ной соединительной ткани, 
фрагменты мышечной ткани. 
Присутствуют пряности.

Образец представлен по-
ристой мелкозернистой 
белковой массой, содер-
жащей среднее количество 
жировой ткани. В умерен-
ном количестве выявлены 
фрагменты рыхлой и плот-
ной соединительной ткани, 
фрагменты мышечной ткани. 
Присутствуют пряности.

Образец представлен пори-
стой мелкозернистой бел-
ковой массой, содержащей 
среднее количество жиро-
вой ткани. В незначитель-
ном количестве встречаются 
фрагменты рыхлой и плот-
ной соединительной ткани, 
фрагменты мышечной ткани. 
Присутствуют пряности.

Фарш однородный, представ-
лен мелкозернистой белковой 
массой, содержащей в сред-
нем количестве жировую 
ткань, преимущественно в ви-
де мелких и крупных жировых 
капель. В умеренном количе-
стве выявлены крупные фраг-
менты соединительной ткани, 
фрагменты мышечной ткани. 
Присутствуют пряности.

В образце масса фарша тонко 
измельчена, состоит из мел-
козернистой белковой массы 
с умеренным количеством 
жировой ткани. Встречаются 
единичные мелкие фраг-
менты соединительной тка-
ни, в том числе хрящевой, 
и мелкие единичные фраг-
менты мышечной ткани пти-
цы. Присутствуют пряности. 
Обнаружены соевый белок 
(изолят) и животный белок.

Образец представлен мел-
козернистой белковой мас-
сой, содержащей в среднем 
количестве жировую ткань. 
В незначительном количе-
стве присутствуют фрагмен-
ты соединительной ткани, 
единичные мышечные во-
локна. Выявлены пряности. 
Обнаружены крахмал, в от-
дельных случаях – камедь.

Реакция на йод Средняя Средняя Средняя Интенсивная Средняя Интенсивная Средняя Средняя Интенсивная Средняя Средняя

Вкус после варки Жировой Жировой Жировой Посторонний привкус Жировой Характерный Жировой Жировой Характерный Характерный Характерный

Запах после варки Нехарактерный Характерный Характерный Посторонний запах Резкий нехарактерный Характерный Нехарактерный Характерный Характерный Характерный Характерный

Соответствие 
ГОСТ Р 52196-03 Соответствует Соответствует Соответствует Соответствует Соответствует Соответствует Соответствует Соответствует Не соответствует Не соответствует Не соответствует

«Молочные» или «Сливочные», долж-
ны будут иметь строго определенный 
состав говядины и свинины, – поясня-
ет Александр Ишевский. – Кроме того, 
в них не должно содержаться раститель-
ного белка, консервантов, усилителей 
вкуса и других пищевых добавок. Каче-
ство и вкус «Молочных» сосисок дол-
жен быть одинаков, где бы вы их не 
купили – в Петербурге, Москве или на 
Сахалине. То же самое относится к кол-
басе и другим мясным и мясосодержа-
щим продуктам, которые носят тра-
диционные устоявшиеся названия. За 
нарушение закона производителям бу-
дут грозить серьезные штрафы, вплоть 

до 600 тыс. руб., а в случае повторного 
нарушения – до 1 млн руб.».

Однако Всеволод Вишневецкий сомне-
вается, что после вступления в силу оче-
редного технического регламента ка-
чество мясных продуктов улучшится. 
«Технические регламенты на молочную 
и масложировую продукцию действу-
ют уже более четырех лет, а поддельные 
сливочное масло, спреды, творог, смета-
на с рынка никуда не исчезли, – отмеча-
ет он. – Необходимо принимать комплекс 
мер по борьбе с нарушениями в сфере 
производства и реализации пищевых про-
дуктов, менять всю систему надзора и кон-
троля за качеством товаров и услуг». 
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